RESUME:

AN 2005 00001 — MP 796738 figurmarke — Vareudstyrsmarke — Manglende
sa&rprag.

Patent- og Varemaerkestyrelsen afslog at registrere figurmaerket, idet maerket ikke
havde det saerpraeg, som et varemaerke skal have for at kunne fa gyldighed i Dan-
mark. Denne afgarelse blev indbragt for Ankenzevnet for Patenter og Varemaerker,
som stadfeestede styrelsens afgerelse.

KENDELSE:

Ar 2005, den 8. september afsagde Ankenasvnet for Patenter og Varemaerker
(Hans Chr. Thomsen, Michael Dorn, Steffen Gulmann og Finn Mikkelsen)
falgende kendelse i sagen AN 2005 00001

Kiage fra
August Storck KG,
Tyskland
v/iZacco Denmark A/S

over
Patent- og Varemarkestyrelsens afgerelse af 15. november
2004 vedrprende afslag pa designeringen af Danmark for den
internationale varemaerkeregistrering (Madrid Protokol) MP
796738 figurmaerke.

Ankenzevnet har behandlet sagen pa et mede den 25. august 2005. For klageren
madte cand jur. Birgit Wiborg, som procederede sagen i overensstemmelse med
pastandsdokumentet.

Ankenazvnet udtaler:

Ankenzevnet tiltraeder, at varemaerket savner seerpraeg for de varer, som det seges
registreret for, og at sarpraeg ikke kan etableres ved den begraensning af varebeteg-
nelsen, som klager har tilbudt at foretage.



Herefter bestemmes:

Den paklagede afgerelse stadfaestes.

Sagens baggrund:

Den 13. marts 2003 notificerede World Intellectual Property Organization (WIPQ), at
indehaveren af international varemaerkeregistrering MP 796738 figurmasrke havde
designeret Danmark.

Varemezerket omfatter:
Klasse 30: Confectionery, chocolate and chocolate products, pastries.

Den 2. april 2003 afslog Patent- og Varemaerkestyrelsen forelebigt at registrere maer-
ket.

Ved brev af 20. maj 2004 indtradte Zacco Denmark A/S som fuldmaegtig for anseger.

Efter at have givet en reekke fristforlaengelser i sagen traf Patent- og Varemaerkesty-
relsen endelig afgorelse i sagen den 15. november 2004. Styrelsen afslog med fal-
gende begrundelse at registrere det ansagte figurmaerke:

"... Vi afslar Deres designeringer, da varemaerkerne ikke har det saerpraeg, et vare-
maerke skal have for at kunne fa gyldighed i Danmark, da det er en gengivelse af
varen eller dennes emballage.

Begrundelsen herfor er, at maerkerne er en afbildning af varen. Det, at der er striber pa
varer ma opfattes som et dekorativt element, hvilket ikke giver varen szerpreeg, idet
dette udelukkende har til formal at gare varen mere attraktiv, | gvrigt er kombinationen
af rade og hvide striber kendt indenfor slik f.eks. i forbindelse med bismarcksklumper.

Udformningen og udsmykningen er saledes ikke szerprazget i forhold til de varer andre
producenter udbyder.

Vi har truffet afgerelsen i medfer af varemaerkelovens § 20, stk. 2, jf. § 13...".



Ved brev af 14. januar 2005 ankede mzerkeindehaver ved Zacco Denmark A/S
Patent- og Varemeerkestyrelsen afgerelse til Ankenzevnet for Patenter- og
Varemaerker med pastand om, at afgerelsen aendres, og at ansegningen godkendes
til registrering. Klager argumenterede som falger:

"... Vi henviser til den i sagen for Patent- og Varemaerkestyrelsen omhandlede brevveksling.
Den danske designering af MP796738 er blevet afslaet fra registrering pa grund af manglen-
de sarpraeg, jfr varemaerkelovens § 13.

Det afslaede varemeerke er et tredimensionalt vareudstyrsmaerke, der ser séledes ud:

2

- A
Designeringen omfatter klasse 30: "Confectionery, chocolate and chocolate products, pas-
tries” men Klager er indstillet pa at begrasnse varefortegnelsen til "confectionery in the form

of coloured red and white candies, patterned with in swirl-shaped stripes”. Vareudstyrsmaer-
ket anvendes for et bolche.

En udskrift visende vareudstyrsmaerket er vedlagt som Bilag 1. Herudover vedlzzgges kopi af
Styrelsens forelabige afslag som Bilag 2.

Anbringender;

Til stette for neervaerende klage geres det for klageren geeldende, at varemeerket per se
besidder det til registrering fornedne sserpreeg.

Efter varemaerkelovens § 2, stk. 1, nr. 4) kan et varemaerke bl.a. besta af en varesudstyr.
Efter varemaerkelovens § 2, stk. 2 kan der ikke erhverves varemszerkeret til tegn, som udeluk-
kende bestar af en udformning, som felger af varens egen karakter, en wformning af varen,
som er nedvendig for at opna et teknisk resultat, eller en udformning, hvorved varen far en
vaesentlig vaardi.

Styrelsen anferer folgende som begrundelse for deres afslag:

“Vi afslar Deres designeringer, da varemaerkerne ikke har det saerpreeg, et varemaerke
skal have for at kunne fa gyldighed i Danmark, da det er en gengivelse af varen eller
dennes emballage.

Begrundelsen herfor er, at maerkerne er en afbildning af varen. Det, at der er striber pa
Varer, ma opfattes som et dekorativt element, hvilket ikke giver varen szerpraeg, idet dette



udelukkende har til formal at gere varen mere attraktiv. | evrigt er kombinationen af
rode og hvide striber kendt indenfor slik f.eks. i forbindelse med bismarcksklumper.

Udformningen og udsmykningen er saledes ikke seerpraeget i forhold til de varer andre
producenter udbyder,

Vi har truffet afgerelsen i medfer af varemaerkelovens § 20, stk. 2, jf. § 13.”
Styrelsens afslagsskrivelse er vedlagt som Bilag 3.

Det skal ikke bestrides, at kombinationen af rede og hvide striber er kendt indenfor slik. Det
er imidlertid ikke en forudszetning for opfyldelse af seerprasgskravet i varemaerkelovens § 13,
at grundelementerne i udformningen eller dekorationen pa vareudstyrmasrket er fuldstzendig
ukendt i branchen. Det afgerende er, om udstyret har kendetegnskarakter.

Efter varemaerkelovens § 2, stk. 1., nr. 4 kan et varemeerke — adskillelsesevne forudsat -
besta af varens form, udstyr eller embailage. Efter varemaerkelovens § 2, stk. 2 kan der dog
ikke erhverves varemeerkeret til tegn, som udelukkende bestar af enten en udformning, som
folger af varens_egen karakter, en udformning af varen, som er nedvendig for at opna et
teknisk resultat, eller en udformning, hvorved varen far en veesentlig veerdi.

| nervaerende sag er menstret pa bolcherne ikke en udformning, som felger af varens egen
karakter af bolche, ej heller er menstret nedvendigt for at opna et teknisk resultat eller af
vaesentlig veardi for varen.

Spergsmalet er sdledes udelukkende, om udformningen er egnet til at adskiflle masrkeinde-
havers bolcher fra andre bolcher. Kravet om sezerpraeg er begrundet i ansket om at bevare
den frie adgang for alle erhvervsdrivende til at kunne bruge almindelige former og udsmyk-
ninger (friholde!seshehovet).

Der kan derfor med rette sperges, om andre erhvervsdrivende har et anerkendelsesveerdigt
behov for at kunne benytte et menster pa bolcher, der eridentisk eller naesten-identisk med
nervaerende ansegte vareudstyrsmasrke (idet det erkendes, at beskyttelsesomfanget er
snzevert). Efter vores opfattelse er der ikke et sadant friholdelsesbehov. Menstret er ganske
szerpreeget og kan ikke sammenlignes med de gaengse striber pa f.eks. bismarcksklumper.
Den kombination af rede og hvide striber, som Styrelsen i deres afslagsskrivelse anfarer er
kendt indenfor slik, er de ensartede striber (lige op og ned) som typisk benyttes pa peber-
myntebolcher.

| neervazrende sag er der tale om et langt mere saerpraeget svungent menster, der bestar af
rede hvirvler. Efter vores opfattelse har andre erhvervsdrivende ikke et anerkendelsesvar-
digt behov for at benytte netop dette menster.

Styrelsen anferer videre i afslagsskrivelsen, at "Det, at der er striber pa varer, ma opfattes
som et dekorativt element, hvilket ikke giver varen szerpraeg, idet dette udelukkende har til
formal at gere varen mere attraktiv”,

Vi er for det forste uenige i, at der pa naervaerende vareudstyrsmeerke er tale om “striber” i
gaengs forstand, jir ovenfor. Herudover bestrides det, at menstretseneste funktion er at gere
varen mere attraktiv som dekorativt element. Det forhold, at menstret ogsa er dekorativt,
indebzerer ikke, at vareudstyrsmaerket dermed beroves adskillelsesevne. Det ene udelukker
ikke det andet.



Vi skal henvise til en afgerelse af 24. november 2004 fra EF-domstolens Retten i Farste
Instans i sag T-393/02 Henkel KgaA mod OHIM, der vedraerte registrerbarheden af en flaske
som EF-varemaerke. En kopi af dommen er vedlagt som Bilag 4.

Folgende konklusioner kan ekstraheres fra dommen:

1) Kriteriet for vurdering af saerpraag ma ikke vasre strengere ved vareudstyrsmaerker
end ved andre former for varemzazrker.

2) Vareudstyrsmaerket kan have seerprasg, selvom enkeltdelene i maerket ikke har det.

3) Det er tilstraskkeligt med et minimum af saerpraeg, sa leenge udstyret adskiller sig fra
andre former, der findes pa markedet for disse varer.

Efter vores opfattelse besidder det ansegte vareudstyrsmaerke netop dette minimum af
saarpraeg, ligesom menstret adskiller sig fra andre former for menstre pa markedet for bol-
cher.

Pa ovenstaende baggrund henstiller vi, at maerket godkendes fl registrering per se...."

Ved brev af 31. januar 2005 fremkom Patent- og Varemaerkestyrelsen med felgende

udtalelse til sagen:

"... Et varemeerke, som bestar af selve formen pa en varer, kan have saerpraeg. Nar
styrelsen vurderer om sadanne varemeerker har saerpreeg, lazgger styrelsen bl.a.
vaegt pa;
» om det er en almindelig form indenfor den givne varegruppe,
+« om formen er funktionelt eller praktisk betinget,
e om det er en almindelig grundform eller en uveesentlig eller seedvanlig variati-
on heraf eller,
« om elementer ved varemaerket har karakter af udsmykning snarere end af at
vaare kendetegn.

Svarer styrelsen ja til de fleste af ovennaevnte punkter, vil varemaerket ofte mangle
seerprasg.

Styrelsen kan tillige naevne, at Retten i farste instans for nylig har udtalt sig om kon-
fekturevarer ansegt som varemezerke. Seerligt sag T-396/02 er af interesse i denne
forbindelse, da der var tale om en ansegning om registrering af formen pa et bolche.

Her siger Retten i ferste instans i preemis 44 at "det ansagte tredimensionale vare-
maerke bestar af en kombination af bestanddele, der naturligt melder sig i bevidsthe-
den, og som er lypiske for de berorte varer....adskiller den omhandlede form sig
folgelig ikke tilstraekkelig fra andre former, der normalt anvendes for bolsjer, og den
gor det saledes ikke muligt for den relevante kundekreds umiddelbart og sikkert at



adskille sagsegerens bolsjer fra bolsjer, der har en anden handelsmaessig oprindel-

se .

Med henvisning til ovenneevnte afgorelse, skal styreisen fastholde, at varemaerket
mangler seerpraeg for de ansggte varer i klasse 30, da der er tale om en gengivelse
af selve varen og denne form for gengivelse ikke kan anses for at vaere usasdvanligt
indenfor branchen.

Styrelsen skal saledes henstille til, at Ankenzaevnet stadfeester afgarelsen af 15.
november 2004...."

Ved brev af 4. marts 2005 med bilag gjorde klager opmaerksom pa, at de

portugisiske varemaerkemyndigheder har accepteret maerket til registrering.



