RESUME:

AN 2019 00015 — MP1376060 FAENZA <fig> — Indsigelse

Der blev fremsat indsigelse mod designering af MP1376060 FAENZA <fig>. Indsigelsen blev
fremsat med henvisning til, at MP1376060 medferer risiko for forveksling med indsigers
@ldre EU-registreringer: EU0858012 <fig>, EU 010828267 <fig> og EU0150-93099 <fig>.
Patent- og Varemerkestyrelsen tog ikke indsigelsen til folge og opretholdt registreringen.
Denne afgorelse blev indbragt for Anken@vnet for Patenter og Varemarker, som omgjorde
styrelsens afgarelse og opha@vede designeringen i Danmark.

KENDELSE:
Ar 2020, den 18. juni afsagde Ankenzvnet for Patenter og Varemarker
(Henrik Rothe, Tine Sommer, Jens Schovsbo og Ulla Wennermark)

folgende kendelse i sagen AN 2019 00015

Klage fra

Cooperativa Ceramica d'Imola S.c.
v/ ZACCO Denmark A/S

Indsiger
over

Patent- og Varemarkestyrelsens afgerelse af 26. februar 2019 vedr.

. . . . FAENZA .
indsigelse mod designering af MP1376060 i 8% 1 Danmark

FOSHAN CITY FAENZA SANITARY WARE CO., LTD, Kina
v/ Sunshine Intellectual Property Agency

Indehaver
Anken@vnet har behandlet sagen skriftligt.
Ankenzvnet udtaler:

I sin afgerelse af 26. februar 2019 fandt styrelsen ikke, at der var risiko for forveksling mellem

figurmeerket FAENZA, registreret for “’brick; non-metal tiles; terrazzo; non-metal wall tiles for



buildings; ceramic tiles; glass mosaics” i klasse 19, og en raekke @ldre EU-figurmerker, der
indeholder ordelementerne "LAFAENZA”, "LAFAENZA CERAMICA” og "LAFAENZA
TILE WITH STYLE” udfert i almindelige skrifttyper, og som er registreret for varer af samme
art. Registreringen af figurmarket FAENZA blev derfor opretholdt i sin helhed.

Anken@vnet bemerker, at indsigelsen ligger forud for endringen af varemarkeloven, lov nr.
1533 af 18. december 2018 med ikrafttraeden 1. januar 2019. Ankenavnets vurdering i denne
sag beror derfor pa bestemmelserne 1 den dageldende varemarkelov, lovbekendtgerelse nr.

223 af 26. februar 2017.

Klager har under sagens behandling ved anken@vnet gjort geeldende, at ordelementet FAENZA
som minimum skal nyde et almindeligt beskyttelsesomfang og har henvist til, at meerke-
elementet FAENZA ikke vil blive genkendt som navnet pd en italiensk by af en dansk om-

setningskreds.

Styrelsen har 1 sin udtalelse af 3. januar 2020 tilkendegivet over for anken®vnet, at styrelsen
har foretaget en fornyet gennemgang af sagen. Det fremgar af udtalelsen, at styrelsen i sin
afgerelse af 26. februar 2019 blot har konstateret, at ”Faenza er en italiensk industriby som er
serlig kendt for produktionen af fajance, som er navnet pa to typer keramik, hhv. klassisk
fajance og stengods fajance. Byen har siden 1500-tallet varet beromt for produktion af denne
serlige type af porcelen og keramik og der atholdes arligt en international keramikmesse i

byen.”

Styrelsens opfattelse af ordet FAENZA har saledes hverken vearet narmere begrundet i
afgerelsen eller i den forudgédende behandling af indsigelsen. P4 den baggrund udtaler styrelsen

folgende:

Styrelsen har 1 sin udtalelse i sagen af 3. januar 2020 udtalt, at “styrelsen [er] tilbgjelig til at
vare enig med klager i, at det pa det foreliggende grundlag ikke blot kunne konstateres og
leegges til grund som et vasentligt element for styrelsens vurdering, at byen Faenza er kendt af
en dansk omsatningskreds, endsige at denne omsatningskreds satter byen 1 forbindelse med

de 1 sagen omhandlede varer.”
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Ankenavnet kan tiltreede denne vurdering, og da der ikke i gvrigt er oplysninger, som tyder pa,
at ordelementet FAENZA skulle savne sarprag, kan ankenavnet tilslutte sig styrelsens indstil-

ling om, at den trufne afgerelse omgeres, og at merkerne findes forvekslelige.

Pé denne baggrund treffes afgerelse om, at indsigelsen mod MP1376060 tages til folge, saledes
at det angrebne maerke, FAENZA <fig>, oph@ves i sin helhed.

Herefter bestemmes:
Patent- og Varemarkestyrelsens afgarelse af 26. februar 2019 omgeres, séledes at
den forelobige danske designering i international registrering MP 1376060

ophaves i sin helhed.
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Sagens baggrund:

Patent- og Varemarkestyrelsen modtog den 27. november 2019 ansggning om designering fra

FAENZA
indehaver af den internationale registrering MP1376060 3 8% <fig> af 13. september 2017.

Med brev af 29. maj 2018 meddelte Patent- og Varemarkestyrelsen, at designeringen af
figurmaerket 1 Danmark ville blive offentliggjort i Dansk Varemerketidende inden 2 uger.
Registreringen blev offentliggjort i Dansk Varemerketidende den 6. juni 2018 og vedrerte

folgende varer:

Klasse 19: Brick; non-metal tiles; terrazzo; non-metal wall tiles for buildings;

ceramic tiles; glass mosaics.

ZACCO Denmark A/S fremsendte den 1. august 2018 pa vegne af klager indsigelse mod den

FRENZA
danske designering af MP1376060 % &% <fig>. Patent- og Varemarkestyrelsen kvitterede

for modtagelsen af indsigelsen den 10. august 2018 med en ny frist til indsiger som anmodet.
Indsigers reprasentant fremsendte herefter den 10. oktober 2018 supplerende bemarkninger til
indsigelsen. Patent- og Varemarkestyrelsen gav indehavers reprasentant heringsmulighed 1

indsigelsessagen den 17. oktober 2018.

Patent- og Varemarkestyrelsen meddelte parterne den 6. februar 2019, at der ville blive truffet

afgorelse pa det foreliggende grundlag.

Patent- og Varemerkestyrelsen traf den 26. februar 2019 afgerelse 1 sagen. Styrelsen imedekom

ikke indsigelsen og opretholdt registreringen:
”... AFGORELSE
Vi tager ikke indsigelsen til folge, og registreringen er fortsat gyldig i Danmark.

Vi har afgjort sagen efter varemarkelovens § 15, stk. 1, nr. 2 i lovbekendtgerelse nr.

223 af 26. februar 2017.
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1. Gennemgang af sagen
Den 1. august 2018 gjorde Chas. Hude A/S pa vegne af Cooperativa Ceramica d'Imola S.c.
indsigelse mod gyldigheden af det registrerede figurmarke FAENZA i Danmark.

Vi henviser til varemerkelovens § 23 i lovbekendtgerelse nr. 223 af 26. februar 2017.

Indsigelsen er fremsat under henvisning til, at indehavers marke er forveksleligt med

indsigers @ldre EU-varemarker EU0858012 EELAFAENZA EU 010828267 FALAFAEN ZA

LAFAENZA
EU015093099 © TILE WITH STYLE .

Indsiger gor 1 brev fra den 10. oktober 2018 gzldende, at der er tale om identiske eller
konfliktende varer i klasse 19. I forhold til markeligheden henviser indsiger til, at indehavers
marke er fuldstendig indeholdt i indsigers maerker, hvor ordelementet FAENZA mé anses

for at veere det dominerende og s@rpraegede element 1 begge marker.
Indehaver er blevet hert, men har ikke udtalt sig 1 sagen.

2. Lovgrundlaget

I varemerkelovens § 15, stk. 1 nr. 2 star der, at et varemerke ikke kan registreres, hvis:

2) der er risiko for forveksling, herunder at det antages, at der er en forbindelse
med det celdre varemcerke, fordi det yngre meerke er identisk med eller ligner det
celdre varemcerke, og varerne eller tjenesteydelserne er af samme eller lignende

"

art.

3. Vurdering og konklusion

Indehavers maerke

FAENZA
MP1376060 % B
Registreret for: Klasse 19: Brick; non-metal tiles; terrazzo; non-metal wall tiles for

buildings; ceramic tiles; glass mosaics.
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Indsigers maerker

EU010828267

Registreret for bl.a.:

EU0858012

Registreret for:

EU015093099

Registreret for bl.a.:

FCLAFAENZA

CERAMICA
Klasse 19: Building materials (non-metallic); Flooring materials
(non-metallic); Non-metallic tiles; floor, wall and ceiling tiles, not

of metal; Non-metallic wall panels; Flooring panels (non-metallic-

).

ﬁ LAFAENZA

Klasse 19: Flooring, not of metal; tiles, not of metal; wall coverings,

not of metal.

@ LAFAENZA

TILE WITH STYLE
Klasse 19: Floorboards; Paving blocks made of non-metallic
materials; Paving stones; Signs, and information and advertising
displays, nonmetallic; Paving stones; Screed coatings; Non-metal
coverings for ceilings; Veneers; Signs made of plastics [non-
luminous and non-mechanical]; Building panels, not of metal;
Roofing plates, not of metal; Marble for construction; Roof
construction materials (Non-metallic -); Building and construction
materials and elements, notof metal; Flooring materials (Non-
metallic- ); Building bricks (Non-metallic -); Facing bricks (Non-
metallic -); Facing bricks (Non-metallic -); Refractory bricks and
tiles; Works of art of stone; Cement and marble, included in this
class; Non-metallic interlocking panels for building; Cladding
panels (Non-metallic -) for roofs; Facing panels of non-metallic
materials; Facing panels, not of metal; Cladding panels (Non-
metallic -) for roofs; Waterproofing boards (non-metallic); Wall
panelling made of non-metallic materials; Wall panelling made of
non-metallic materials; Building panels, not of metal; Non-metal
floor panels; Non-metal ceiling panels; Non-metallic roofing tiles;

Translucent building panels made from plastics materials; Partition
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walls, not of metal; Parquet flooring; Paving stones; Floors, not of
metal; Parquet wood flooring; Non-metallic paving; Tiles; Ceramic
tiles for internal walls; Ceramic tiles for external floors; Ceramic
tiles for flooring and lining; Ceramic tiles for flooring and lining;
Non-metallic facing tiles for use in buildings; Ceiling tiles (non-
metallic- ); Ceiling boards, not of metal; Fireproof tiles; Translucent
tiles (non-metallic- ); Paving stones; paving products (non-metallic
-); Flooring screeds; Flooring screeds; Cladding (non-metallic);
Cementitious water-proofing coatings; Ceramic paving and
surfacing; Wall coverings, not of metal; Cladding (non-metallic-)
for ceilings; cladding for building purposes; Parquet floor boards;
Non-metal roofing tiles; Building glass; Floorboards; Non-metal
roofing; Non-metal roofing; Cement slabs; Luminous paving
blocks; Marble; Mosaics for building; Signalling panels, non-
luminous and non-mechanical, not of metal; Parquet flooring and
parquet slabs; Tile floorings, not of metal; Floors, not of metal; Wall
tiles, not of metal, for building; Stones; Building stone; Wood

panelling; Ceilings, not of metal; Partitions, not of metal.

Vurdering af forveksleliched mellem MP1376060F2€§ %H og EU01082826 EaI&MCAENZA,

EU085801 208 arsenza og EU015093000 ® 1AL ALY 7 A

Sammenligning af varer

Béde indehavers merke og indsigers marker er registreret i klasse 19.

Der findes at vere sammenfald for sd vidt angédr varerne “non-metal tiles; terrazzo; non-
metal wall tiles for buildings, ceramic tiles; glass mosaics” 1 indehavers registrering og
varerne “floor, wall and ceiling tiles, not of metal” omfattet af indsigers registrering

EU01082826.

Indehavers registrering omfatter ligeledes varen “brick”, hvilket md anses for at vere
omfattet af overbegrebet “building materials (non-metallic)” 1 indsigers registrering

EU01082826.
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Der er sdledes fuldstendig varesammenfald mellem registreringerne.

Sammenligning af meerker

Indehavers merke er figurmarket Fgl—.jg%ﬂ der bestéar af ordelementet "FAENZA” der er
udfert i en almindelig skrifttype. Merket indeholder ligeledes tre individuelle kinesiske tegn.
Udgangspunktet ved styrelsens vurdering af skrifttegn, som ikke er latinske er, at disse ikke
opfattes som tekst, men som figurer. Ordelementet "FAENZA” bestar af tre stavelser pa i

alt seks bogstaver. "FAENZA” er en by i Italien beliggende i provinsen Ravenna.

LAFALENZA
Indsigers maerker er figurmaerkerne Eaumsm FLAFAEN ZA © TILE WITH STYLE der

bestar af ordelementerne "LAFAENZA”, LAFAENZA CERAMICA” og "LAFA-ENZA
TILE WITH STYLE” udfert i almindelige skrifttyper. "LA” kan fra italiensk til dansk
oversattes til “den, det eller dem” og "FAENZA” er som ovenfor navnt navnet pa en

italiensk by.

Indsigers marke EU010828267 FELAPAENZA indeholder ligeledes ordelementet
"CERAMICA?” der er det italienske ord for "keramik”. Ordelementet "CERAMICA” ma i
relation til de omfattede varer 1 klasse 19 anses for svagt, idet det kan angive hvilket

materiale varerne er fremstillet af.

Indsigers marke EU015093099 © !'LE‘ wlm*\ slm\: A indeholder udover ordelementet
“LAFAENZA” ligeledes sloganet "TILE WITH STYLE” som fra engelsk til dansk kan
oversattes til "fliser/klinker med stil”. Det er styrelsen vurdering, at der er tale om et usar-
preget slogan, idet det ikke vil blive opfattet som andet end en anprisning af de omfattede

varcr.

Indsigers marker indeholder ud over ordelementerne ligeledes to forskellige figurele-

menter. Markerne EELAFAENZA FLAFAENZA indeholder begge det samme figurelement

bestdede af en uafsluttet firkant der indeholder en abstrakt afbildning af et nablignende dyr.

@ " AVALNZA . -
Merket TILE WITH STYLE indeholder et figurelement bestdende af en gra cirkel med sort

omrids med en sort figur 1 midten.
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Ordelementet "FAENZA” 1 indehavers merke er fuldstendig indeholdt i indsigers meerker.
Indsigers marker adskiller sig ved, at ordelementet "FAENZA” er sammensat med
bogstaverne "LA”. Det forhold at ordelementet "FAENZA” er fuldstendig indeholdt i

indsigers marker gor, at markerne bade visuelt, lydigt og begrebsmassigt har visse ligheder.

Béde indehavers og indsigers marker indeholder séledes det italienske bynavn "FAENZA”.
Faenza er en italiensk industriby som er sarlig kendt for produktion af fajance, som er navnet
pa to typer af keramik, hhv. klassisk fajance og stengods fajance. Byen har siden 1500-tallet
vaeret beromt for produktion af denne saerlige type af porcelen og keramik og der atholdes
arligt en international keramikmesse i byen. I forhold til udenlandske bynavne, er det
styrelsens praksis, at udenlandske bynavne alene giver en dansk omsatningskreds et indtryk
af varens eller tjenesteydelsens geografiske oprindelse, sdfremt den pageldende by har en

serlig relation til de omfattede varer eller tjenesteydelser.

Det er styrelsen vurdering, at ordelementet "FAENZA” i begge marker ma anses for, at
vaere svagt for de omfattede varer 1 klasse 19, idet byens sarlige relation til keramik og
porcelen gor, at omsatningskredsen vil opfatte merkeelementet "FAENZA” som en
henvisning til varernes oprindelsessted. Indsigers marker indeholder ligeledes ordelementet
"LA”. ”LA” oversattes fra italiensk til ”den, der eller dem” og er sdledes et pronomen der

henviser til ’FAENZA”.

Det forhold at ordelementet "FAENZA” i indsigers marke er sammensat med ordet "LA”,
finder styrelsen ikke @ndrer pd, at man i den samlede opfattelse af merket, vil se

ordelementet "LAFAENZA” som en henvisning til byen Faenza i Italien.

Da ordelementet "FAENZA” 1 indehavers marke og ordelementerne "LAFAENZA”,
"LAFAENZA CERAMICA” og "LAFAENZA TILE WITH STYLE” i indsigers marker
vurderes at vare svage eller uden sarprag i relation til de omfattede varer i klasse 19, er de
dominerende markeelementer i indehavers og indsigers registreringer sadledes merkernes
figurlige elementer. I sammenligningen af disse, finder styrelsen ingen visuelle ligheder, idet
indehavers figurlige elementer bestdr af tre kinesiske tegn, hvorimod indsigers merker
indeholder hhv. en figurlig udformet firkant med et nablignende dyr og en gra cirkel med

sort omrids.
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Vurdering af risiko for forveksling

P& trods af, at der er tale om sammenfaldende varer i klasse 19, finder styrelsen efter en
samlet vurdering af markerne 1 deres helhed, at pd trods af at markerne indeholder den
feelles bestanddel "FAENZA” ikke ligner hinanden tilstraekkeligt til, at der er risiko for
forveksling mellem markerne, herunder at der kan antages en forbindelse mellem dem. Vi
har 1 vores vurdering sarlig lagt veegt pa, at markernes ligheder udelukkende bestar 1, det
feelles ordelementet "FAENZA” der vurderes at vere svagt i relation til de omfattede varer
i klasse 19. Da styrelsen ikke finder ligheder mellem markernes figurlige elementer, bestar
lighederne saledes udelukkende i maerkernes svage ordelementer, hvilket ikke er

tilstraekkeligt til, at der ud fra en helhedsvurdering er risiko for forveksling af merkerne.

Vi tager siledes ikke indsigelsen til folge, og registreringen er fortsat gyldig i Danmark.

Vi har afgjort sagen efter varemarkelovens § 15, stk. 1, nr. 2 i lovbekendtgerelse nr.

223 af 26. februar 2017...”
Denne afgerelse blev med brev af 26. april 2019 fra ZACCO Denmark A/S pé vegne af klager,
Cooperativa Ceramica d'Imola S.c., indbragt for Ankenavnet for Patenter og Varemaerker med
folgende:
... I medfor af bestemmelsen i §46 i Varemerkeloven indbringer vi herved pa vegne af vor
klient Cooperativa Ceramica d'Imola S.c. Patent- og Varemerkestyrelsens ovennavnte
afgorelse af 26. februar 2019 for Ankenavnet.

Pastand:

Vi pastar herved den af Patent- og Varemarkestyrelsen trufne afgerelse @ndret sdledes at

indsigelsen mod MP1376060 bliver taget til folge, og at maerket bliver afvist i sin helhed.

Sagsfremstilling:

Vi henviser til den i sagen for Patent- og Varemarkestyrelsen omhandlede brevveksling.
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Anbringender:

Til stette for nervarende klage gores det for klageren gaeldende:

1) Ad varelighed

Klageren tiltreeder PVS’ konklusion om, at der er fuldstendig varesammenfald mellem

indsigermerkerne og det angrebne meerke.

2) Ad merkelighed

Efter PVS’ vurdering har markerne “visse ligheder” “bade visuelt, lydligt og begrebs-
massigt”, da de alle indeholder ordelementet FAENZA.

Det er vores klare opfattelse, at maerkerne ikke bare har visse ligheder, men at de rent faktisk

er nesten identiske, da FAENZA helt klart er det barende / dominerende element 1

merkerne, eftersom de gvrige elementer er

- enten beskrivende / userpraeget (ordelementerne ’'CERAMICA’ og 'TILE WITH
STYLE’ i to indsigermerker)
- eller af sekunder betydning (LA’ artiklen i indsigermarkerne samt de figurlige

elementer og de kinesiske tegn 1 hhv. indsigermerkerne og det angrebne merke)
og ogsé pd grund af maerkebestanddelens storrelse og placering.
Spergsmalet er saledes, hvorvidt ordelementet FAENZA skal anses for svagt eller skal
tildeles et almindeligt beskyttelsesomfang, og det er klagerens klare opfattelse, at FAENZA
skal nyde et 1 det mindste almindeligt beskyttelsesomfang, som vi beviser i det folgende.
3) Den pastiede geografiske mening af maerkerne
Indledningsvist skal det fastholdes, at Faenza langt fra er en kendt by for den gennemsnitlige

dansker. Faenza er en italiensk by med knap 60.000 indbyggere, hvilket i italiensk mélestok

svarer til en mindre provinsby. Byens keramikproduktion er knap kendt af italienerne.
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Derudover er forholdsvis mange italienske byer — isaer mindre byer — kendt for keramik-
produktion af en eller anden art. Styrelsens pastand om, at Faenza skulle vaere sarlig kendt
for sin keramikproduktion 1 Danmark, eller har potentiale for at blive kendt for det, er i det

hele taget helt udokumenteret og skal afvises.

At tilkende ordelementet FAENZA et snavert beskyttelsesomfang vil derfor veere 1 strid
med den danske og EU administrative praksis og domstolspraksis, som vi vil bevise 1

folgende gennemgang.

Folgende retningslinjer stammer fra Styrelsens Guidelines
(http://vmguidelines.dkpto.dk/aa/aaa/absolutte-
hindringer/saerpraeg/deskriptivitet/geografisk-oprindelse/bynavne-og-landsdele.aspx):

... Erder derimod tale om et udenlandsk bynavn, er det ikke almindeligt at sddanne
anvendes i Danmark i f.eks. danske selskabsnavne for at angive, hvor virksomheden
horer hjemme. Udenlandske bynavne vil derfor som udgangspunkt ikke give en
dansk omscetningskreds et indtryk af varens eller tjenesteydelsens geografiske
oprindelse, medmindre den pageeldende by har en scerlig relation til de pdageeldende
varer eller tjenesteydelser. Som eksempel kan ncevnes, at bynavnet Milano vil veere
deskriptivt i forhold til varen "beklcedningsgenstande", da netop Milano er scerlig
kendt for design af toj.

Dog kan det forekomme, at en udenlandsk by har en scerlig tilknytning til den
relevante omscetningskreds, sd registrering kan vere udelukket, selvom byen ikke
er specielt kendt for de pageeldende varer eller tienesteydelser. Er der eksempelvis
tale om stedbetegnelsen Malma, vil dette veere en by som de fleste danskere kender,
og som ligger ganske tet pa Danmark, ligesom mange danskere tager pad
indkobsture til Malmo. Denne ncere tilknytning indebcerer, at stedbetegnelsen
MALMQ@ vil mangle scerpreeg for mange varer eller tienesteydelser, idet der bade
vil veere et behov for at friholde stedbetegnelsen for visse erhvervsdrivende, ligesom

bynavnet af mange danskere nceeppe vil blive opfattet som et varemcerke. ...

Det er sdledes almindelig anerkendt i dansk varemaerkepraksis, at det ikke er almindeligt, at

et udenlandsk bynavn anvendes i Danmark for at angive hvor den pagaldende virksomhed
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herer hjemme. Udgangspunktet er saledes, at der ingen friholdelsesbehov er for uden-
landske bynavne. Undtaget i tilfelde af, at det kan bevises (rettere, Styrelsen kan bevise) at

den pagazldende by har "en seerlig tilknytning” til den relevante (underforstaet danske) om-

setningskreds.

Som det klart fremgar af EUIPO’s Guidelines (Part B, section 4, chapter 4, 2.6), er

serpregsbedommelsen af mearker bestdende af geografiske navne en to trins-test:

First step: term understood by the relevant public

The first step in assessing a geographical term is to determine whether it is
understood as such by the relevant public. Article 7(1)(c) EUTMR does not in
principle preclude the registration of geographical names that are unknown to the
relevant public — or at least unknown as the designation of a geographical location
(15/01/2015, T-197/13, MONACO, EU:T:2015:16, § 49; T-379/03, Cloppenburg,
EU:T:2005:373, § 36). Whether or not this is the case will be determined by taking
as a basis a reasonably well-informed consumer who has sufficient common
knowledge but is not a specialist in geography. For an objection to be raised, the
Office must prove that the geographical term is known by the relevant public as

designating a place (15/01/2015, T-197/13, MONACO, EU:T:2015:16, § 51).

Second step: term designates a place associated with the goods and services or it
is reasonable to assume that it may designate the geographical origin of the goods

and services

The second step is to determine whether the geographical term applied for
designates a place that is currently associated with the claimed goods or services
in the mind of the relevant public or whether it is reasonable to assume that it will
be associated with those goods or services in the future (04/05/1999, C-108/97 &
C-109/97, Chiemsee, EU:C:1999:230, § 31), or that such a name may, in the mind
of the relevant public, designate the geographical origin of that category of goods
or services (15/01/2015, T-197/13, MONACO, EU:T:2015:16, § 51; T-379/03,
Cloppenburg, EU:T:2005:373, § 38).
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In establishing whether such an association exists, the Court has clarified that the
following factors should be taken into account (04/05/1999, C-108/97 &C-109/97,
Chiemsee, EU:C:1999:230, § 32, 37; T-379/03, Cloppenburg, EU:T:2005:373, §
38):

o the degree of familiarity of the relevant public with the geographical term;
o the characteristics of the place designated by the term; and

o the category of goods or services.

For example, ‘Milano’ should be refused for clothing, Switzerland for financial

services and Islas Canarias for fourist services.

For at et bynavn skal anses for usarpraeget som varemerke skal det pdgeldende bynavn

saledes

1. Blive opfattet af den relevante omseatningskreds som en geografisk term (et bynavn)
2. Og blive opfattet af den relevante omsatningskreds som en direkte henvisning til

varernes geografiske oprindelse.

Hvis én af de to kumulative betingelser ikke er opfyldt, ber det pdgaldende tegn anses for
registrerbart, eftersom bynavnet kan fungere som varemarke. Det pahviler ellers vare-
markemyndigheden at bevise, at disse kumulative betingelser er opfyldt, hvis en ansggning

skal afvises.

Den praksis, som er sammenfattet i EUIPO’s Guidelines, er yderligere bekraftet af EU-
domstolen i den forholdsvis nye sag T-122/17 (Bilag 3) om varemarket DEVIN, hvori retten
bl.a. udtaler:

22 Det bemcerkes imidlertid, at artikel 7, stk. 1, litra c), i forordning nr. 207/2009
i princippet ikke er til hinder for registrering af geografiske navne, som ikke er
kendte i de berorte kredse, eller som i det mindste er ukendte som betegnelse for

et geografisk sted ... (Vores fremhavning)

Og fortseetter:
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23 Pa baggrund af det ovenstiende bemcerkes, at bedommelsen af et tegns
beskrivende karakter kun kan ske dels i forhold til de pdgeeldende varer eller
tienesteydelser, dels i forhold til, hvorledes det opfattes af den relevante kundekreds
(dom af 25.10.2005, Cloppenburg, T-379/03, EU:T:2005:373, precemis 37, af
15.1.2015, MONACO, T-197/13, EU:T:2015:16, preemis 50, og af 27.4.2016,
NIAGARA, T-89/15, ikke trykt i Sml., EU:T:2016:244, preemis 18).

24 Ved denne bedommelse er EUIPO forpligtet til at godtgore, at det geografiske
navn er kendt i de berorte kredse som betegnelse for et sted. Det er desuden en
betingelse, at det omhandlede navn for ncerveerende efter de berorte kredses
mening frembyder en forbindelse med den pdgceldende kategori af varer eller
tienesteydelser, eller at det med rimelighed kan forudses, at et sidant navn efter
kundekredsens mening vil kunne betegne den ncevnte kategori af varer eller
tienesteydelsers geografiske oprindelse. Inden for rammerne af denne vurdering
skal der navnlig tages hensyn til det storre eller mindre kendskab, som de berorte
kredse har til det pageeldende geografiske navn, samt til egenskaberne ved det sted,
som dette angiver, og til den pdgeeldende kategori af varer eller tjenesteydelser
(dom af 25.10.2005, Cloppenburg, T-379/03, EU:T:2005:373, preemis 38, af
15.1.2015, MONACO, T-197/13, EU:T:2015:16, preemis 51, og af 27.4.2016,
NIAGARA, T-89/15, ikke trykt i Sml, EU:T:2016:244, prceemis 19). (Vores

fremhavning)

Kort sagt blev market DEVIN 1 denne sag accepteret til registrering pé trods af, at navnet
Devin - en by i den sydlige del af Bulgarien kendt i landet for de ansegte varer - var
usaerpraeget som oprindelsesangivelse for de ansegte varer 1 Bulgarien, eftersom anseggeren
havde bevist, at market var indarbejdet 1 Bulgarien og samtidig havde EUIPO ikke bevist,
at DEVIN var kendt som et geografisk navn med en sarlig tilknytning til varerne i de ovrige

EU-lande.

Sagen beviser, at et bynavn godt kan fungere som varemarke, selv nér dette bynavn har en
‘objektiv’ “scerlig tilknytning” til varerne. Det er nemlig de ’subjektive’ forhold hos den

relevante omsa&tningskreds, nemlig hvorvidt omsatningskredsen
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(1) genkender tegnet som et bynavn og

(2) forbinder det med varernes oprindelsessted

og ikke hvorvidt navnet *objektivt set’ har en “scerlig tilknytning” til varerne, der er centralt

1 serpregsbedemmelsen.

Da serpraegskriterierne er identiske i Danmark og ifm. fortolkningen af EUTMR, og
Styrelsen er underlagt at folge EU-domstolspraksis, skal det leegges til grund, at den serdeles

konsoliderede EU-retspraksis omkring sarpraegsbedommelsen af marker bestdende af

geografiske termer, som effektivt er sammenfattet i EUIPO’s retningslinjer, ogsé geelder i
Danmark. Skulle det ikke vaere tilfeldet, vil den danske praksis omkring geografiske navne
veere 1 strid med EU-retspraksis (der henvises 1 den forbindelse til Louise Thorning Ahle’s
indleeg i det anerkendte Kluwer Trademark Blog, Bilag 4). Og skulle dette veret tilfeldet,

ber dansk administrativ praksis bringes i overensstemmelse med EU-retspraksis.

For at kunne fortolkes i1 overensstemmelse med EU-parksis skal Styrelsens Guidelines og
praksis omkring udenlandske bynavne derfor forstaes saledes, at registrering af et bynavn
som varemarke alene er udelukket, nar byen, pa trods af, at den méske ikke er kendt af den
brede befolkning, dog alligevel har “en scerlig tilknytning til den relevante omscetnings-
kreds”, forstaet pa den made, at byen er kendt som oprindelsessted for — og bliver associeret

med - den pageldende kategori af varer af en ikke ubetydelig del af den relevante danske

omsatningskreds.

Det er med andre ord ikke tilstreekkeligt, at byen har en generelt eller abstrakt “scerlig
tilknytning til den relevante omscetningskreds”, medmindre denne “scerlige tilknytning” skal

forstds som en vis grad af kendskab hos den relevante (lokale) omsatningskreds, som

dermed kan skabe en association mellem bynavnet og visse af varernes egenskaber og

karakteristika, nemlig deres geografiske oprindelse.

I nervaerende sag er det sdledes ubetydeligt, at Faenza ’objektivt set’ har en “seerlig
tilknytning” til produktion af keramikken, nar Faenza ikke er kendt som bynavn 1 Danmark,
og den relevante oms@tningskreds i1 ovrigt ikke skaber en betydningsfyld association mellem

navnet Faenza og keramik.
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Det skal hertil bemerkes, at graden af kendskabet til byen hos den relevante (lokale)
omsatningskreds (i EUIPO’s Guidelines “degree of familiarity of the relevant public with
the geographical term ) ogsa er et element, som indgdr i serpreegsbedemmelsen: En mindre
”degree of familiarity” vil séledes traekke 1 retning af, at det pagaeldende maerke skal anses

for serpraget, hvorimod en sterre ” degree of familiarity” vil traekke 1 den modsette retning.

Omsaztningskredsen for badde klagerens og ansegerens merker er, ud over de professionelle
(byggefolk, arkitekter) det brede publikum, der skal investere i et nyt gulv eller nye klinker
til kekken eller badeverelse, som er ganske almindeligt hos de fleste danskere pa et eller
flere tidspunkter i livet. Den relevante omsatningskreds bestar séledes i hgj grad af gennem-
sigtlige - rimeligt velinformerede, observante og velunderrettede — forbrugere. At den

gennemsnitlige danske forbruger skulle have en anerkendelsesverdig ”degree of familiarity”

med Faenza som en by, som er kendt for keramik, er en helt udokumenteret pastand, som vi

skal afvise.

Da Styrelsen — ud over et generelt udsagn omkring betydning af keramikproduktion for byen
Faenza - ikke har bevist noget kendskab til byen Faenza som et keramikfremstillings-sted
hos den relevante danske omsatningskreds, skal ordelementet FAENZA 1 indsiger-

markerne anses for serpraeget i Danmark.

At byen Faenza kan blive kendt i Danmark for keramikproduktion i fremtiden skal ogsé
afvises. Hvis byen angiveligt siden 1500-tallet har varet kendt for sin keramikproduktion,
men kendskabet til byens s@rlige historik inden for keramikproduktion endnu ikke har néet
det brede publikum i Danmark (eller dette kendskab er i hvert fald ikke blevet bevist),
kommer byens status som keramikproduktionssted neppe til at blive serlig kendt her 1

landet.

I tilknytning til ovenstdende skal det bemarkes, at alle kl. 19 varemarker indeholdende
ordelementet FAENZA som p.t. er gyldige i Danmark, tilherer klageren (n@ermere om det
nedenfor), hvilket alt andet lige mé betyde, at der ikke findes andre virksomheder fra Faenza-
omradet (eller for den sags skyld fra andre steder) ud over klageren (og bortset fra
indehaveren af det angrebne merke), der indtil videre har vist en interesse i at registrere

varemerker indeholdende FAENZA i Danmark.
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Der er séledes her i landet indtil nu aldrig opstéet noget sarligt behov for at friholde bynavnet
Faenza. Hvilket er ret sigende i betragtning af, at Faenza angiveligt skulle have varet kendt

14-500 ar for sin keramikproduktion.

Serie af varemarker

De eneste EU-varemarker indeholdende FAENZA 1 kl. 19 tilherer klageren:

IR 0858012

o P
LAFAENZA

ﬁ LAFAENZA EUTM 010828267

CERAMICA

< < r EUTM 015093099
@ LAFAENZA

TILE WITH STYLE

TILESTORE EUTM 015284301

shimola O Lanayss

LAFAENZA TILE WITH STYLE EUTM 017642241

Ud over disse marker ejer klageren flere nationale rettigheder i udlandet for maerker

indeholdende FAENZA.

Fexlles for alle disse marker er, at de indeholder bestanddelen FAENZA, som er

dominerende i de fleste af indsigermarkerne.

Da klageren ejer en serie af varemarker indeholdende FAENZA, skal denne marke-
bestanddel efter fast varemarkepraksis tildeles en udvidet beskyttelse. Det er nemlig et
anerkendt princip i dansk og EU retspraksis, at markebestanddele, som er fzlles i en familie
(eller serie) af varemaerker nyder et udvidet beskyttelsesomfang. Vi henviser i den
forbindelse bl.a. til folgende uddrag fra *Varemarkeret’ (Knud Wallberg & Mikael Franke
Ravn, 5. udgave, Jurist- og @konomforbundets Forlag, 2017, side 179, Bilag 5):
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Forbindelseskriteriet finder ogsa anvendelse ved sakaldte serievaremecerker
(»family of marks«), dvs. varemaerker, der tilhorer den samme virksomhed,
og som har visse falles traek, fx samme prefix (BEO-, NOVO- og lign.), hvis
situationen er den, at man kan genfinde denne merkebestanddel i det (po-
tentielt) kreenkende merke. Se hertil EU-Domstolens dom i Sag C-234/06 P
om varema&rker med den felles bestanddel BRIDGE, jf. isaer praemis 63 og
Rettens dom 1 Sag T-301/09 om marker indeholdende markebestanddelen
CITI-, jf. prazemis 80 ff. Der findes en reekke administrative afgerelser 1 over-
ensstemmelse hermed. Se afsnit 3 1 kommentaren til § 15 stk. 1.

LAFAENZA

Derudover har klageren ogsd haft en EU-varemarkeregistrering for B\ dE s » A R a
(EUTM 002164135), nu udlebet (men stadig registreret i Italien under reg. nr. 0000928830),
og hvor ordelementet 'ESPANA’ som bekendt betyder Spanien.

Denne registrering viser med al tydelighed, at klageren har brugt merker indeholdende

FAENZA sammen med udtryk pa et andet sprog som en slags ’lokalt’ varemerke.

Af denne grund er det sdledes ikke utaenkeligt, at en del af den relevante kundekreds vil

FAENZA

N =3 T .
forledes til at tro, at det angrebne marke If IE\ L , som ogséd indeholder ordet
FAENZA sammen med et udtryk pa et fremmed sprog, blot er et ’lokal’ kinesiske version

af indsigermaerket.
Udenlandske afgerelser

Det angrebne marke er blevet afsléet i udenlandske jurisdiktioner, bl.a. i Sverige, hvor
market blev fundet forveksleligt med indsigermerkerne. Afgarelsen er vedhaftet som Bilag
6. At det svenske PRV har fundet markerne forvekslelige understotter vores klients

indsigelse og n@rvarende klage.

Af alle ovenstaende grunde samt de grunde, som er anfort 1 indsigelsen, skal vi herved hen-
stille til, at den af Patent- og Varemarkestyrelsen trufne afgerelse bliver @ndret séledes at

indsigelsen mod MP1376060 bliver taget til folge, og merket bliver afslaet i sin helhed.
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Da vi dog venter pd at modtage oversattelser af yderligere relevante afgerelser fra

udenlandske jurisdiktioner, som kan understotte nervaerende klage yderligere, skal vi

venligst bede om en ny frist til at indsende sadanne dokumenter...”

I brev af 27. maj 2019 fremsendte ZACCO Denmark A/S péd vegne af klager, supplerende

indleeg som folger:

... Vi henviser til jeres brev af 26. april.

I den forbindelse skal vi vedhaefte folgende yderligere beviser:

8) Frankrig:

Indsigelsesafgorelse 1 sagen EUTM 010828267 LAFAENZA
TILE WITH STYLE (fig.) / IR 1376060 FAENZA (fig.)

9) Irland: Forelobigt afslag af IR 1376060 FAENZA (fig.) pga.
forvekslingsrisiko med EUTM 010828267 LAFAENZA
CERAMICA (fig.), EUTM 015093099 LAFAENZA TILE WITH
STYLE (fig.)

10) Irland: Meddelelse afslagsafgorelse IR 1376060 FAENZA (fig.), ex

officio

11) Rumenien:

Indsigelsesafgarelse 1 sagen EUTM 010828267 LAFAENZA
CERAMICA (fig.), EUTM 015093099 LAFAENZA TILE WITH
STYLE (fig.) / IR 1376060 FAENZA (fig.)

12) Tyrkiet: Forelgbigt afslag af IR 1376060 FAENZA (fig.) pga.
forvekslingsrisiko med regno. 2014 22215 LAFAENZA
CERAMICA (fig.), regno. 2017/32279 LAFAENZA TILE
WITH STYLE (fig.)

13) Tyrkiet Meddelelse indsigelsesafgorelse IR 1376060 FAENZA (fig.),

afslag
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14) Ungarn: Forelgbigt afslag af IR 1376060 FAENZA (fig.) pga. indsigelse
baseret pa IR 858012 LAFAENZA (fig.), EUTM 015093099
LAFAENZA TILE WITH STYLE (fig.), og EUTM 010828267

LAFAENZA CERAMICA (fig.)

15) Ungarn: Meddelelse indsigelsesafgarelse IR 1376060 FAENZA (fig.),
afslag

16) USA: Forelgbigt afslag af IR 1376060 FAENZA (fig.)pga.

forvekslelighed med reg.no. 3145713 LAFAENZA (fig.) og
reg.no. 4709981 LAFAENZA CERAMICA (fig.)

17) USA: Notice of abandonment IR 1376060 FAENZA (fig.)
18) Sverige: Meddelelse afslagsafgorelse IR 1376060 FAENZA (fig.), ex
officio

Alle ovenstdende afgerelser understotter vores anke, idet de viser, at der er en reel

forvekslingsrisiko mellem indsigermarkerne og det angrebne merke.

Skulle ansegeren og/eller Styrelsen svare i sagen, skal vi anmode om muligheden for at

komme med vores bemerkninger...”

Ankenavnet modtog ikke indlaeg i sagen fra indklagedes reprasentant.

I brev af 3. januar 2020 afgav Patent- og Varemarkestyrelsen folgende udtalelse i sagen:

... Klager har bl.a. henvist til, at markeelementet FAENZA ikke vil blive genkendt som

navnet pd en italiensk by af en dansk omsatningskreds.

Styrelsen har 1 afgerelsen af 26. februar 2019 blot konstateret, at ”Faenza er en italiensk
industriby som er serlig kendt for produktion af fajance, som er navnet pa to typer af

keramik, hhv. klassisk fajance og stengods fajance. Byen har siden 1500-tallet veret beromt
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for produktion af denne sarlige type af porcelen og keramik og der afholdes arligt en

international keramikmesse i byen.”

De navnte oplysninger om Faenza har styrelsen fundet ved opslag i Gyldendals Den Store
Danske, hvilket dog hverken er navnt i afgerelsen eller den tidligere korrespondance med

sagens parter.

Styrelsens opfattelse af ordet Faenza er séledes hverken nermere begrundet i afgerelsen eller
i den forudgdende behandling af indsigelsen, hvortil i @vrigt skal bemarkes, at hverken
klager eller indehaver er blevet forelagt den oplysning, at styrelsen som et veesentligt element

for sagens afgerelse ansé Faenza for at vare beskrivende for de 1 sagen omhandlede varer.

Det forhold, at Faenza er omtalt i Gyldendals Den Store Danske, herunder med omtale af
den historiske forbindelse mellem Faenza og fajance, finder styrelsen efter en fornyet
gennemgang af sagen ikke 1 sig selv kan fore til en konstatering — uden forudgéende horing

af sagens parter — som ovenfor nevnt.

P& denne baggrund er styrelsen tilbgjelig til at vaere enig med klager i, at det pa det
foreliggende grundlag ikke blot kunne konstateres og laegges til grund som et vasentligt
element for styrelsens vurdering, at byen Faenza er kendt af en dansk omsatningskreds,
endsige at denne omsatningskreds satter byen 1 forbindelse med de 1 sagen omhandlede

varer.

Da ordelementet FAENZA udger en dominerende del af savel klagers maerker som det
angrebne merke, og idet der sammenfald af varer mellem markerne, skal styrelsen hen-
stille til Ankenaevnet, at den trufne afgerelse omgeres, og at maerkerne findes forveksle-

lige...”

I brev af 30. januar 2020 kommenterede ZACCO Denmark A/S pa vegne af klager styrelsens

udtalelse med folgende:

”... Vi henviser til jeres brev af 3. januar 2020 samt Patent- og Varemarkestyrelsens

heringssvar i sagen.
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Vi har noteret, at PVS er enig i, at afgerelsen i indsigelsen mod MP1376060 ber omgeres,

saledes at markerne findes forvekslelige.

Vi skal derfor henstille til Ankenavnet, at sagen bliver afgjort i overensstemmelse med den
vurdering og de synspunkter, der fremgar af Patent- og Varemarkestyrelsens heringssvar og
vores anbringender, og at indsigelsen mod MP1376060 bliver taget til folge, saledes at det

angrebne merke bliver afslaet i sin helhed...”

Ankenavnet modtog ikke kommentarer til styrelsens udtalelse fra indklagedes reprasentant.

Ankencevnet for Patenter og Varemcerker

'Heﬂfik Rothe
Formand

23/23



