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1) Hasbro Europe, filial af Hasbro International Inc.
2) Hasbro Scandinavia A/S

(advokat Frank Boggild v/advokat Kolja Staunstrup)

mod

VN Legetoj A/S

(advokat Claus Barrett Christiansen)

Indledning

Sagen drejer sig om, hvorvidt VN Legetoj A/S (VN Legetej) ved anvendelse af ordet
TRANSFORMAX som kendetegn for legetoj har kraenket Hasbro Europe, filial af Hasbro
International Inc. og Hasbro Scandinavia A/S” (herefter samlet Hasbro) registrerede
ordmarke TRANSFORMERS, der ligeledes anvendes for legetgj, og tillige har handlet i strid

med varemeerkeloven og markedsferingsloven. Sagen vedrerer ligeledes sporgsmalet, om



VN Legetgjs salg af et produkt under navnet X-BOT TRANSFORMABLE er i strid med

varemeerkeloven og markedsferingsloven i forhold til Hasbros AUTOBOT-produkt.

Pastande

Hasbro har nedlagt folgende pastande:

1) VN Legetoj skal anerkende at have handlet i strid med varemarkelovens § 4,
varemerkeforordningens artikel 9 og/eller markedsferingslovens §§ 1 og 18 ved at
have markedsfert sig som vist i bilag 7-9 og/eller udfert de handlinger, der er
omfattet af pastand 2.

2) VN Legetoj forbydes at a) importere, eksportere, seelge, markedsfere og/eller
distribuere legetoj under betegnelserne TRANSFORMAX og X-BOT
TRANSFORMABLE og/eller emballeret som vist i bilag 8 og 9, samt b) bruge
betegnelserne "transformer" og "transformers" ved salg og markedsfering af
legeta;.

3) VN Legetoj skal betale 500.000 kr. med procesrente af 250.000 kr. fra sagens anleg
den 1. november 2007 og af det overskydende belob fra 6. maj 2009.

VN Legetoj har nedlagt pastand om frifindelse.

Oplysningerne i sagen

Hasbro er i en international legetajskoncern, der udvikler, producerer, selger og
markedsforer legetgj i store dele verden, herunder i Danmark, hvor Hasbro Scandinavia A/S
fungerer som distributionsselskab.

VN Legetgj er en legetojsgrossist, som importerer, eksporterer, seelger, markedsferer og
distribuerer legetgj, herunder i 11 Buddy legetojsforretninger i Jylland og pa Fyn.

TRANSFORMERS-produkterne er plastikfigurer, der kan omdannes fra et objekt til et
andet, f.eks. fra en robot til en bil. De forste blev lanceret i 1984. AUTOBOT er en gruppe af
TRANSFORMERS-figurer.



Hasbro er indehaver af EU-ordmarket TRANSFORMERS, CTM 000238410, der har
prioritet fra 1996, og dansk ordmeerkeregistrering af THE TRANSFORMERS, VR 1987 04066,
med prioritet fra 1985, begge i blandt andet klasse 28 (legetej). Hasbro har endvidere
registreret ordmeerket (VR 1991 05320) AUTOBOT i klasse 28 (legetg;j).

TRANSFORMERS har veret markedsfert i danske blade og pa tv, herunder blandt
andet i en reekke reklamespots fra 2006-2007 og ved lanceringen af biograffilmen
"TRANSFORMERS” i 2007. I reklamespottet hores kommandoen ”transformer”, néar
figurerne skal omdanne sig fra f.eks. en bil til en robot.

AUTOBOT-figurerne markedsferes blandt i en emballage, der har en rod
baggrundsfarve, brudt af sort farve ved TRANSFORMERS-navnet samt et billede af en
hjelm.

VN Legetoj udsendte i september 2007 legetojskataloget “Buddy fejrer fodselsdag”
(bilag 7). I kataloget er ordet TRANSFORMAX anvendt som kendetegn for
legetojsprodukter, der kan omdannes fra én genstand til en anden. Det anferes, at der er tale
om ”seje transformers, der kan omdannes fra robotter til jetfly”.

VN Legetojs TRANSFORMAX-produkter har blandt andet vaeret solgt i Buddy-butik-
kerne i forskellige emballager i overvejende bla farver med teksten “Robot transform into
Jetfighters” (bilag 8), ligesom VN Legetgj har eksporteret legetojsprodukter til Norge under
betegnelsen X-BOT TRANSFORMABLE.

X-BOT TRANSFORMABLE-figuren markedsferes i en emballage, der har en red
baggrundsfarve, brudt af sort farve ved X-BOT TRANSFORMABLE-navnet samt et billede

af, hvad der ligner en maske eller en hjelm (bilag 9).



Hasbros AUTO-BOT emballage VN Legetojs X-BOT emballage

(bilag 10) ( bilag 9)

Hasbros TRANSFORMERS-omsatning, som deekker hele Norden, men hvoraf omszetningen
i Danmark udger ca. 30 %, har udgjort 12.840 tkr. i 2005, 16.320 tkr. i 2006 og 41.100 tkr. i
2007 (til og med uge 43 i 2007). Marketingsinvesteringerne har i de samme ar udgjort
henholdsvis 975 tkr., 1.692 tkr. og 2.820 tkr.

VN Legetojs omsaetning af X-BOT-produkter har udgjort 97.622 kr., mens omsaetningen
af TRANSFORMAX-produkter har udgjort 392.538 kr.

Hasbro har opgjort pa grundlag af VN legetojs antal solgte styk sit mistede deekningsbidrag

til i alt 1.018.564 kr., sdfremt Hasbro havde solgt det tilsvarende antal.

Skenserklaeringer

Seniorforsker Jorgen Schack fra Dansk Sprogneevn har til brug for sagen afgivet folgende

skonserkleering af 22. december 2008:

"Tak for dit brev af 9.12.2008 med 8 spergsmal om fransformers mv. Her er mine svar:
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Sporgsmil 1

Det engelske verbum transform har samme grundbetydning som det tilsvarende danske
verbum, transformere, nemlig 'forvandle, omforme'. Transform er ikke en dansk ordform og
har derfor ingen etableret betydning pa dansk.

Sporgsmdl 2

Det danske substantiv transformer (med flertalsformen transformere) har samme betydning som
transformator, nemlig 'apparat der omdanner en vekselstrom fra én speending til en
anden'. Den engelske ordform transformers er ubestemt flertal af transformer, der har
samme betydning som det danske ord transformer. Ordformen transformers har derudover
en varemerkebetydning i dansk og vistnok mange andre sprog: Transformers er som
bekendt et velkendt varemeerke for en bestemt slags legetg;.

Sporgsmdl 3
Det engelske substantiv transformer er afledt af verbet transform. Der er saledes en meget
neer sproglig sammenheeng mellem de to ord.

Sporgsmil 4
Det engelske verbum transform er lant fra middelfransk, transformer, der gar tilbage til det
latinske verbum transformare med betydningen 'omforme'. Om transformer, se spergsmal 3.

Sporgsmdl 5

Den engelske ordform transformers, flertal af substantivet transformer, ville kunne beskrive
genstande som kan forvandles fra én genstand til en anden: Ordet er som naevnt ovenfor
afledt af verbet fransform med grundbetydningen 'forvandle, omforme'. Dermed ikke sagt at
ordformen transformers er beskrivende (i varemeerkeretlig forstand) for fx legetej. Ordet
transformer har jo en etableret betydning, nemlig 'transformator’, jf. spergsmal 2.

Spergsmdl 6
Det engelske substantiv transformer udtales [treens'f>:m?3]. Det tilsvarende danske substantiv,

transformer, udtales [trans'fd>:m3] Ordformen transformax (med nonsensstavelsen —ax) har
vistnok ikke nogen etableret udtale. En dansk sprogbruger vil sandsynligvis leegge trykket pa

anden stavelse: [trans'fd:mags] eller pa tredje stavelse: [transfd>'mags]. Hvis ordformen af
sprogbrugeren opfattes som engelsk, vil den blive udtalt pa tilneermet engelsk, dvs. med [] i
stedet for [a] og med den engelske r-lyd.

Sporgsmdl 7

En voksen dansktalende sprogbruger vil neeppe opfatte transformers som et fantasiord, dvs. som et
ord der ikke har nogen tydelig etymologisk relation til andre ord i det eksisterende ordforrad. Dette
geelder bade i skrift og i tale. Ordet vil hejst sandsynligt blive erkendt som et engelsk ord eller (af
sprogbrugere med ringe engelskkundskaber) som et ord der har relation til de danske ord
transformere, transformator og transformer.

Sporgsmil 8

Det forhold at transformers har relation til legetej, kan ikke formodes at have indvirkning pa en
dansk sprogbrugeres opfattelse af ordformens herkomst, jf. spergsmal 7.”

Professor, dr. peed., Birgitte Tufte har den 19. januar 2009 afgivet folgende erkleering:
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”Besvarelse af de i skanstemaet anforte to spergsmal, henholdsvis:

1)Ma det formodes, at et dansktalende barn i alderen 5-9 ar vil opfatte ordet "transformers"
som et fantasiord henholdsvis pa skrift eller i tale?

2)I relation til spergsmal 1, ma det formodes at have en indvirkning pa et dansktalende
barn i alderen 5-9 ars opfattelse af, om "transformers" opfattes som fantasiord, at det bruges i
forbindelse med legetg;j?

Indledning

Som medie- og bernekulturforsker har jeg, [...] haft kendskab til produktet og fulgt den
udvikling, der har fundet sted, bade i forhold til markedsferingen af produktet og ikke
mindst borns interesse for dette legetoj, og dermed forzeldrenes keb af dette.
TRANSFORMERS har udviklet sig i takt med udviklingen indenfor legetgj i almindelighed
og ikke mindst i relation til berns stigende brug af og interesse for medier i form af
tegneserier, tv, tegnefilm og internet-hjemmesider. TRANSFORMERS har udviklet sig fra at
veere sma robotter, der kan lave sig om til f.eks. biler, fly, bade, dyr m.m. til at veere et helt
univers, hvor de gode i form af AUTOBOTS keemper mod de onde.

Legetoj med betegnelsen TRANSFORMAX, er i Danmark blevet udbudt af VN Legetgj
A/S siden 2001. [...]

Bilagene, som er vedlagt sagen, er folgende:

Bilag 1-6: Materiale til illustration af Hasbros lancering af TRANSFORMERS. Heraf
fremgar udviklingen af TRANSFORMERS fra 1984 til i dag, bade med hensyn til figurernes
udvikling, medieformidlingen af produktet, ligesom der er dokumentation for marketing og
omseetning af produkterne.

Bilag 7-10: Materiale til illustration af sagsegtes brug af navnet TRANSFORMAX og X-
BOT TRANSFORMABLE og AUTOBOT. Heraf fremgar det, at TRANSFORMAX f.eks. i et
legetojskatalog er markedsfert som TRANSFORMAX — med undertitel "Transformer,
robot/jetfly". [...]

Betegnelsen TRANSFORMERS er et maerke/brand, som siden 1984 har veeret markedsfort i
Danmark og kendt af mange danske born. Det er som betegnelse en nyskabelse rent
sprogligt og — til trods for, at det refererer til det engelske ord "transform" — har det ikke
for danske bern veret en sproglig reference, selv om der eksisterer det perspektiv, at der er
tale om objekter, der kan omdannes fra en genstand til en anden.

Hvad angér betegnelsen AUTOBOT er det et konstrueret ord, der kobler automatik med
robotter. AUTOBOT er en af TRANSFORMERS' produktkategorier.

Med henblik pa at belyse skensskemaets to spergsmal har jeg, sammen med en studerende, i
begyndelsen af januar 2009 foretaget to mindre undersoggelser af henholdsvis:

1) kendskab blandt en reekke born i alderen 5-9 ar til begrebet "transformers". For dem
signalerer navnet helt klart TRANSFORMER-legetgjet, med overveegt af kendskab hos
drengene. De taler ivrigt om transformers (de ensker sig legetgjet eller har faet noget af
det til jul) med klar reference til Hasbros produkt TRANSFORMERS.

[...]

Konklusion

Ad 1: Det ma konstateres, at et dansk barn i alderen 5-9 ar vil opfatte ordet
"transformers" som et fantasiord, savel pa skrift som i tale. Det méa saledes formodes, at et
gennemsnitligt dansk barn ikke vil ikke relatere ordet "transformers" til det danske ord



"transformator”, med mindre han/hun har foreeldre, som jeevnlig bruger dette ord konkret i
forhold til deres arbejde.

Ad 2: Det har en indvirkning pa et dansktalende barn i alderen 5-9 ar, at "transformers"
som fantasiord er knyttet til en bestemt type af legetoj. Det er tilsyneladende den eneste
betydning, ordet "transformers" har for bern i den pageeldende alder.”

Forklaringer

Hans Christian Ulrich har forklaret, at han er marketingsdirektor hos Hasbro. Han har veeret

ansat siden august 2003 i forskellige marketingsstillinger.

TRANSFORMERS blev opfundet i 1984, og TRANSFORMERS har veeret pa markedet
mere eller mindre siden da, dog har der veeret opgangstider og nedgangstider. Siden 2001-
2002 har TRANSFORMERS kontinuerligt veeret distribueret relativt bredt i forskellige
legetojsbutikker. De storste spillere pa markedet er Toys 'R' Us, som har 15 butikker, BR
Legetgj, som har 150-200 butikker, og Legekeeden, som ogsa har en bred distribution. Coop
og Dansk Supermarked forer ogsa legetgjet.

TRANSFORMERS-brandet er steerkt i forhold til andre steerke meerker, og i 2007 var
TRANSFORMERS det steerkeste af deres varemeerker, efterfulgt af Star Wars. Man kan ikke
lancere drengelegetoj i dag, medmindre der er underholdning bag, f.eks. en tv-serie, film
eller anden form for publiceret historie. TRANSFORMERS har haft tegneserier bade pa tv
samt pa film, og der kommer en ny film i juni 2009. Der har ogsa veret vist reklamspots pa
dansk pa TV2, Cartoon Network og pa Jetix. Baggrunden for dvd’en "The Ultimate Battle”
var at gore reklame for meerket op til filmen. Dvd’en er et sammentraek af det bedste fra tv-
kanalerne og blev primeert distribueret i Toys 'R' Us. Der er nok distribueret 30-35.000 dvd’er
i Danmark.

BoyZhood er et gratis magasin, som ligger i alle Toys 'R' Us og BR-butikker, og som
distribueres i ca. 150.000 eksemplarer. Tjeck Magazine er et ungdomsmagasin, som
henvender sig til en lidt aeldre malgruppe end Hasbros malgruppe. De har brugt magasinet
alligevel, fordi der er et marked for samlere. Tjeck Magazine er gratis og distribueres pa
gymnasier og tekniske skoler mv. TRANSFORMERS-bladet var et indsalgskatalog til deres

kunder.



I alle Toys 'R' Us butikker i Norden havde de fra juni 2007 til februar 2008 et shop-in-
shop-koncept, hvor de dekorerede boyshoppen i Toys 'R' Us for at vise, hvor fantastisk
produkterne var.

Han har faet oplyst fra Paramount Pictures, at 154.000 danskere sa biograffilmen. Der
er planer om en ny kampagne i forbindelse med den nye film, og Toys 'R' Us-butikkerne er
igennem de sidste 3 maneder blevet udsmykket igen i den anledning.

Forud for filmen i 2007 var der tegnefilm pa Cartoon Network samt et computerspil,
hvilket der bliver lavet igen i forbindelse med den nye film.

Der skete en stigning i omseetningen i 2007 pa grund af biograffilmen og
intensiveringen af markedsindsatsen. Der kom en Blockbusterfilm pa markedet.
Markedsinvesteringerne steg ikke med samme kraft, da Paramount, som lancerede filmen,
ogsa lagde markedsfering bag, hvorfor det ikke var nedvendigt for Hasbro at markedsfere
meget i den anledning. Alt, der relaterer sig til filmen, er derfor ikke med i de 2,8 mio. kr.,
som markedsinvesteringerne er opgjort til i 2007.

Ved beregningen af Hasbros mistede deekningsbidrag er de tilsvarende Hasbro-
produkter udvalgt ud fra sterrelse og efter, hvordan et barn vil se produktet. Transformers
Deluxe koster ca. 169 kr., og Transformers Voyager og Transformers Cinema koster ca. 299
kr. i butikkerne, svarende til Hasbros indsalgspris til detailhandlen ganget med faktor 2,05.
De forteller ikke forretningerne, hvad de skal tage for produkterne, men de har en
rekommanderet pris. Der var ingen stigninger fra 2007 til 2008.

Hasbro giver licens til varemeerket, og der bliver lavet blandt andet sko, tallerkener og
bestik til bern. De giver aldrig licens til andre legetejsproducenter, kun til merchandise.
Licensen er pa 20-25 %.

Hasbro fik kendskab til TRANFORMAX i 2007. Da TRANFORMAX kom pa markedet,
kunne de ikke umiddelbart meerke en nedgang i omseetningen, men der var netop ogsa en
kraftig omseetningsstigning i perioden fra 2006 til 2007.

Det er sveert at vurdere, om Hasbros og VN Legetajs produkter er substituerbare i
forholdet 1:1. Han skenner, at der er tale om en substitution pa 50-75 %, da der er tale om et
lignede produkt til en lavere pris. Bern kan maske godt se forskel, men for en voksen vil
produkterne nok veere substituerbare. Foraeldre og bedsteforzeldre keber maske VN Legetojs

produkter i den tro, at det er rigtige TRANSFORMERS.



Han ved ikke preecist, hvorfor navnet TRANSFORMERS er valgt, men det kan veere,
fordi figurerne kan transformere sig fra én ting til en anden. Det er vigtigt for drenge at have
en relation til det univers, de leger ud fra, og derfor er der historier bag produktet. De har
ogsa produkter, som ikke kan transformeres, blandt andet en collecter-serie og produkter til

sma drenge.

Keld Nielsen har forklaret, at han er direkter i VN Legetoj. De fik TRANSFORMAX-
produkterne tilbudt i 2006 og januar 2007 af to leveranderer i Hong Kong, som de har
handlet med i 10-15 ar. De to fabrikker laver standardprodukter, og produkterne er ikke
lavet til VN Legetoj. Ifolge begge leveranderer er de samme produkter solgt i mange andre
europeiske lande.

Da han blev introduceret for TRANSFORMAX, kendte han godt TRANSFORMERS,
men ikke AUTOBOT. Han sa ikke et problem i TRANSFORMAX i forhold til
TRANSFORMERS, da han mente, at produkterne ikke var forvekslelige. Han har veret 30 ar
i branchen, og de har haft robotlignende ting i mange ar, s det var ikke usaedvanligt med
den slags varer. TRANSFORMAX og X-BOT er gode, gedigne dagligdagsvarer, hvoraf den
ene har solgt
godt, og de andre har solgt almindeligt. Den ene udgave af TRANSFORMAX bragte de pa
markedet midt i juli 2006.

Da de skrev “transformer” i kataloget, ville de bare oplyse om, at legetojet kunne
omformes. TRANFORMAX og X-BOT har veeret solgt hos 60-80 forhandlere, hvoraf nogle
ogsa forhandler TRANSFORMERS. Produkterne har blandt andet veeret solgt i Norge.

Han mener ikke, at TRANSFORMAX og TRANSFORMERS er substituerbare. Hasbros
legetoj er relateret til film, mens VN Legetoj bare salger legetoj, der kan omformes. VN
Legetoj leverer ikke til Toys 'R' Us og BR Legetoj, mens TRANSFORMERS ikke bliver
forhandlet i Fakta, som VN Legetojs produkter gor. Den lille X-BOT TRANSFORMABLE
selges i Fakta for 25 kr. og i andre butikker for 35-39 kr.

I den opgerelse, som Hasbro har lavet over VN Legetojs omsaetning og fortjeneste, er
der ikke taget hojde for told og fragt. Omseetningen er korrekt. Nar der tages hejde for told
og fragt, har de en bruttoavance pa ca. 40 %. Deres resultat for skat er 10-12 % ifelge

arsregnskabet.
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De handler ogsa med licensvarer fra Hasbro, men har ikke selv licenser. Det er en
leverandor, der afregner licenserne pa 8-10 % til Hasbro.

TRANSFORMAX sealges nu under et nyt navn, TRANSBUDDIES. Produktet saelger
ganske udmeerket og ikke darligere end TRANSFORMAX. Leverandererne vil derimod ikke
@ndre X-BOT-navnet. VN Legetgj har ingen af de omtvistede produkter pa lager og tvivler

pa, at deres forhandlere har. De har ikke solgt produkterne siden 2007.

Parternes synspunkter

Hasbro har gjort geeldende, at TRANSFORMERS er et steerkt og velindarbejdet varemaerke,
som har en udpraeget grad af seerpreeg.

Varemerket er ikke beskrivende. I henhold til skenserklaeringen fra Dansk Sprognaevn
betyder ”“transformer” en transformator, det vil sige et apparat, der omdanner. Navnet
TRANSFORMERS er et fantasiord, som Hasbro har skabt. Navnet er inspireret af, at
produktet kan omforme sig, men navnet var en sproglig nyskabelse, da det blev lanceret i
1984, jf. skenserkleringen fra Birgitte Tufte. For bern har TRANSFORMERS den eneste
betydning, at det er knyttet til legetoj, og TRANSFORMERS er sdledes ikke et beskrivende
varemeerke til born. At ordet “transformers” ikke er beskrivende, ses ogsa af seetningen ”seje
transformers, der kan omdannes fra robotter til jetfly” i VN Legetwojs katalog, idet tilfgjelsen i
sa fald ville vaere unedvendig.

Antallet af andre registreringer kan veere et indicium pa, om et varemeerke er
beskrivende, og der er ikke andre registrerede varemaerker i klasse 28, som indeholder ordet
“transform”. Hvis VN Legetgj for alvor havde ment, at varemeerket var beskrivende, kunne
de have nedlagt pastand om ophaevelse af varemaerkeregistreringerne.

TRANSFORMERS er indarbejdet pa verdensmarkedet gennem 25 ar og er siden 2001
konstant blevet solgt i store legetajskeeder. Hasbro har markedsfort en lang raekke produkter
under brandet, blandt andet figurer, biograffilm, tegnefilm og —serier, spil og en Optimus
Prime-hjelm. Der er skabt et helt TRANSFORMERS-univers, hvilket er baggrunden for
succesen, og TRANSFORMERS er ikke beskrivende for dette univers. Der er brugt svimlende
beleb, og Hasbros omseetning og markedsferingsomkostninger, herunder tallene for 2007,

viser, at der er tale om et stort brand. Hertil kommer eksponering i forbindelse med



-11 -

biograffilmen. TRANSFORMERS er ogsa blevet brandet i berne- og ungdomsblade, og
brandet er markedsfort i ekstra grad op til det tidspunkt, hvor VN Legetoj kom pa markedet
i 2006-2007.

Begge skensmeend udtaler, at der er tale om et velkendt varemaerke for legetoj, og at
meerket er kendt af mange danske bern. Der er sdledes ikke tvivl om, at varemeerket er
steerkt, velindarbejdet og sterkt beskyttet, jf. varemeerkelovens § 4 og
varemeaerkeforordningens art 9.

For sa vidt angar forvekslingsrisikoen mellem TRANSFORMERS og TRANSFORMAX
ma der tages udgangspunkt i en syns- og lydsmeessig vurdering og det udviskede
erindringsbillede.

Der er tale om 100 % vareartslighed, og produktets malgruppe er bern, som er
vaesentlig mere pavirkelige end voksne. Ved markedsfering skal der udvises sarlig omhu
over for bern, da bern mangler kritisk sans til at skelne mellem merker, der minder om
hinanden.

Ved sammenligningen af meerkerne ma man leegge vaegt pa, at der er tale om to lange
ord pa henholdsvis 12 og 11 bogstaver, hvor to ud af tre stavelse er ens. Kun den sidste
stavelse er anderledes, “ers” over for “ax”. Ifelge retspraksis er forskel i endelserne af ordene
normalt utilstreekkeligt til at differentiere ordene fra hinanden, ligesom udtalelsen er vigtig
ved vurderingen af lighed mellem ordmeerker. Ifglge Dansk Sprognaevn er det sandsynligt,
at der vil blive lagt tryk pa anden eller tredje stavelse. Endelsen er stort set ikke horbar, og
det er sveert at hore forskel pa de to ord. I de domme, hvor et maerke ikke har nydt
beskyttelse, har begrundelsen veeret, at den forste del af ordene har veret beskrivende, og
dommene har vedrert svage ordmeerker, hvorfor de ikke er retningsgivende for denne sag.

Der ma endvidere laegges vaegt pa skrifttyperne og den made, ordmaerkerne er skrevet
pa savel i VN Legetojs katalog (bilag 7) og emballagerne (bilag 8 og 9). Der er tale om meget
lignende bogstavtyper, tredimensionerede versaler, der er kantede. S’et meget kantet, og
mest markant er A’et, hvor den tveergdende streg er i bunden, frem for i midten og ikke
lukker bogstavet. Det er tale om en relativ slavisk efterligning, og der er risiko for

forveksling.
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Markedsferingslovens § 1 beskytter mod snyltning og markedsforstyrrelse, og VN
Legetosj kom pa markedet med TRANSFORMAX, netop da brandverdien af
TRANSFORMERS var pa sit hgjeste pa grund af TRANSFORMERS-filmen.

For sa vidt angar AUTOBOT og X-BOT TRANSFORMABLE er der tale om typemaessigt ens
produkter. AUTOBOT har veret heltene siden 1984, brandet er indarbejdet betragteligt, og
AUTOBOT er kendt. Der er ikke tale om maerke-lighed, men det forhold, at der er en anden
forstavelse pa, udelukker ikke kraenkelse. Der kan vere forvekslingsrisiko, selvom
meerkerne adskiller sig, nar der er samme semantiske indhold, og det er samme varer.

Ved vurderingen ma man se pa helheden af emballagen, herunder det rede farvevalg
og anvendelsen af en hjelm som kendetegn. VN Legetoj har sogt at skabe en forbindelse til
Hasbros legetogj, og der er sdledes sket en overtraedelse af bade varemeerkeloven og

markedsferingsloven.

VN Legetoj kendte Hasbros legetoj, da de solgte TRANSFORMAX-produkterne. Der er tale
om en forsaetlig overtraedelse, som berettiger Hasbro til erstatning og vederlag.

Ved fastseettelsen af vederlagskravet har Se- og Handelsretten tidligere lagt en
licensafgift pa 25 % af originalproduktets udsalgspris til grund. Den samlede udsalgspris
ville i dette tilfeelde have udgjort ca. 4 mio. kr., hvorefter licensen ville veere i omegnen af 1
mio. kr. 25 % er ikke en urealistisk hgj licens, og den ber ikke vaere lavere.

Ved fastseettelsen af erstatningsbelobet ma der legges veegt pa Hasbros mistede
deekningsbidrag. Produkterne er typemeessigt substituerbare, men der er nok ikke tale om
1:1 substitution. Hvis substitutionen er 50 %, er der tale om et beleb pa ca. 500.000 kr. Det
forhold, at Hasbro ikke har registreret en omsatningsnedgang, skyldes den massive
markedsfering, og det er derfor umuligt for Hasbro at pavise et afseetningstab.

Ved eendring af varemeerkedirektivet i 2004 blev der givet mulighed for at leegge veegt
pa kreenkerens uberettigede fortjeneste. En bruttoavance pa 40 % af VN Legetojs omsaetning
udger omkring 200.000 kr. I dommen U 2009.1018 H (Burberry) blev der udmalt en
erstatning, der var mindre end kreenkerens fortjeneste, men der var ikke tale om
substituerbare produkter, og forholdet var fra for skerpelsen af varemaerkeloven, hvorfor

dommen ikke er retningsgivende.
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Hyvis retten finder, at X-BOT TRANSFORMABLE ikke kraenker Hasbros rettigheder, sa
kan 75 % af VN Legetgjs fortjeneste relateres til TRANSFORMERS. Der er solgt ca. 18.000 af
de kreenkende produkter gennem mange kanaler netop pa det tidspunkt, hvor filmen blev

lanceret. Hasbro har krav pa erstatning for markedsforstyrrelse.

VN Legetgj har gjort geeldende, at TRANSFORMERS er et svagt varemeerke, der kun nyder
mindre beskyttelse.

Varemeerket er beskrivende og har ikke seerligt seerpreeg. Hasbros store
markedsferingsmeessige indsats, og det faktum, at mange kender TRANSFORMERS, betyder
ikke, at meerket er sterkt. Indarbejdelse kan ikke rdde bod pa et meerkes beskrivende
karakter. “Transform” betyder “omforme” eller “omdanne”, og det er, hvad Hasbros
produkter gor. I tegnefilm m.m. siger robotterne ”transformér” eller ”transform”, nar de
omformer sig. Selv Hasbro anvender en del af merket beskrivende. Ifelge Hans Christian
Ulrichs forklaring kan navnet veere opstdet, fordi figurerne kan transformere sig. De fleste
kebere vil forbinde meerket med verbet “transformere”.

Ifolge skenserkleeringen fra Dansk Sprognaevn vil en dansk sprogbruger sandsynligvis
leegge trykket pa anden eller tredje stavelse. For en voksen sprogbruger er der ikke tale om et
fantasiord, og meerket har derfor mindre grad af seerpreeg.

Ifolge Birgitte Tuftes erkleering relaterer ordet “transformer” sig til en type af legetgj,
der kan @ndre sig, og altsa ikke blot Hasbros legetej. Tuftes rapport er mindre vasentlig og
sigter kun pa bern, mens Dansk Sprogneevns rapport geelder generelt. Malgruppen for
legetajet er bern, og bern er ikke mindre observante forbrugere end voksne. Der er ikke
eneret til ordet “transform”, ligesom der ikke er eneret til ordet ”princess”, der blandt andet
indgar i ”Disney Princess”.

I relation til forvekslingsrisiko geelder reglen om, at man skal leegge storst vaegt pa
forste del af varemeerket kun, hvis den forste del er den seerpreegede del. Her er den forste
del, “transform”, beskrivende og har ikke seerpreeg, hvorfor man ma fokusere pa den sidste
del af ordet, “max”, som er den dominerede del. ”X” anses som et generelt dominerende
bogstav, og "X” er igjnefaldende ved visuel sammenligning, nar det star i enden af ordet.

Meerkerne er herefter ikke forvekslelige ved visuel eller lydmeessig sammenligning.
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Konceptuelt er der udelukkende delvis forvekslelighed vedrerende den beskrivende del af

ordene, men sammenfattende er der ikke risiko for forveksling.

For sa vidt angar AUTOBOT og X-BOT TRANSFORMABLE ger samme argumentation sig
geldende. "BOT” er beskrivende for robot, og der er mange eksempler pa, at andre bruger
betegnelsen "BOT” for robot. Der er ikke forvekslelighed, idet VN Legetojs maerke
indeholder det distinkte bogstav X som forstavelse. Hasbros synspunkter er udtryk for, at de
gnsker monopol.

Ved sammenligningen mellem AUTOBOT og X-BOT TRANSFORMABLE-
emballagerne ma man foretage en helhedsbedemmelse. Emballagerne er ikke ens og ligner

ikke hinanden mere end andre produkter til bern. VN Legetoj har forskellige emballager.

Hvis retten finder, at VN Legetoj skal betale erstatning, ma Burberry-afgorelsen veere
retningsgivende. Ved afgerelsen lagde Hojesteret ikke veegt pa endringen af
varemearkeloven, og erstatningen blev udmalt til 100.000 kr., selv om kraenkerens fortjeneste
var hgjere.

Hvis der skal tilkendes erstatning, udger VN Legetojs fortjeneste 12 % af omsaetningen
pa ca. 500.000 kr., svarende til 60.000 kr. Varerne er ikke substituerbare, og der er ikke
dokumenteret et omsaetningstab. Ifelge Keld Nielsens forklaring har det heller ikke haft

betydning for VN Legetgjs salg, at navnet nu er aendret til TRANSBUDDIES.

Se- og Handelsrettens afgorelse

Savel TRANSFORMERS som TRANSFORMAX anvendes som kendetegn for legetoj, der kan
omformes fra én figur til en anden.

Det engelske verbum ”transform” betyder ”“transformere”, “omforme” eller
”forvandle”, og TRANSFORMERS-navnet er inspireret af, at figurerne kan omforme sig. Det
engelske substantiv ”transformer” (i flertal “transformers”) betyder imidlertid

“transformator”, altsa et apparat, der omdanner en vekselstrom fra én speending til en

anden. Da Hasbro lancerede TRANSFORMERS i 1984, var der saledes ikke tale om et
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beskrivende varemarke, men derimod en sproglig nyskabelse, og merket har via
indarbejdelse faet stort seerpreeg.

Bade TRANSFORMERS og TRANSFORMAX indeholder tre stavelser, hvoraf de to
forste, “transform”, er identiske. Ordmeerkerne adskiller sig alene fra hinanden ved endelsen
"ers” over for “ax”, hvilket kan veere vanskeligt at hore, nar meerkerne udtales. Den
synsmeessige og lydmeessige lighed mellem meerkerne forer til, at der er risiko for
forveksling, navnlig i det udviskede erindringsbillede, ndr meerkerne, som her, bruges for
ensartede produkter. Hertil kommer, at begge meerker er skrevet med karakteristiske store
og kantede bogstaver, og begge indeholder et A, hvor den tveergdende streg er i bunden,
frem for i midten, og ikke lukker bogstavet sammen. VN Legetgj har saledes overtradt
varemaerkelovens § 4, stk. 1, og varemaerkeforordningens art. 9, stk. 1, litra b, samt

markedsferingslovens §§ 1 og 18.

For sa vidt angar AUTOBOT og X-BOT TRANSFORMABLE finder retten, at Hasbros
varemeerke har serpraeg, men at der ikke er forvekslelighed mellem de to meerker.
Meerkerne ligner ikke hinanden synsmaessigt eller lydmeessigt og endelsen "BOT”, der er
afledt af ordet robot, er en almindelig brugt tilfejelse i relation til robotter. VN Legetejs brug
af betegnelsen X-BOT TRANSFORMABLE udggr séaledes ikke en varemeerkekraenkelse.
Den emballage, som X-BOT TRANSFORMABLE markedsferes i, kan imidlertid i
relation til blandt andet farvevalg og anvendelsen af masken som kendetegn lede tankerne
hen pa Hasbros AUTOBOT-produkt. Ud fra en helhedsbedemmelse af sammenstillingen

finder retten, at anvendelsen af emballagen er i strid med markedsferingslovens §§ 1 og 18.

Hasbros krav pa et rimeligt vederlag kan ud fra oplysningerne om VN Legetojs omsaetning
passende fastseettes til 100.000 kr.

Hasbro har ikke dokumenteret et afseetningstab, men retten finder det under de
oplyste omsteendigheder godtgjort, at VN Legetojs produkter i et vist omfang har medfert et
tab for Hasbro som folge af mistet afseetning og markedsforstyrrelse. Produkterne er delvis
substituerbare, da maske navnlig voksne kan forveksle produkterne, og VN Legetojs
produkter kom pa markedet umiddelbart op til lanceringen af TRANSFORMERS-filmen.

Idet retten leegger til grund, at VN Legetojs bruttoavance har udgjort 40 %, kan erstatningen
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med udgangspunkt i VN Legetojs uberettigede fortjeneste skonsmeessigt fastseettes til
150.000 kr.

Det samlede belob, som VN Legetgj skal betale til Hasbro for kraenkelserne, udger
saledes 250.000 kr.

Efter sagens resultat skal VN Legetoj endvidere i sagsomkostninger til Hasbro betale
35.000 kr. til deekning af udgifter til advokatbistand, 6.300 kr. til deekning af retsafgift, 15.000

kr. til deekning af udgifter til syn og sken og 4.919 kr. til deekning af udleeg.

Thi kendes for ret:

VN Legetoj A/S skal anerkende at have handlet i strid med varemeerkelovens § 4,
varemearkeforordningens artikel 9 og markedsferingslovens §§ 1 og 18 ved at have
markedsfort TRANSFORMAX-produkter som vist i sagens bilag 7 og 8 samt anerkende at
have handlet i strid med markedsferingslovens §§ 1 og 18 ved at have markedsfert X-BOT
TRANSFORMABLE emballeret som vist i bilag 9.

VN Legetoj A/S forbydes at importere, eksportere, seelge, markedsfere og distribuere legetoj
under betegnelserne TRANSFORMAX samt X-BOT TRANSFORMABLE emballeret
som vist i bilag 9 og bruge betegnelserne "transformer" og "transformers" ved salg

og markedsfering af legetg;.

VN Legetoj A/S skal inden 14 dage til Hasbro Europe, filial af Hasbro International Inc. og
Hasbro Scandinavia A/S betale 250.000 kr. med tilleeg af procesrente fra den 1. november
2007 samt sagsomkostninger med 61.219 kr. Sagsomkostningsbelabet forrentes efter

rentelovens § 8 a.

Kaj Bested Mette Christensen Torben Svanberg
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(Sign.)
Udskriftens rigtighed bekreeftes
P.j.v. Sg- og Handelsretten, d



