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Indledning og pastande

Sagens hovedspergsmal er, om sagsogeren, Forlaget Fortuna ApS, der har en registreret va-
remeerkeret til figurmeerket “FamilyPlan”, kan forbyde sagsogte, Mayland-Burde A/S, at
benytte betegnelsen “THE FAMILY PLANNER” for et kalenderprodukt.

Forlaget Fortuna ApS har nedlagt pastand om, at




1. Mayland-Burde A/S tilpligtes at anerkende at have veret uberettiget til at anvende
betegnelsen “The Family Planner” for en kalender, som vist pa sagens bilag 5 og O,
subsidieert at have vaeret uberettiget til at anvende betegnelsen “The Familiy Plan-
ner”, hvorved den forste del af betegnelsen: “The Family Plan” er angivet med hvide
bogstaver pa sort baggrund, og den anden del af betegnelsen: “ner” er angivet med
sorte bogstaver pa hvid baggrund, jf. sagens bilag 5 og bilag O.

2. Det forbydes Mayland-Burde A/S for fremtiden at seelge og markedsfere kalendere
under anvendelse af betegnelsen “The Family Planner”, subsidieert under anvendelse
af betegnelsen saledes, at forste del af betegnelsen: ”“The Family Plan” fremhaeves.

3. Mayland-Burde A/S tilpligtes at betale sagsogeren 50.000 kr. med procesrente fra sa-
gens anlaeg den 23. september 2008.

Oplysningerne i sagen

Parterne

Forlaget Fortuna ApS (herefter Fortuna) driver forlagsvirksomhed, hovedsageligt med frem-
stilling og salg af veegkalendere. Forlaget startede i 2000 og blev forst drevet som personlig

virksomhed, senere som selskab med Frank Guldhammer og Karina Wulff som ejere.

Den 18. december 2000 fik Fortuna registreret folgende figurvaremaerke, bl.a. i klasse 16,

herunder kalendere:

FamilyPlan

Mayland-Burde A/S (herefter Mayland) er oprindeligt etableret i 1878 (A/S C. Mayland) og
er leverander af bl.a. papirkalendere. Mayland er indehaver af en lang reekke registrerede
varemeerker bl.a. - siden 1979 - af PLANNER <w>. Blandt de gvrige registrerede varemeer-

ker kan naevnes INDEX-PLANNER <w>, COMBI-PLANNER <w>, SINGEL-PLANNER <w>,



HANDY-PLANNER <w>, MINI-PLANNER <w> MAYLAND PLANNER <w> UGE-
PLANNER <w>, MAXI-PLANNER <w> og PERSONLIG-PLANNER <w>.

Parternes produkter. Sagsforleb

Fra og med juli 2001 har Fortuna markedsfort en veegkalender under betegnelsen Fami-
lyPlan, udformet som det registrerede figurmeerke. Kalenderen, der har veeret forevist og
gennemgaet i retten, er indrettet med kalenderark for hver af arets 12 maneder, startende
med juli maned, sdledes at kalenderen folger skolearet. Kalenderarkene har kolonner til
hvert af familiens medlemmer (f.eks. far, mor og bernene Cecilie og Frederik). I sin egen ko-
lonne kan hvert familiemedlem ud for de enkelte dage i méneden skrive notater om sine
planer for denne dag, f.eks. “tandleege kl. 13” ud for torsdag den 5. maj. I stedet for at skrive
kan bernene i de enkelte rubrikker indseette klistermeerker, stickers, som felger med i ark,
nar kalenderen kebes. Disse meerker symboliserer hver iseer en aktivitet, f.eks. en svem-
mende person. Pa kalenderen for neden findes skoleskemaer, der kan foldes ud, med en tele-
fonliste pa bagsiden. Pa kalendernes forside ses nederst i hgjre hjorne navnet Fortuna og et
firmalogo. Kalenderen salges i dag ogsa i en udgave, der folger kalenderaret (omtalt i mar-

kedsferingsmateriale som ”“FamilyPlan Classic”).

I foraret 2008 blev Fortuna opmaerksom pa, at der i et tilbudskatalog fra Beger og Papir var
reklameret for en Mayland-kalender for 2008/2009, omtalt i kataloget som ”familieskolears-
kalender” og betegnet THE FAMILY PLANNER. Kalenderens forside fremstar i sort/hvidt,
saledes at den starste del af forsiden er sort, hvor det skrevne star med hvidt, mens resten af
forsiden er hvid, hvor det skrevne eller atbildede overvejende er sort. I overensstemmelse

hermed fremstar produktbetegnelsen siledes pa forsiden:

THE FAMILY PLANRDJSI

Efter produktbetegnelsen findes en *, og nederst i hgjre hjorne pa forsiden er trykt “may-

land*” i logotypes. Under produktbetegnelsen er pa 2008/2009-kalenderen, som er betegnet



”School Year Calendar”, i det store sorte felt med sma typer med hvidt skrevet fem oplys-
ninger pd engelsk ud for hver sin *, bl.a. “Covers the school year from July 2008 to June
20097, ”sticker sheet with 12 different stickers designed by Knud Holscher Design”, “Natio-
nal holidays for DK, SE, GB, NO and FI are labeled throughout the calendar” og ”Calendar
of the second half of 2009 at the back of the planner”.

Maylands kalender markedsferes bade i udgaver, der folger skolearet og kalenderaret.
Ved brev af 9. juli 2008 til Mayland rejste Fortuna med henvisning til varemeerkelovens § 4
og markedsferingslovens § 18 indsigelse mod Maylands erhvervsmeessige brug af kendeteg-

net “The Family Planner”. Indsigelsen blev afvist af Mayland.

Markedsfering af Fortunas kalender

Der er fremlagt en reekke eksempler pa markedsfering af FamilyPlan kalenderen:
SuperBrugsen, tilbudsavis maj 2002: Foto af forside. Fremhaevet tekst: “Set pa TV”. Over-
skrift: Family plan kalender”. Brodtekst: ”Stor vaegkalender, hvor der er plads til 4 personers
aftaler. Folger skolearet.”

Kvickly, tilbudsavis juni 2002: Foto af forside. ”Set pa TV”. Overskrift: “Family Plan kalen-
der”. Tekst: “Stor veegkalender hvor der er plads til at skrive 4 personers aftaler. Incl. 4 ske-
maer, som kan foldes ud, sa skoleskema/arbejdsplan kan skrives ind. Folger skolearet.” [Pa
samme annonceside er afbildet en ”Studiestartkalender” fra Mayland].

Kvickly, tilbudsavis juni 2004: Foto af forside. Overskrift: “Familieplan 04/05”.

PostDanmark, folder medio 2004: Foto. Overskrift: “Her kan bade store og sma veere med”.

Tekst (uddrag): ”Er det i dag, jeg skal til svemning? Hvornar er det mormors fodselsdag?
Hvilken uge er det nu, de skal pa lejrskole? Kan vi alle sammen tage pa skovtur pa sendag?
FamilyPlan samler alle familiens aftaler pa ét sted og giver overblik til at koordinere og hu-
ske alle aktiviteter. ... Med FamilyPlan Planleegningskalender slipper I for sedler pa keleska-
bet. Alt fra skoleskemaer og telefonnumre til fodselsdage og ferieplaner er samlet. ...”

Politiken, annonce, 28. maj 2005: Bl.a. foto af forside. Overskrift: “Fa styr pa familien!” Tekst:

”FamilyPlan, Danmarks sterste skole- og familiekalender. ... Kob den pa posthuset, hos alle



Arnold Busck boghandlerne, og udvalgte, andre boghandlere eller via internettet pa
www.familyplan.dk”.

Kvickly, tilbudsavis juli 2005: Foto af forside. Overskrift: “Familieplanlaegningskalender”.
PostDanmark, folder medio 2005: foto. Overskrift: “"Hold styr pa hele familien”. Tekst, bl.a.:

”"Med en FamilyPlan for hele skolearet har bade store og sma overblik over alt det, der skal
nas og huskes. ...”

PostDanmark, folder medio 2006: Ikke foto af forside med figurmaeerket. Underoverskrift:

"K@B ARETS FAMILYPLAN — KUN 99,95 KR”. Fra teksten: “Nar det nye skolear begynder,
skal du igen til at huske, hvem der skal veere hvor og hvornar. Hjeelpen finder du pa posthu-
set. Her kan du kebe arets FamilyPlan. Vi har ogsa neesten alt til skoletasken.”

PostDanmark, folder medio 2006: Foto af forside. Tekst, der minder om tidligere.

Fortunas kampagnemateriale (direct mail) fra 2006 med opfordring til at blive medlem af

”Club Plansen” — ”og med Danmarks mest skore familie”. Fra teksten citeres: ”“FamilyPlan®
SCHOOL og FamilyPlan® Classic er Danmarks sterste familiekalendere. Her kan du mede
familien Plansen og deres skore papeggje Max. De har ogsa deres helt egen klub, Club Plan-
sen pa www.familyplan.dk. Hver maned er der et nyt eventyr med familien i hovedrollerne,
som passer til tegningerne i kalenderen. De har gang i masser af aktiviteter, som de planlee-
ger med deres FamilyPlan®.” Kampagnematerialet fremstar med tegninger af Club Plansens
familiemedlemmer og illustrationer af arets kalendere. Betegnelsen FamilyPlan er benyttet
flere steder i materialet.

I ugebladet Ude og Hjemme, december 2006 er FamilyPlan omtalt som ”en populeer familie-

kalender, som giver dig styr pa alle familiens aktiviteter og goremal.” Laeserne kunne del-
tage i en konkurrence om bl.a. et antal FamilyPlan Classic ved at svare pa et spergsmal om,
hvor mange klistermeerker der folger med FamilyPlan”.

Fortunas kampagnemateriale til boghandlere i 2007 bl.a. med omtale af “Familien Plansen”,

”Club Plansen” og “FamilyPlan®”.
Kvickly, juni 2007: Foto af forside med angivelse af “Set pa TV”. Omtalt som “Familieplan-
leegningskalender”.

Boger og Papir, katalog august 2007: Foto af forside samt tekst. [Pa samme katalogside er

afbildet et andet veegkalenderprodukt, “Familieplan Studieplan”].



Bog&ldé, katalog august 2007: Foto af forside med angivelse af “Set pa TV”. Pris 99,95 kr.[Pa
samme katalogside er afbildet en Mayland-kalender, kaldet “Mayland Familieskolearskalen-

der 2007-08” "Med flotte dyreillustrationer” Pris 79,95 kr.].

7”7

KIWI”, magasin august 2007: Foto af forside samt tekst.
B.O.Boger, katalog november 2007. Foto af forside (kalenderarsudgaven). [Pa samme kata-
logside er afbildet to andre kalendere, kaldet “Familie Kalender”].

”Kuler”, magasin december 2007. Foto af forside (kalenderarskalender) med angivelse af

”Set pa TV”, og med tekst bl.a.: “smart planleegningskalender til hele familien.”
B.T., 19. januar 2008. Foto af forside med angivelse af “Set pa TV”.

Fortunas kampagnematieriale, medio 2008. Med tegninger, skoleskema og bl.a. teksten:

“"Med Familien Plansen med FamilyPlan, Danmarks ORIGINALE og sterste skole- og fri-
tidskalender.”

Arnold Busck, katalog august 2008 med foto af forsiden og omtale af kalenderen som den

”"ORIGINALE og Danmarks sterste skole- og familiekalender”. I en gron tekstboks er tilfgjet:
”Ved at kebe en FamilyPlan® kalender er du med til at stotte Danske Hospitalsklovne, som

gor en keempeindsats for bern, der er indlagt pa hospitaler i Danmark.”

Andre familiekalenderprodukter

I et julekatalog fra 1998 ses en “Familie planner” ("opdelt i felter til hvert familiemedlem

med sjove og skaegge tegninger”). Produktet er fra Heye.

I et julekatalog fra 2001 ses pa samme side to forskellige kalendere, begge benaevnt “Familie

Kalender” og en kalender med stickers, kaldet “"Home&Family”. I teksterne tales om ”felter -
et til hvert familiemedlem” og “Nu skal ingen komme og sige, at du ikke har styr pa familie-
planleegningen”.

I et julekatalog fra 2005 med overskriften ”“Fa styr pa familien ...” ses en Mayland-kalender,

kaldet “Familiekalender 2006”, ”Time&Family Familiekalender” til henholdsvis 4 og 5 fami-
liemedlemmer, en kalender “Familiens hvem skal hvad hvornar” med henholdsvis 5 og 7
kolonner, og to forskellige udgaver af en kalender, benzevnt “Familyplanner” (Forlaget Al-
pha Edition GmbH & Co. KG). Priserne for kalenderne var fra 49,95 kr. til 129,95 kr.

I et julekatalog 2006 ses igen Heyes “Familiekalender”, en kalender, beneevnt “Familienpla-

ner”, igen "Time&Family Familiekalender” samt seerligt eksponeret “Familieplan 2007”



”inkl. stickersark 69,95”. Den sidstnaevnte kalender har givet anledning til, at Fortuna har
anlagt retssag ved So- og Handelsretten.

Der er fremlagt forside og bagside af Alpha Editions ”“Familyplanner” fra 2008 samt forside
og bagside af "Peddersen & Findus familiekalender 2008” (forlaget Carlsen A/S). Der er end-
videre fremlagt forsiden af “diddl familiekalender” 2008 (forlaget Motto A/S).

Fra internettet er fremlagt udskrift fra hjemmesiden www.familieplan.dk, der omtaler fami-

liekalendere, som man kan benytte via internettet. Domaenenavnet har veeret registreret si-

den 28. november 2003 og indehaves af Seren Kjeer Remer. Under “family planner” er frem
lagt nogle sogeresultater fra England — og et fra Australien, visende kalenderprodukter un-

der dette navn.

Der er fremlagt forlaget Alpha Editions kalenderkatalog 2009 med illustration af forskellige
”FamilyPlanner”-kalenderprodukter. I Bog&Idés katalog fra 2008 (bilag O) ses flere May-
land-kalendere udover den omtvistede ”THE FAMILY PLANNER”, bl.a. en anden familie-
kalender, kaldet “Familiekalender 2009”, med “flotte illustrationer af Otto Dickmeiss og

sjove rim af Lilja Scherfig”.

Fortuna har i brev af 17. december 2008 overfor forlaget Alpha Edition i Tyskland rejst indsi-

gelse mod dette forlags markedsfering af veegkalenderen “Familyplanner” i Danmark

Forretningen “Smerum Beger og Papir” har den 5. oktober 2007 underskrevet en af Fortuna
udarbejdet erkleering om, at forretningen bestilte “Familieplan 2008” i stedet for “FamilyPlan
2008” i den tro, at forretningen bestilte “FamilyPlan 2008”. Af erkleeringen fremgar endvi-

dere:

”Fra hvor du bestilte kalenderne, var der blevet svaret bekraeftende pa din foresporg-
sel, om der var klistermaerker i kalenderen og dette sammenholdt med navnet gjorde,
at du troede, at du havde bestilt “FamilyPlan 2008” kalenderen og derved forvekslede
de to kalendere med hinanden.” .



Forklaringer

Frank Guldhammer har forklaret, at han og hans aegtefzelle startede Fortuna i maj 2000. For-

tuna seelger fortrinsvis familiekalendere, men ogséa beoger. De familiekalendere, der fandtes
pa markedet, da de startede, fulgte kalenderaret. Det nye ved deres idé var at tage udgangs-
punkt i skoledret, som for familien er det interessante. I oktober 2000 indgav de en patentan-
segning pa faciliteten med skoleskemaet, der flappes ud for neden. Bagsiden af skemaet er

en telefonliste.

De mente, at deres kalenderkoncept var sa godt, at det kunne beere ogsa i andre lande. Va-
remeerket, som de egnskede at fa registreret, blev derfor Family Plan. De var til mede i Vare-
meerkedirektoratet, som det hed dengang, hvor de blev anbefalet at ansoge om et figur-
meerke, som s senere, hvis det blev indarbejdet, kunne registreres som ordmeerke. I direkto-
ratet neevnte man FDM som et eksempel herpa. De havde ikke professionel bistand i forbin-

delse med varemaerkeansggningen.

Fra 2001 til og med sommersaesonen 2006 korte de tv-kampagner en gang om aret i 4 uger,
og fra 2007 til nu to gange om aret i henholdsvis 6 og 7 uger, en gang til skolekalenderen og
en gang til kalenderdrskalenderen. Kampagnerne kerer pa tv-stationer under SBS TV, der
har landsdekkende kanaler, Kanal 4, Kanal 5 og 6’eren, og lokale kanaler. P4 tv-reklamen
vises kalenderens forside, og i en speak naevnes en raeekke af kalenderens faciliteter, f.eks. at
fa styr pa familien. “FamilyPlan” naevnes adskillige gange, og der vises forhandlerlogoer. Pa

et ar er antallet af spots 400 - 1000.

Deres direct mail-kampagnemateriale er blevet udsendt til alle, der bestiller kalendere, og er
ogsa husstandsomdelt i lokale, postale omrader i 2007. De anvender ogsa bannerannonce-
kampagner og havde fra 2007 hos “Jubii” kebt 1,2 mio. visninger pa Jubii's everste reklame-

plads.

Kampagnematerialet - skoleskema og bogmeerke - fremlagt under bilag 13 - er bl.a. benyttet
til butikskampagner. Materiale er udleveret til hele deres forhandlernet, iseer boghandlerne,

og ligger fremme til gratis udlevering.



Nettos gratismagasin KIWI udkommer i ca. 200.000 eksemplarer og leeses iflg. Nettos egne
malinger af ca. 470.000 personer. Supermarkedskaeden Spars gratismagasin Kuler udkom-

mer i 100.000 eksemplarer.

Hjemmesiden FamilyPlan.dk er verdens storste hjemmeside for familiekalendere. Den giver
en rekke oplysninger, f.eks. om hvordan man ger brug af klistermeerkerne. Der radgives
ogsa om skole/hjem-kontakten, og der er en artikelserie til foreeldrene af psykologen John
Asted Halse. Der er endvidere ”Club Plansen”, hvor bernene kan klikke sig ind til den skere

familie Plansen.

De har i flere ar deltaget pa Bogmessen i Forum. De har arrangeret skolekonkurrencer, hvor

vindergevinsten var kalendere til hele skolen.

5 personers-kalenderen koster typisk 99,95 kr., 7 personers-udgaven 129,95 kr. Maylands
kalender koster normalt 100 - 130 kr., altsd samme pris. Han onsker ikke at oplyse, hvor
mange kalendere de salger pa arsbasis. Salget har veaeret stigende gennem arene. Han onsker

heller ikke at oplyse antallet af medlemmer af Club Plansen, men det er adskillige tusinde.

Han har ikke for nu bemaeerket hjemmesiden Familieplan.dk, men har teenkt sig at reagere

herpa.

Peter List har forklaret, at han i december 2006 blev ansat som salgschef hos Mayland. Efter
fusionen i januar 2008 med Burde Forlag AB blev han Country Manager, dvs. divisionsdi-
rektor, med ansvar for virksomheden i Danmark. Maylands kundegrupper er dels detail-
handlen, herunder de store boghandlerkeeder og supermarkeder, dels mellemhandlervirk-
somhederne, bl.a. de store og mellemstore kontorforsyningsvirksomheder, f.eks. Lyreco.
Endvidere udger 20 % af deres omseetning personificerede kalendere, f.eks. kalendere med
logo til navngivne virksomheder. Kontorforsyningssalget udger den sterste del af deres for-
retning. De har ikke direkte salg til forbrugerne, heller ikke over internettet. Familierelate-
rede produkter udger ikke en seerlig stor del af deres omseetning. Spiralkalenderbogen, ogsa

kendt som Mayland-kalenderen, er deres kerneprodukt.
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Maylands markedsposition er vigende. Alle kan lave kalendere, og de teknologiske kalen-
dere vinder ind. Mayland har en kendskabsgrad pa teet pa 100 %. Logoet bestéar af en fem-
stralet stjerne efter firmanavnet. Logoet star pa alle deres produkter. De skifter design hvert

ar.

Ordet "PLANNER”, som de fik registreret som varemaerke i 1979, er en vigtig del af deres
virksomhedskoncept og en indarbejdet og velkendt del af deres kalenderprodukter, f.eks.

”Indeks-Planner” og ”Week-Planner”.

De begyndte at lave familiekalendere i 2005, men har siden 1996 solgt studiekalendere, der
folger studiearet. THE FAMILY PLANNER kom i handlen for 2 ar siden. Den laves bade som
arskalender og studiekalender. Produktet THE FAMILY PLANNER skulle veere mors kalen-
der, og en, som mor syntes, var leekker. De malrettede kalenderen til den modne - og velstil-
lede - kvinde, som gerne skulle have lyst til at have den heengende fremme pa grund af dens
stilmaessige design med hgjglanslak pa forsiden, og som derved signalerede, at hun havde
styr pa tingene. "PLANNER” indgik alene i navnet, fordi denne betegnelse var en fast del af
deres kalendernavne. Det er eergerligt, at der er opstaet denne tvist. Det er Maylands hold-
ning, at der er plads til alle. De undersggte gennem deres patentbureau, Patrade, om der
skulle veere et problem med navnet, men det var der ikke. Det var alene af designmeessige

arsager, at de valgte det sort/hvide koncept.

Teksten pa kalenderens forside er pa engelsk pga. kundegruppen. De gnskede ogsa at hen-
vende sig til kunder, der var pa gennemrejse, samt til turister, og den skulle ogsa seelges i
Kebenhavns Lufthavn.

Afgoarende for prisfastseettelsen er produktionsprisen. Mayland tjener mindre end 20 kr. pr.

kalender. De har solgt 6.250 kalendere i alt, fordelt pa studie- og arskalendere.

Parternes argumenter
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Fortuna har anfert, at Mayland har kreenket Fortunas varemaerkerettigheder ved at markeds-
fore sin kalender under navnet THE FAMILY PLANNER. Fortuna har i 2000 faet registreret
meerket “FamilyPlan” som figurmaerke og har gennem indarbejdelse siden 2001 ogsa opnaet

varemeerkeret til betegnelsen “FamilyPlan”.

Indarbejdelsen er sket ved en omfangsrig og gennem arene intensiveret tv-markedsfering pa
nationale og regionale tv-kanaler, i kampagnebrochurer som direct mail, i artikler og annon-
cer i dags- og ugepresse, i landsdeekkende kataloger fra bl.a. boghandlerkeeder og i super-
markeders tilbudsaviser. Der har desuden veret markedsfering i bannerreklamer pa soge-
maskinen Jubii; der er uddelt gratis kampagnemateriale hos forhandlerne med bl.a. skole-
skemaer og bogmaerker og afholdt skolekonkurrence. Derudover markedsferes FamilyPlan
pa hjemmesiden familyplan.dk, og FamilyPlan er med pa Bogmessen i Forum. Der kan her-
efter ikke veere tvivl om, at FamilyPlan er indarbejdet ogsa som ordmeerke for varegruppen

kalendere, jf. varemeerkelovens § 3, stk. 1, nr. 2, og stk. 3.

Varemeerket FamilyPlan har serpraeg for en kalender og er ikke beskrivende for et kalen-
derprodukt. “Family” betyder jo bare familie, men ”plan” betyder iflg. nudansk ordbog ikke
kalender, hvilket det heller ikke gor som engelsk ord, hvor “plan” ma overseettes til tegning,
plan, fremgangsmade etc. Plan er altsa ikke beskrivende, men nok suggestivt, og kan derfor
have varemaerkekarakter, om end det nok ma betegnes som et svagt marke. Der henvises til
UfR 1948.1373 SH, UfR 1960.437 SH samt Se- og Handelsrettens dom af 27. marts 1996 i sag
H-80-93.

Mayland har jo selv registreret "PLANNER” for kalenderprodukter. “Planner” er sterkt be-
sleegtet med ”“plan”, som derfor ikke kan antages at veere beskrivende. "Plan” har i sig selv
ikke stor styrke, men styrkes ved kombinationen med “Family”. Det gores gaeldende, at va-
remeerket ma anses for indarbejdet ved anvendelse over en arraekke og den udbredte og in-

tensive markedsforing.

Med hensyn til de evrige produktbetegnelser pa markedet bemerkes, at Heyes Familie

Planner er blevet navnesendret til Familiekalender; Forlaget Alpha Editions produkter har
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Fortuna rejst indsigelse imod. De fremlagte eksempler fra England og Australien er uden
interesse for de danske forhold. Der verserer retssag ved Se- og Handelsretten i relation til
Index Retails Familieplan. Andre kalendere er blot omtalt som familiekalendere. Hjemmesi-
den med “Familieplan” er Fortuna ferst blevet opmerksom pa i forbindelse med sagen, og

Fortuna agter at reagere retsligt herpa.

Fortuna har som anfert gennem indarbejdelse opnaet varemaerkeret til orddelen i sit regi-
strerede figurmeerke “FamilyPlan” og kan derfor forbyde Mayland at anvende betegnelsen
THE FAMILY PLANNER, da meerkerne er forvekslelige, jf. varemeerkelovens § 4, stk. 1. Der
foreligger utvivlsomt varelighed mellem parternes produkter og endvidere meerkelighed. I
visuel henseende ma der laegges veaegt pa, at ordet “plan” er indeholdt i ordet ”planner”, at
“Family” gar igen i begge meerker, og at “"THE” ikke har noget selvsteendigt meningsindhold
og er af underordnet betydning. Der er endvidere lydmeessig lighed mellem meerkerne, der
begge udtales pa engelsk og indeholder identiske ordelementer for den del af ordmeerkerne,
der har varemeerkepreeg. Begrebsmaessigt signalerer begge meerker, at der er tale om et
planlaegningsredskab for familier. I det udviskede erindringsbillede vil forbrugeren have
lagt meerke til ordene “Family” og “Plan” og ikke "The” og ”Planner”. Mayland spiller da
ogsa selv pa “Family Plan” i sin opseetning pa kalenderens forside. Mayland har en registre-
ret varemeerkeret til ordet "PLANNER”, hvilket ikke generer Fortuna, der alene gnsker et
forbud mod meerket, nar det er sammensat med ”“Family”. Ved at sammensatte "PLAN-
NER” med "FAMILY” skabes et helt nyt meerke i forhold til "PLANNER” alene. Ved at fo-

retage en helhedsbedemmelse ma merkerne folgelig anses for forvekslelige.

Til stette for den subsidieere del af Fortunas péastand 1 henvises endvidere til markedsfo-
ringslovens § 18. Den made, som Mayland har opsat sin forside pa, signalerer et kommercielt
tilhersforhold til Fortunas varer. Der spilles pa, at man skal huske det, der star med hvidt —

THE FAMILY PLAN.

Anbringenderne til stotte for pastand 1 geres ligeledes gaeldende i forhold til pastand 2.
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Maylands kreenkelse, som ma anses som illoyal, har pafert Fortuna et tab, som Mayland ma
erstatte Fortuna. Maske er Maylands fortjeneste 20 kr. pr. kalender, men det ma komme
Mayland til skade, at Fortunas provokationer ikke er blevet opfyldt af Mayland. Fortuna er
endvidere berettiget til rimeligt vederlag. Ved at ansla Maylands salg til 10.000 kalendere a
100 kr. pr. stk. f&s med en royaltysats pa 5 % et vederlag pa 50.000 kr., svarende til Fortunas
pastand. Det ma tages i betragtning, at Mayland ma antages at have solgt de kommende ka-

lendere ind til neeste skolear 2009/10, og arskalenderen 2010.

Mayland har indledningsvis anfert, at de to kalenderprodukter ikke kan anses for konkurre-
rende. Der er ingen lighed mellem produkterne overhovedet: praesentationen er forskellig,
kvaliteten er forskellig, skrifttyperne er forskellige, og malgrupperne er forskellige. Der lig-
ger ingen illoyal intention bag introduktionen af Maylands kalenderprodukt. Der er ingen
tilstreebt forvekslelighed. Mayland, der som virksomhed har 130 ar bag sig og selv er et
overordentlig velkendt meerke, er indehaver af varemeerket "PLANNER” og kan derfor ikke
forbydes at benytte dette maerke, heller ikke nar det anvendes i sammenheeng med et andet
ord. Under alle omsteendigheder er Maylands anvendelse af "PLANNER” ikke illoyal, heller
ikke sammen med “FAMILY”.

Fortunas registrerede varemeerkeret angar alene et figurmeerke, og enerettigheden omfatter
derfor alene den registrerede figurlige udformning. Fortuna vidste godt, at “FamilyPlan”
som ordmeerke ikke havde oprindeligt seerpreeg, idet det netop var den besked, man fik ved
fremmeodet i Varemeerkedirektoratet. Meerket var udelukket fra registrering som ordmeerke,
jf. varemeerkelovens § 13. “Family” er helt uden seerpreeg. Det er parterne enige om. Det go-
res geeldende, at det samme er tilfaeldet med hensyn til “Plan”, som maske nok ikke direkte
betyder kalender, men tilsvarer “handlingsprogram”, hvilket er det, som produktet drejer
sig om. Fortunas ”“FamilyPlan” beskriver med andre ord bare Fortunas produkt. Som det er
dokumenteret, er betegnelsen almindeligt anvendt i branchen i forbindelse med familieka-
lenderprodukter og egner sig ikke til at adskille Fortunas varer fra andre producenters lig-

nende kalendere.
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Det bestrides, at Fortuna har indarbejdet meerket “FamilyPlan” pd en sddan made og i et
sadant omfang, at det derved har opnéet serpreeg. Brugen af meerket er sket som figur-
meerke. Indarbejdelse er et juridisk begreb og betyder ikke bare, at maerket er “brugt”.
Spergsmalet om indarbejdelse beror pa en bevismeessig vurdering. For at veere indarbejdet
skal et meerke have feestnet sig i omseetningskredsens bevidsthed som almindeligt kendt. Der
er ingen oplysninger om, i hvilket omfang boghandlerne forbinder varemazerket “Fami-
lyPlan” med Fortunas produkt. Det lyder overbevisende med Fortunas tv-reklamer, men
hvilken betydning har de haft med hensyn til varemeerkets indarbejdelse? At markedsferin-
gen maske har veeret intensiveret siden 2007 er ikke tilstreekkeligt til at statuere indarbej-
delse. Ved bevisferelsen har Fortuna praesenteret en annonce pr. ar, og tilsvarende var tv-
markedsferingen en arligt tilbagevendende begivenhed, der i ovrigt fandt sted i ferietiden.
Der foreligger ingen oplysninger om seertal. Tv-kanalerne, Kanal 4, Kanal 5 og “6’eren” er
nok landsdaekkende, men det vides ikke, hvor stort seerunderlaget er. Oplysningerne om
bannerreklamer pa “Jubii’” siger intet om, hvor mange der har set reklamerne. Det havde
vaeret en enkelt sag for Fortuna at dokumentere sine oplysninger. Der mangler oplysninger
om salgstal og markedsferingsbudgetter. Fortuna burde have fremlagt en markedsunderseo-
gelse til dokumentation af meerkets kendthed. End ikke antallet af medlemmer af Club Plan-
sen onskede Fortuna at oplyse. Smerum Beger og Papirs erklering af 5. oktober 2007 illu-

strerer, at end ikke en forhandlere kender Fortunas produkt.

Med hensyn til sporgsmalet om forvekslingsrisiko ma det bemeerkes, at produkternes og
meerkernes formsprog er helt forskelligt. De sidste 3 bogstaver i Maylands maerke, "NER”,
kan lige sa godt haevdes at veere fremheevet som at veere nedtonet. Fortunas FamilyPlan
fremstar som ét ord over for Maylands meerke, der bestar af 3 ord, og har langt flere bogsta-

ver. Der er ogsa betydningsmaessig forskel derved, at “plan” star over for “planleegger”.

Der henvises til UfR 1999 10059 SH (Tele-Maileren) og UfR 2005. 1704H (Tele&Data).

Safremt retten matte leegge til grund, at Fortuna i kraft af indarbejdelse har opnaet en vare-
meerkeret til FamilyPlan som ordmezerke, er beskyttelsen efter retspraksis meget sneever, og

varemeerkeretten kan kun handhaeves over for neermest direkte sammenfaldende maerkebe-
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tegnelser. Det har endvidere betydning, at Maylands markedsfering af sit kalenderprodukt

er uden illoyale elementer.

Fortuna har ikke dokumenteret, at FamilyPlan skulle kunne beskyttes som et forretnings-

kendetegn efter markedsferingslovens § 18.

Som foelge af Maylands synspunkter skal Mayland frifindes for Fortunas pastande 1 og 2.
Med hensyn til pastand 2 er det yderligere Maylands opfattelse, at pastanden er meget bredt

og ubestemt formuleret.

Fortuna har, nar det tages i betragtning, at Frank Guldhammer forklarede, at salget har haft
fremgang, ikke dokumenteret at have lidt noget tab. Ved fastsattelsen af et eventuelt veder-
lag ma det tages i betragtning, at Mayland har solgt 6.200 kalendere med en fortjeneste pa 20
kr. pr. kalender. En licensafgift kan ikke seettes til 5 %, men snarere 2 %. Et vederlag kan der-
for ikke overstige 3.000 kr. Det gores i ovrigt i det hele geeldende, at Mayland ikke kan anses
at have handlet uagtsomt i betragtning af, at man alene har gjort brug af sit eget registrerede

varemeerke, " PLANNER”.

Se- og Handelsrettens afgorelse

Retten finder, at Fortunas meerke, “FamilyPlan”, der blev registreret som figurmeerke i 2000,
som ordmeerke er deskriptivt for Fortunas kalenderprodukt, en familieplanleegningskalen-
der. Meerket, der bestar af en sammensaetning af to helt almindelige ord, savner derfor i sig
selv det til opnaelse af varemaerkeret forudsaetningsmaessige saerpraeg. Varemaerkeret til
meerket som ordmeerke kan herefter alene opnas, safremt seerpraeg kan anses for skabt i kraft

af meerkets indarbejdelse, jf. varemaerkelovens § 3, stk. 3.

Om spergsmalet om indarbejdelse bemaerkes, at maerket ma anses for anvendt af Fortuna
siden 2001. Markedsferingen i arene frem til og med 2006 synes at have fundet sted arligt
tilbagevendende op til det nye skoledrs start i august maned, mens markedsferingen de se-

neste ar fra 2007 generelt har veeret intensiveret og fundet sted to gange om aret - op til sko-
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learets start og op til kalenderarets start. Markedsfering er efter Frank Guldhammers forkla-
ring sket i landsdeekkende og lokale tv-kanaler, og i evrigt i tilbudsaviser, salgskataloger,
direct mails, magasiner, pa internettet, ved butikskampagner mm.
Retten har ingen oplysninger, der kan belyse meerkets kendskabsgrad i omseetningskredsen,
eller om markedsandele, salgs- og omsatningstal og markedsferingsomkostninger. Der fo-
religger med hensyn til tv-markedsferingen ikke oplysninger om seertal eller om de omtalte
tv-kanalers seerunderlag.
Retten finder med henvisning til det anforte ikke, at det er tilstraekkeligt underbygget, at
meerket ved indarbejdelse har opnaet det seerpraeg, som skal foreligge, for at varemaerkeret

til “FamilyPlan” som ordmeaerke kan anses for stiftet, jf. varemaerkelovens § 3, stk. 3.

Som folge af det anforte, og idet Fortunas henvisning til markedsferingslovens § 18, ikke kan

fore til et andet resultat, frifindes Mayland.

Efter sagens udfald skal Fortuna betale 30.000 kr. i sagsomkostninger til Mayland.

Thi kendes for ret:

Mayland-Burde A/S frifindes.

Forlaget Fortuna Aps skal inden 14 dage betale 30.000 kr. i sagsomkostninger til Mayland-

Burde A/S. Sagsomkostningsbelobet forrentes efter rentelovens § 8a.

Bo Jul Linnemann Claus Forum Petersen Utfe Thustrup



-17 -

(Sign.)
Udskriftens rigtighed bekreaeftes
P.j.v. Sg- og Handelsretten, den



