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Afsagt den 9. februar 2011 af Se- og Handelsretten sammensat af vicepraesident Michael B. Elmer

(retsformand) samt medlemmerne direktor Kai Woldike Bested og adm. direktor Torben Svanberg.

V-13-10
Alt for damerne A/S (Egmont Magasiner A/S)
(Advokat Frank Beggild ved advokat Morten Rosenmejer)

mod
Foreningen Sparta Atletik og Motion
(Advokat Jens Jakob Bugge)

Indledning og pastande

Under anbringende bl.a. af, at Foreningen Sparta Atletik og Motion (i det folgende: Sparta)

har kreenket deres ret til varemaerket ALT FOR DAMERNE, har Alt for damerne A/S (Eg-

mont Magasiner A/S) (i det folgende: Egmont) nedlagt pastand om, at Sparta skal:

1.  anerkende at have handlet i strid med varemzerkelovens § 4 og/eller markedsferings-
lovens §§ 1, 3, 5 og/eller 18 ved at have markedsfort sig som vist i bilag 15-18 og ved at

have udfert de under 2 naevnte handlinger



2. forbydes ved markedsfering og salg af motionsleb og deltagelse heri at gore brug af:
(a) betegnelsen ALT FOR DAMERNE
(b) de fotos, der er markeret med pile pa bilag 16
(c) andre fotos, som afbilder eller viser betegnelsen ALT FOR DAMERNE

3.  betale Egmont 0,5 mio. kr. med procesrente fra den 9. februar 2010

4.  straffes med bede for forseetlig overtraedelse af varemaerkelovens § 4 ved at markedsfo-
re sig som vist i bilag 15-18 og for forseetlig overtraedelse af markedsferingslovens § 3,

stk. 2, ved at udsende pressemeddelelsen bilag BZ.

Sparta har pastaet frifindelse og nedlagt selvsteendig pastand om, at Egmont skal:

1.  anerkende at have handlet i strid med loyalitetspligten ifelge parternes tidligere kon-
traktforhold og markedsferingslovens §§ 1, 3, 5 og/eller 18 eller almindelige retsgrund-
setninger ved at markedsfere og gennemfore et motionsleb for kvinder i Feelledparken
i Kebenhavn den 14. til 16. juni 2010 under angivelserne
(a) "”Alt For Damernes Kvindelob har eksisteret siden 1981. Det er ikke bare Danmarks men

hele Europas forste motionsleb for kvinder”
(b)  ”Kuvindelabet 2010”
(c)  ”Det forste, storste” og ” Alt For Damernes Kvindelob 2010”

2. forbydes at markedsfore eller pa anden vis kommercielt at bruge kendetegnet ” Kvinde-
lobet” (bestemt form) efterfulgt af et drstal i forbindelse med motionsleb for kvinder i
Feelledparken i Kebenhavn

3.  forbydes at markedsfere motionsleb for kvinder under angivelserne ”Det forste” og
" Alt For Damernes Kvindelob har eksisteret siden 1981. Det er ikke bare Danmarks men hele
Europas forste motionslob for kvinder”

4.  betale Sparta 1,4 mio. kr. med procesrente af 750.000 kr. fra den 20. marts 2010 og af re-
sten fra den 30. august 2010

5.  straffes med bede pa ikke under 50.000 kr. for forseetlig overtraedelse af Spartas rettig-

heder i henhold til markedsferingslovens §§ 3, 5 og 18.

Over for Spartas selvsteendige pastande har Egmont pastaet frifindelse.



ALT FOR DAMERNES Kvindeleb 1981-1985 og 1997-2009 og Kvindelpbet 1986-1996

Ugebladet ALT FOR DAMERNE blev lanceret i 1946 og udgives af Egmont, der den 20.
marts 1970 under nr. VR 1970 01088 har faet registreret et figurmaerke med teksten ALT FOR
DAMERNE for klasserne 16 og 41 ifelge Nice-klassifikationen i Patent- og Varemaerkestyrel-
sens register. Ifolge Egmonts marketingplan fra 1981 skulle ALT FOR DAMERNE profilere
sig ved at sponsere enkelte sportssteevner for kvinder. Samme ar afholdtes Danmarks forste

motionsleb for kvinder i Kebenhavn, som blev omtalt saledes i ALT FOR DAMERNE:

”Vil du veere med i ALT FOR DAMERNES Kvindelegb 19817 ...

Kvindelgbet — der er det forste i Danmark — er arrangeret af ALT FOR DAMERNE og
idreetsforeningen Sparta. ...”

”"NU SKAL VIUD OG LOBE ...

Da det er forste gang, vi forsgger os med et sidant arrangement, har vi kun lavet det ene
lgb i Kebenhavn, men bliver det en succes — og det er vi temmelig sikre pd, det bliver —
far vi nok ogsa mod til at igangseette det andre steder i landet senere. ...”

Lobet blev under navnet ALT FOR DAMERNES Kvindelob afholdt i arene 1981-1985 i Ko-
benhavn og fra 1982, henholdsvis 1984, tillige i Aarhus, henholdsvis Odense. Tilmelding og
betaling skete til Egmont via tilmeldingskuponer i ALT FOR DAMERNE, der ogsa udstedte
diplomer og startnumre til deltagerne. Sparta, Aarhus Idreetsforening af 1900 (herefter Aar-
hus 1900) og atletikklubben Odense Freja (nu: Odense Gymnastikforening) forestod i Ke-
benhavn, Aarhus og Odense den praktiske afvikling af lebene og indhentede herunder de
nedvendige tilladelser fra politi og kommune.

Efter at Egmont under henvisning til skonomiske grunde havde mattet aflyse ALT
FOR DAMERNES Kvindeleb 1986, atholdt Sparta i arene 1986-1996 uden Egmonts deltagelse
lignende lob i Kebenhavn, i de fleste af arene under angivelsen Kvindelobet og i 1987 og 1988
under angivelserne Inspirations Kvindelob og Kvindelobet Inspiration.

Fra og med 1997 har Egmont pa ny deltaget i tilsvarende motionsleb, nu igen under
kendetegnene ALT FOR DAMERNES Kvindelob, forst i Kebenhavn og fra 2002 tillige i Aar-
hus og fra 2009 tillige i Odense. Et diplom til en deltager i lobet i 1997 angav, at lobet dette ar
var arrangeret af Sparta i samarbejde med Egmont. Der er ikke fremlagt andet materiale til
belysning af forholdet mellem parterne i arene 1997-2002.

I drene 2003-2008 var Sparta koncipist af den aftale, som hvert ar blev indgaet mellem

parterne. I 2003 betegnedes aftalen som en sponsoraftale, og Egmont betalte et sponsorbelab



pa 100.000 kr. I de folgende ar betegnedes aftalen som en samarbejdsaftale. Ogsa i 2004 betal-
te Egmont et sponsorbeleb pa 100.000 kr. Mod at afholde omkostninger for 100.000 kr. i for-
bindelse med lebet modtog Egmont andel i deltagernes startgebyr i 2005 (30 af 90 kr.), i 2006
(45 af 110 kr.) og i 2007 (50 af 120 kr.). I 2008-2009 modtog Egmont ikke andel i startgebyret. I
2008 modtog Egmont i stedet overskud ved salg af standplads, reklamebannere m.m. I 2009
blev parternes aftale konciperet af Susanne Dam fra Egmont, og det blev nu angivet, at Eg-
mont indgik som “lebssamarbejdspartner”, ligesom parternes rettigheder og forpligtelser nu
blev detaljeret beskrevet, herunder at Egmont havde den endelige beslutningsmyndighed
vedrerende deltagergebyrets storrelse. Egmont modtog heller ikke i 2009 andel i lobsgebyret,
saledes som det havde veeret tilfeeldet i 2005-2007.

Antallet af deltagere var i 1981: 700, i 1985: 1.384, i 1997: 7.146, i 2004: 14.135, i 2008:
21.138 og i 2009: 24.600. Overskuddet ved lebet var i 2008: 1.968.135,38 kr. og i 2009:
1.995.119,44 kr.

Parternes forhandlinger om samarbejde vedrerende lob i 2010

Efter lobet i 2009 havde Egmont indbudt Sparta til et evaluerings- og planleegningsmede, og
Spartas formand, Niels Jorgen Holdt, havde sagt ja til at komme til mede den 23. september
2009 hos Egmont. Den 16. september 2009 sendte Susanne Dam fra Egmont felgende mail til
Spartas formand, Niels Jorgen Holdt, med angivelse af, hvad Egmont enskede dreftet pa

medet med henblik pa 2010-1obet:

“"Medet vil helt konkret dreje sig om eget indtjening, hvilket vi hermed i god tid og god
mening vil informere dig om. ...

Vi har i seerdeleshed faet den opgave at opna en indtjening pa vores Kvindelob.
Som det er nu og har veret lige fra begyndelsen, har [Egmont] ingen fortjeneste haft i
forbindelse med afholdelse af det nu sterste Kvindeleb i Danmark og det vil vores ledelse
gerne have at vi serigst far eendret.

For at kunne fa talt mest abent og konkret omkring en fremtidig aftale, bliver vi
nedt til at bede dig om at preecisere over for os, hvilken gkonomi der ligger bag ved af-
holdelse af 3 Kvindeleb i Feelledparken, og hvilke konkrete forslag Sparta har til at [Eg-
mont] kan opna en markant indtjening uden en umiddelbar stigning i lebsgebyret.

Vi er klar over at dette er vaesentlig nye toner fra vores side, men ... det ... er [nu]
blevet pakreevet af os at fremfore en konkret handlingsplan omkring eget indtjening pa
... Kvindelobet ...”



Spartas formand, Niels Jorgen Holdt, svarede imidlertid samme dag tilbage:

”Jeg har leest det og forstar, hvad ... I gnsker.
Det afviger helt fra [vore] ensker til lobet og jeg ser derfor ingen grund til at kom-
me til modet.”

Niels Jorgen Holdt kom herefter ikke til medet den 23. september 2010. Denne dags morgen
afviste Niels Jorgen Holdt pa ny telefonisk over for Susanne Dam at lade Egmont fa oget ind-
tjening fra selve lobet, og han afviste derfor fortsat at komme til medet. Efter at Egmont der-
for havde gennemfert medet uden deltagelse af Sparta, sendte Susanne Dam senere samme

dag felgende mail til Niels Jorgen Holdt:

"Jeg er lige kommet ud af mit mede og vi er blevet enige om at vi bliver nedt til at ga lidt
i teenkeboks omkring hvordan vi kan tjene penge pa ALT FOR DAMERNES Kvindelob

”

Niels Jorgen Holdt skrev tilbage: “Jeg afventer”, men parterne talte herefter i realiteten ikke
leengere sammen. Den 15. oktober 2009 var der en mailkorrespondance, hvor Niels Jorgen
Holdt bad om dokumentation for, at Egmont havde aftholdt det fulde omkostningsbelgb pa
100.000 kr., som var neevnt i kontrakten for 2009. Efter at Susanne Dam havde sendt doku-
mentation for Egmonts betaling af ca. 107.000 kr., foretog Niels Jorgen Holdt ikke yderligere.
Da Egmont den 21. oktober 2009 gav meddelelse om, at Egmont havde indgaet en samar-
bejdsaftale med Skodsborg Sport ApS (i det folgende: SSport) med henblik pa afviklingen af
ALT FOR DAMERNES Kvindeleb fra og med 2010, modtog Niels Jorgen Holdt beskeden via

Odense Gymnastikforening og ikke fra Egmont.

Spartas markedsfering af Kvindelobet 2010

I oktober 2009 gav Sparta oplysning om Alt For Damernes Kvindelob 2010 i lebsoversigten pa

Spartas hjemmeside www.sparta.dk. Medio oktober udsendte Sparta 32.000 eksemplarer af

en flyer, som ifglge fakturaen af 16. oktober 2009 var trykt i 35.000 eksemplarer, og som hav-

de folgende tekst (bilag 15), til personer i Spartas kartotek:

"L&B MED SPARTA I KOBENHAVN 2010 ...
Alt For Damernes Kvindelgb — 10.000 LOBERE PR. DAG
5 og 10 km for kvinder mandag, tirsdag og torsdag d. 21., 22. og 24. juni KL. 18


http://www.sparta.dk/

Start og mal i Feelledparken alle tre dage ...”

Spartas samarbejdspartner, Marathon Sport, meddelte den 19. oktober 2009 i et nyhedsbrev
og pa sin hjemmeside bl.a., at "Hvis du vil veere helt sikker pa at fa startnummer til f.eks. Alt
For Damernes Kvindelob 2010, sa har Sparta i dag abnet for salg af startnumre.” Den 21. okto-

ber 2009 annoncerede Sparta i sin lebsoversigt i de af Danmarks Gymnastik- og Idreetsfor-

eninger (DGI) udgivne Trimguiden og www.trimguiden.dk (bilag 18):

”Arranger Sparta

Dato Lebsnavn Distance = Lebstype Startby
21-06-10 Alt for Damernes Kvindelosb ~ 50g 10km Kvindeleb Kebenhavn &
22-06-10 Alt for Damernes Kvindelgb ~ 50g 10 km Kvindelgb Kobenhavn &
24-06-10 Alt for Damernes Kvindelgb ~ 50g 10km Kvindeleb Kebenhavn &”

Sparta eendrede den 21. oktober 2009 lgbsoversigten 2010 pa sin hjemmeside www.sparta.dk

saledes, at den hidtidige omtale af Alt For Damernes Kvindelob blev sendret til en omtale af:
”Kvindelobet”. Opslag pa Spartas hjemmeside den 25. januar 2010 viste imidlertid i venstre
spalte under ”“Deltagerlister 2010” fortsat "Alt For Damernes Kvindelob”, mens der midterst
stod “Kvindelobet 2010” (bilag 17).

Sparta markedsferte Kvindelobet 2010 bl.a. ved felgende brochure (bilag 16) med foto

fra et Alt For Damernes Kvindelob af lobere med lebenumre med varemeerket Alt For Damerne:

Skgn gavepose
& laekker t-shirt
alle deltagere!

O]_O 30.000 deltagere
2 A over 3 festlige dage

5 & 10 km i Feelledparken



http://www.trimguiden.dk/
http://www.sparta.dk/

Egmonts advokat protesterede den 26. oktober 2009 mod Spartas markedsfering af Alt For

Damernes Kvindelob i den naevnte brochure og pa hjemmesiderne www.trimguiden.dk,

www.dourun.com, pd www.marathonsport.dk. Sparta sendte den 27. oktober 2009 en kor-

rektur til lebsoversigten i Trimguiden, hvori navnet pa lebet blev aendret til “"Kvindelobet”, og
gav den 30. oktober 2009 meddelelse til Egmonts advokat om, at Sparta var i feerd med at
”slette alle spor efter samarbejdet”.

Kvindelobet 2010 blev afholdt fra den 21.-22. og 24. juni 2010 med 14.168 deltagere og

gav ifolge det aflagte regnskab et overskud pa 296.582 kr.
ALT FOR DAMERNES Kvindelgb 2010

Den 12. januar 2010 udsendte Egmont en pressemeddelelse om afholdelsen af ALT FOR
DAMERNES Kvindelob 2010:

"Leb dig glad — med ALT FOR DAMERNE ...

”ALT FOR DAMERNES Kvindelgb har altid veret det storste lob, og i ar haber vi at end-
nu flere kvinder vil melde sig til. Vi besoger tre nye byer, og vores nye partner, SSport, vil
medvirke til at alle deltagere far en feenomenal dag. Alt i alt haber vi pa 45.000 kvinder pa
loberuterne,” forteller Camilla Frank, chefredakter pA ALT FOR DAMERNE.

" : . . -
\‘i- . Fredericia | Silkeborg
v - for damerne
L | Kobenhavn | Odense
‘<

= = DET FORSTE K = . . iloeh
STORSTE Vln e o Ca ALTfordamerne.dk/kvindeloeb »
Tilmeld dig nu od eeosre RS

«

”

Egmont markedsforte endvidere lobet, som foruden i Kebenhavn, Aarhus og Odense nu og-
sa skulle finde sted i Aalborg, Silkeborg og Fredericia, i ugebladet ALT FOR DAMERNE, pa
dette ugeblads hjemmeside, i brochuremateriale, tv- og radioreklamer, annoncer mv. I bro-
churen benyttede Egmont betegnelsen ”ALT FOR DAMERNES Kvindeleb 2010 — det forste,
storste og bedste”. Pa lebetrgjen, der blev udleveret til deltagerne, stod: “ALT FOR DA-
MERNES Kvindeleb har eksisteret siden 1981. Det er ikke bare Danmarks, men hele Europas

forste motionsleb kun for kvinder”.


http://www.trimguiden.dk/
http://www.dourun.com/
http://www.marathonsport.dk/

ALT FOR DAMERNES Kvindeleb 2010 blev atholdt i Kebenhavn den 14., 15. og 16. ju-
ni 2010 og havde i denne by 18.770 deltagere. I hele landet var der ca. 37.000 deltagere.

Andre kvindelgb 2010

Fremlagt materiale og sogning pa internettet viser, at der i Danmark i 2010 af forskellige ar-
rangerer blev afholdt mindst 24 motionsleb for kvinder under betegnelsen “Kvindeleob”,
herunder: ”"Blokhus Kvindeleb”, ”"Da Vinci’s Kvindeleb i Hadsund”, “FEMINA Kvindeleb”,
”I Form Kvindelgb”, “IN Kvindeleb”, “Kvindelebet i Skive”, “Kvindelobet i Viborg”, ”Smuk
Kvindelgb” og ”Spar Nord Kvindelgb”.

Spartas pressemeddelelse

Den 16. juni 2010 udsendte Sparta felgende pressemeddelelse (bilag BZ):

”En strid om retten til Europas seldste kvindeleb ...

Alt For Damerne bruger deres navn i et forseg pa at stjeele Europas aeldste kvinde-
lob fra atletikklubben Sparta ... Seneste treek i den usmagelige kamp fra Alt For Damernes
side var chokerende, da Spartas Lebskontor kom i besiddelse af Alt For Damernes kvinde-
lobs T-shirt ...

Det er objektivt forkert og vildledende, idet det er forste gang, at Alt For Damerne
stdr som arranger af et motionsleb for kvinder. Alt For Damerne soger saledes pa grov il-
loyal vis at stjeele den goodwill og de lebsdeltagere, som er knyttet til atletikklubben
Spartas historiske leb. ... Sparta er rystet over, at Alt For Damerne, som er en del af Eg-
mont-koncernen, pa denne steerkt illoyale og aggressive vis forsgger at stjeele det brand
Sparta som arranger har udviklet og staet bag i 30 &r ... Men at fore deltagerne i Alt For
Damernes nye kvindeleb bag lyset pa den usmagelige made ...”

Forklaringer

Der er under sagen afgivet forklaringer af formand for Sparta Niels Jorgen Holdt, marke-
tingchef hos Egmont Susanne Dam, tidligere direkter i Egmont Gerner Jacobsen, frivillig i
Arhus 1900 Annette K. Thygesen, advokat hos Egmont Kim William Nielsen, Sport Marke-
ting Manager hos Nike Johnny Nielsen, advokatsekreteer hos Horten Advokater Jette Nim

Larsen og stud.jur. hos Horten Advokater Anne Sophie Svane.



Spartas formand, Niels Jorgen Holdt, har bl.a. forklaret, at Sparta har 1.500 medlemmer, heraf
500 i ungdomsafdelingen og 200 eliteudeovere, mens de resterende ca. 800 medlemmer er mo-
tionslebere. Sparta arrangerer bl.a. Copenhagen Maraton og DHL-stafetten. I 2010 deltog
200.000 lgbere i Spartas lob. Sparta har en arlig omsaetning pa 35 millioner kr.

I 1980 sa han under New York Marathon en plakat for et kvindeleb. Det havde man i
USA haft siden 1974, men det var ukendt i Europa pa dette tidspunkt. Han forelagde idéen
om et kvindeleb for Sparta og fik kontakt til Egmont og Alt For Damerne, der syntes, at det
var en god ide. Kvindelobet har siden 1981 veeret afholdt med Sparta som ansvarlig for lo-
bets praktiske afvikling og ekonomi. I 1982 ville Alt For Damerne gerne tillige have et kvin-
delob i Arhus, og Sparta kontaktede derfor Aarhus 1900. I 1983 ville Alt For Damerne tillige
have et leb i Odense, og Odense Freja kom pa tilsvarende made til at sta for dette. Egmont og
Alt For Damerne var navnesponsor for lebene i Kgbenhavn 1981-85, i Arhus 1982-85 og i
Odense 1983-85.

Efter at Aller-koncernen og magasinet IN i 1986-1996 havde veeret sponsor for de kvin-
deleb, som Sparta arrangerede, tilbed Egmont i 1997 et navnesponsorat pa 100.000 kr., og lo-
bet fik pa ny navnet ALT FOR DAMERNES Kvindelgb.

Den 23. september 2009 ringede han til Susanne Dam for at drefte Egmonts enske om
at fa del i lebsindteegterne. Det ville i givet fald indebeere en markant eendring i forhold til
tidligere ar, og han foreslog derfor, at Egmont i stedet fik en medsponsor pa trgjen eller solg-
te standpladser, kuvertfyld eller lignende. Susanne Dam mailede senere samme dag, at Eg-
mont var gaet i teenkeboks. Han formodede, at han ville hore noget fra Egmont, da der aret
forinden forst var indgaet aftale i december maned.

Sparta pabegyndte altid sin markedsfering af kvindelebet i oktober méned. En ordre-
bekraeftelse af 20. oktober 2003 pa trykning af en kuvert med Spartas lebsoversigt er et ek-
sempel herpa. Han ma dog erkende, at kuverterne, der blev leveret i uge 43/2003, formentlig
forst er udsendt i starten af november maned, og dermed efter indgaelsen af det folgende ars
samarbejdsaftale.

Flyeren (bilag 15) blev udsendt medio oktober maned 2009 til alle i Spartas lo-
berkartotek, dvs. ca. 32.000 personer. Sparta fik flyeren fra trykkeriet i starten af oktober ma-

ned, og der gik herefter ca. 7 til 14 dage med at pakke, saette labels pa og udsende den. Han
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orienterede ikke Egmont om udsendelsen. Lobsdagene, der ligger i samme uge ar efter ar,
blev bestemt af Sparta. Tilmeldingsgebyrets storrelse blev ikke forinden dreftet med Egmont.

Samarbejdspartneren Marathon Sport var berettiget til at seelge startnumre til kvinde-
lobet 2010, og Sparta dbnede for salget heraf den 19. oktober 2009. Sparta annoncerede ogsa
Alt For Damernes Kvindelob i Trimguiden, der udgives i bogform og pa internettet.

Den 23. oktober 2009 modtog han fra Erling Jensen, Odense Gymnastikforening, en
mail, som denne havde modtaget fra Susanne Dam, hvori hun meddelte, at Egmont frem-
over ville samarbejde med SSport omkring lebet. Han havde intet hort herom, selv om han
forinden havde udvekslet mails med Susanne Dam om det okonomiske mellemverende
vedrerende lgbet i 2009. Et samarbejde mellem parterne var nu ikke leengere muligt. Han
@ndrede lobsnavnet pa Spartas hjemmeside og i Trimguiden til Kvindelebet. I januar maned
2010 stod der i 7-14 dage Alt For Damernes Kvindelob under hjemmesidens menupunkt ”del-
tagerliste”, men det skyldtes en teknisk fejl. ~ Sparta lod brochuren “Kvindelgbet 2010” (bi-
lag 16) trykke med billeder fra tidligere lob, hvor Alt For Damerne havde varet navnespon-

sor. Indbydelsen blev sendt til loberne i januar méaned 2010.

Marketingchef for Alt For Damerne, Susanne Dam, har bl.a. forklaret, at hun, der blev ansat
hos Egmont den 1. april 2006, var overordnet projektleder for kvindelegbet. Egmont var ho-
vedansvarlig for markedsferingen af kvindelebet, herunder design af treje, labepose til del-
tagerne mv., mens Sparta stod for den fysiske afvikling af lobet. Egmont har udbredt ALT
FOR DAMERNES Kvindelegb til andre byer i Danmark og foretaget samlet markedsforing
heraf, og der er i den forbindelse etableret samarbejde med forskellige lobeklubber og for-
eninger rundt om i Danmark. Egmont har i den forbindelse faet tre landsdeekkende sponso-
rater, herunder fra Q8.

Forhandlingen af samarbejdsaftalen for 2007 med Sparta var afsluttet ved hendes til-
traedelse i 2006. Samarbejdsaftalen for 2008 blev forhandlet pd samme made som i de forega-
ende ar, da hun fortsat var ny i stillingen, men for 2009 og 2010 indkaldte Egmont til egentli-
ge forhandlinger, efter at hun nu havde opnaet tilstraekkeligt kendskab til forholdene hertil. I
2009 forsogte hun at klargere parternes roller i samarbejdsaftalen, herunder at der skulle vee-

re et ensartet deltagergebyr pa kvindelobet, uanset hvor det foregik i Danmark.
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Egmont havde besluttet, at Egmont skulle have andel i de store indtaegter fra lobet, og
efter lobet i 2009 meddelte hun Niels Jorgen Holdt, at Egmont fremover ville have del i ind-
tjeningen fra lobet, og gjorde det ligeledes klart i det brev, som hun sendte en uges tid forud
for medet den 23. september 2009. Niels Jorgen Holdt afviste fuldsteendigt at lade Egmont fa
andel i deltagergebyret, og det overraskede dem, at tilbagemeldingen fra Niels Jorgen Holdt
og Sparta var sa konsekvente, som tilfeeldet de var, og at der slet ikke var nogen abning, der
kunne gore det muligt at finde en lgsning.

Efter at have modtaget Niels Jorgen Holdts mail om, at han ikke s nogen grund til at
komme til modet den 23. september 2009, hvor Egmont ville drefte, hvordan Egmont kunne
fa andel i indtjeningen, ringede hun om morgenen den 23. september 2009 til Niels Jorgen
Holdt for at fa afklaret, om han kom til det aftalte mode. Niels Jorgen Holdt gik direkte til
sagen og sagde, at hvis Egmont enskede andel i deltagergebyret, “sa stoppede det”, der var
ikke noget at snakke om. Egmont matte i stedet fa indtjening pa en trgje eller lignende. Det
var en klar afvisning af samarbejde. Hun sagde herefter, at hun ville ga tilbage til sit bagland,
og efter modet sendte hun en mail til Niels Jorgen Holdt, hvor hun skrev, at de gik i teenke-
boks omkring, hvordan Egmont kunne tjene penge pa ALT FOR DAMERNES Kvindelob.

I august efter sommerferien 2009 havde Egmont pabegyndt dreftelser med
SSport om muligt samarbejde. Egmont fandt det naturligt at undersege, om der var andre,
der kunne samarbejdes med. Egmont ville gerne udbrede lobet til flere byer og hensigten
var, at man fortsat skulle samarbejde med de hidtidige lokale klubber og samarbejdspartne-
re. Om eftermiddagen den 20. oktober 2009 faldt hovedvilkarene for samarbejdet med SSport
pa plads, og den 21. oktober 2009 blev Aarhus 1900 og Odense Gymnastikforening informe-
ret herom. Hun fandt ikke anledning til at informere Sparta, der jo allerede helt havde afvist
videre samarbejde og, viste det sig, allerede pa egen hand havde abnet for tilmeldinger til et
konkurrerende lob.

Det var nemlig pa dette tidspunkt kommet hende for ore, at Sparta allerede i midten af
oktober havde igangsat tilmelding til et nyt kvindelob. De havde altid haft den aftale, at
markedsfering og tilmelding var i januar maned, efter at samarbejdsaftalen var pa plads. De
blev derfor nedt til at inddrage Egmonts advokat i sagen, idet det var en meget vaesentlig
malgruppe for lobet, som Sparta havde sendt direct mail til. Egmont har pa intet tidspunkt

givet tilladelse til Spartas markedsfering, udsendelse af flyeren eller brug af billeder med
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gengivelse af varemeerket Alt For Damerne. Egmont har pa sine egne billeder fra tidligere lob
omhyggeligt sorget for at retouchere Spartas logo vaek.

Det var oprindelig hensigten at afholde ALT FOR DAMERNES Kvindeleb 2010 pa
Osterbro stadion, men de fik den 30. mats 2010 besked om, at de ikke kunne bruge dette, og
derefter havde de ikke andre muligheder end at falde tilbage pa Feelledparken. De ville ger-
ne udbrede lgbet til flere byer end de hidtidige 3 og ville samtidig give loberne i de forskelli-
ge byer en ensartet oplevelse. Egmonts markedsfering af ALT FOR DAMERNES Kvindelob

2010 vedrerte samtlige disse lob i Danmark og skete uden protest fra Sparta.

Gerner Jacobsen har bl.a. forklaret, at han var medlem af ledergruppen i Egmont fra 1980-
2005. Det var efter hans opfattelse ALT FOR DAMERNEs redaktion, der kom pa idéen om
kvindelgb. Egmont havde pa det tidspunkt ikke selv forstand pa de rent praktiske forhold

omkring afvikling af leb og fik derfor Sparta til at sta herfor.

Annette K. Thygesen har bl.a. forklaret, at hun som frivillig i Aarhus 1900 er ansvarlig for
kvindelgbet, som hun har veeret med til at arrangere i Aarhus i 18 ar. Aarhus 1900’s forbere-
delser begyndte hvert ar i oktober maned, hvor der blev indleveret materiale til trimgui-
den.dk og dourun.com. Selve markedsferingen af lobet blev pdbegyndt i slutningen af aret
eller i begyndelsen af det nye ar. Aarhus 1900 stod for den praktiske afvikling af lobet.
Samarbejdet med Egmont opherte i 2009. Den 1. juni 2010 afholdt Aarhus 1900 sit eget
Kvindeleb. Dagen forinden, den 31. maj 2010, havde Egmont aftholdt ALT FOR DAMERNES
Kvindelob i Silkeborg, og den 7. juni 2010 afholdtes ALT FOR DAMERNES Kvindeleb i Ar-

hus. Der opstod usikkerhed blandt deltagerne om, hvilket lob de skulle deltage i.

Parternes synspunkter

Egmonts advokat har anfert, at Egmont har retten til varemaerket ALT FOR DAMERNE, der
har veeret brugt ved markedsfering af motionsleb for kvinder i 1981-1985 og siden 1997. Va-
remeerket ALT FOR DAMERNE ma endvidere anses som sa velkendt, at det i sig selv er be-

skyttet mod andres brug heraf ogsa for andre varer og tjenesteydelser end dem, som det er



-13 -

taget i brug og registreret for. Varemeerket ma anses velkendt ogsa i forbindelse med moti-
onsleb for kvinder.

Egmont kan modseette sig andres brug af sit meerke ALT FOR DAMERNE, hvad enten
meerket star alene eller bruges i sammenseetning med andre ord eller meerker. Ordsammen-
setningen ALT FOR DAMERNES KVINDELOB er sdledes afledt af Egmonts velkendte va-
remeerke ALT FOR DAMERNE, som er den dominerende del af denne ordsammensaetning,
men tillige en ordsammensetning, som ved Egmonts egen indarbejdelse er blevet et vel-
kendt varemeerke for motionsleb for kvinder.

Der kan ikke opnas eneret til en sa generisk og beskrivende betegnelse som KVINDE-
LOBET for leb, heller ikke selv om betegnelsen efterfelges af et arstal. Friholdelsesbehovet il-
lustreres af, at der i 2010 var mindst 24 leb for kvinder, som benyttede kendetegnene Kvin-
delobet, ofte efterfulgt af et arstal og forudgdet af et stednavn eller et sponsornavn.

Egmont har atholdt kvindeleb i flere byer som et samlet koncept og med en samlet
markedsforing under navnet ALT FOR DAMERNES KVINDELYB. I de forskellige byer,
hvor lebet har veeret holdt, har Egmont faet bistand af forskellige idreaetsforeninger o.l. til at
sta for den praktiske afvikling af lobene, mens Egmont samlet har staet for markedsferingen.

Spartas formand, Niels Jorgen Holdt, afbred pa Spartas vegne ethvert samarbejde med
Egmont ved den 16. september 2009, én uge inden det aftalte mede den 23. september 2009,
at besvare Susanne Dams henvendelse pa vegne Egmont med fuldstendigt at afvise Eg-
monts enske om, at ogsa Egmont fik andel i den betydelige indtjening fra denne forretning,
idet han pa Spartas vegne meddelte, at han og dermed Sparta ikke sd nogen grund til at del-
tage i det berammede mede, hvorfra han og dermed Sparta udeblev. Niels Jorgen Holdt
fastholdt endog sin fuldsteendige afvisning af enhver dreftelse af muligheden for at lade
Egmont fa del i indtjeningen under telefonsamtalen den 23. september 2009 om morgenen,
hvor Susanne Dam havde ringet til ham for at here, om han kom til det aftalte mede, ved
endnu en gang at afvise Egmonts gnske om andel i indtjeningen og ved med denne begrun-
delse fortsat at afvise at deltage i modet. At der ikke var nogen abning, der kunne gore et
fremtidigt samarbejde muligt, blev understreget ved Niels Jorgen Holdts mail af 15. oktober
2009, hvor han bagudrettet rejste tvivl om, hvorvidt Egmont mon havde overholdt sine for-

pligtelser efter aftalen for 2009.
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Under disse omstendigheder var Egmont pa baggrund af Spartas afbrydelse af samar-
bejdet berettiget til at undersege, hvordan ALT FOR DAMERNES Kvindelob kunne videre-
fores med andre samarbejdspartnere. At Egmont nu overvejede andre mader at gennemfore
sit kvindelgb pd, matte ogsa sta klart for Niels Jorgen Holdt, efter at Susanne Dam efter mo-
det den 23. september 2009 havde meddelt ham, at Egmont var gdet i teenkeboks for at over-
veje, hvordan Egmont kunne tjene penge pa ALT FOR DAMERNES Kvindeleb.

Idet Sparta selv havde afbrudt samarbejdet med Egmont, og der saledes ikke var ind-
gaet nogen aftale om samarbejde i 2010 og heller ikke nogen udsigt hertil, var Sparta uberet-
tiget til at bruge Egmonts varemeerker i flyeren (bilag 15), pa sin hjemmeside (bilag 17), i an-
noncer i og pa Trimguiden (bilag 18) og ved at markedsfere kvindelobet 2010 i brochuren med
fotos af lobere med Egmonts varemeerke (bilag 16). Hvis Sparta enskede at anvende billeder
fra tidligere lob, matte dette i givet fald foregd uden at anvende Egmonts varemaerke, om
fornedent ved at retouchere det bort. Sparta har herved kreenket Egmonts varemeerkeret, jf.
varemeerkelovens § 4.

Sparta har herved i strid med god markedsferingsskik ved brug af Egmonts varemaer-
ker og ved at skynde sig at fa abnet for tilmeldingerne til lobet allerede i oktober 2009, be-
vidst og groft snyltet pd Egmonts varemeerke Alt For Damerne med det formal at fa deltager-
ne til at melde sig Spartas lob, og allerede i februar 2010 var der saledes 4.000 deltagere til-
meldt Spartas leb. Sparta har vildledt deltagerne til at tro, at de tilmeldte sig Alt For Damer-
nes Kvindelob og ikke Spartas. Oplysningen om, at lebet var det velkendte Alt For Damernes
Kvindelob, er en urigtig oplysning, som har skabt risiko for forveksling, og som har ind-
skreenket deltagernes mulighed for at tage en informeret beslutning, jf. markedsferingslo-
vens § 3, ligesom det var i strid med markedsferingslovens § 5 at henvise til Egmonts vare-
meerke. Reklamen drager utilberlig fordel af Egmonts varemaerkeret.

Egmont har krav pa erstatning for tab af goodwill og markedsforstyrrelse samt veder-
lag for uberettiget brug af varemeerkerne, jf. varemerkelovens § 43 og markedsferingslovens
§ 20. Erstatningskravet kan passende opgeres til 500.000 kr.

I sin pressemeddelelse (Bilag BZ) har Sparta groft misrekommanderet Egmont ved
brug af udtryk som ”“den usmagelige kamp fra Alt For Damernes side var chokerende”, " Alt
For Damerne soger saledes pa grov illoyal vis at stjeele den goodwill og de lebsdeltagere, som

er knyttet til atletikklubben Spartas historiske lob”, og ”at fore deltagerne i Alt For Damernes
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nye kvindeleb bag lyset pa den usmagelige made”. Der er tale om misrekommandering og
utilberlig pavirkning, som er egnet til at aendre forbrugernes adferd, jf. markedsferingslo-
vens § 3, stk. 2. Spartas uretmaessige brug af Egmonts varemeerker er sket forseetligt, og mis-
rekommanderingen i Spartas pressemeddelelse (bilag BZ) er s& grov og bevidst, at Sparta
skal idemmes en bedestraf efter varemaerkelovens § 42 og markedsferingslovens § 30, stk. 3.

Med hensyn til Spartas selvsteendige pastande er det ubestridt, at Egmont har retten til
navnet ALT FOR DAMERNES Kvindeleb, og at Egmonts ret ikke var begreenset ved en kon-
kurrenceklausul i parternes samarbejdsaftale. Det star enhver frit for at arrangere et motions-
lob, og Egmont var efter Spartas afbrydelse af samarbejdet frit stillet til at konkurrere pa lige
fod med Sparta, og allerede fordi det var Sparta, der afbred samarbejdet, havde Egmont ikke
leengere nogen loyalitetsforpligtelse over for Sparta. Der er i ovrigt intet unikt ved lebets
praktiske udformning, herunder de almindeligt anvendte rute med udgangspunkt i Feelled-
parken, som kan beskyttes efter markedsferingsloven

Egmonts udsagn om, at ALT FOR DAMERNES Kvindeleb var Danmarks og Europas
forste motionsleb for kvinder, stemmer overens med de faktiske forhold. Udtrykket “det
storste” er en anprisning, men i gvrigt korrekt, nar man ser pa deltagerantallet og antallet af
byer, hvori lebet afvikles. Egmont har i sin markedsfering ikke vildledt deltagerne, og der er
ikke tale om sammenlignende reklame, da der hverken direkte eller indirekte er henvist til
andre udbydere af lob, jf. markedsferingslovens §§ 3 og 5.

Sparta har ikke godtgjort at have lidt tab. Spartas lavere deltagerantal skyldtes, at Spar-

ta ikke kunne drage nytte af Egmonts massive markedsfering af lebet.

Spartas advokat har gjort geeldende, at Spartas formand, Niels Jorgen Holdt, i 1981 fik idéen til
kvindelobet, og at Sparta siden har stdet som arranger af lobet og herunder indhentet tilla-
delser hertil fra Kebenhavns Politi og Kebenhavns Kommune, ligesom Sparta har fort karto-
tek over de tilmeldte lobere. Overskuddet er gaet til Sparta, der ogsa har haft det gkonomi-
ske ansvar, og Sparta har foretaget betydelige investeringer i lobet, der i de seneste to ar
havde givet et overskud i sterrelsesordenen 2 mio. kr. Sparta har i drene 1986-1997 og igen
efter lobet i 2009 foretaget massiv markedsfering af sit leb i Feelledparken i Kebenhavn som
Kvindelobet efterfulgt af et arstal. Sparta skal derfor beskyttes mod Egmonts illoyale udnyttel-

se af denne begivenhed, der har en dokumenteret og veaesentlig markedsveerdi, ligesom Eg-
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monts efter markedsferingslovens § 18 ma veere afskaret fra at bruge betegnelsen Kvindelo-
bet efterfulgt af et arstal. Sparta er indehaver af Kvindelebet i Kebenhavn, og Egmont har
alene vaeret navnesponsor.

Parterne har siden 1997 samarbejdet ved indgaelse af arlige kontrakter om lobet. I den
periode har Sparta hvert ar i oktober maned udsendt en oversigt over lob til samtlige labere i
Spartas kartotek, ligesom Sparta har pabegyndt annonceringen af naeste ars lob. Egmont har
veeret vidende herom og implicit samtykket i Spartas brug af Egmonts varemeerke. Egmont
var som folge af sin loyalitetspligt som folge af parternes lange samarbejde forpligtet til ikke
at starte et konkurrerende lob, og Egmont burde have gjort Sparta, der ikke blev gjort be-
kendt med Egmonts planer, opmaeerksom p4d, at Sparta ikke kunne pabegynde markedsferin-
gen i overensstemmelse med parternes hidtidige praksis. Da Egmont gjorde indsigelse, sogte
Sparta straks at ophere med enhver markedsfering under brug af Egmonts kendetegn.

Spartas brug af billeder i brochuren (bilag 16) udger ikke nogen varemaerkeretlig
kreenkelse, idet det hverken er retsstridigt eller illoyalt at vise billeder fra tidligere lob, selv
om Egmonts varemarke er pa lebsnumrene. Sparta havde intet enske om eller interesse i at
markedsfere Alt For Damerne, og omtalen af Alt For Damernes Kvindelob pa Spartas hjemme-
side den 25. januar 2010 skyldtes en menneskelig fejl, der blev rettet inden for to uger. Sparta
bad endvidere sine samarbejdspartnere om at ophere med markedsferingen.

Spartas pressemeddelelse (bilag BZ) er faktuelt korrekt og kan ikke karakteriseres som
utilberlig, nar der henses til Egmonts grove overtreedelse af loyalitetspligten efter parternes
tidligere samarbejdsforhold. Pressemeddelelsen, som Sparta udsendte efter, at Egmont hav-
de afholdt sit leb i 2010, kan ikke have pafert Egmont noget tab, og intet afholdt i evrigt Eg-
mont, som selv var i medieverdenen, fra selv at tage i genmeele i en pressemeddelelse. Der er
hverken grundlag for nogen bode eller for erstatning. Egmont har ikke godtgjort noget tab
og er, selv hvis der matte foreligge en varemeerkekreenkelse, hverken berettiget til vederlag
eller erstatning.

Egmont har ved at atholde et motionsleb for kvinder med samme geografiske place-
ring og rute som Spartas kort efter ophoret af et langvarigt samarbejde og umiddelbart for
Spartas kvindelgb handlet steerkt illoyalt og i strid med de loyalitetsforpligtelser, der folger
af parternes langvarige aftaleforhold fra 1997-2009. Egmont har herudover haft en seerlig

forpligtelse til ved udformningen af sit eget lob og markedsferingen heraf, at leegge sig i so-
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lid afstand fra Spartas leb, herunder med hensyn til tidspunkt og sted for afholdelsen heraf.
Egmont har saledes ved afviklingen af sit kvindeleb handlet steerkt illoyalt og pa utilberlig
vis snyltet pa Spartas renommé, investeringer og markedsposition i strid med markedsfo-
ringslovens § 1. Denne adfeerd har tillige bevirket en forvekslingsrisiko.

Egmont har ved markedsferingen af sit lob anvendt ukorrekte og vildledende udsagn
som ”Det farste”, ”det sterste”, ” ALT FOR DAMERNES Kvindeleb har eksisteret siden 1981.
Det er ikke bare Danmarks men hele Europas forste motionsleb for kvinder”. Udsagnene er
bevidst urigtige, vildledende og urimeligt mangelfulde, udseetter forbrugerne for utilberlig
pavirkning og er egnede til at pavirke disses adfeerd, saledes at de tager fejl af arrangemen-
terne, jf. markedsferingslovens § 3. Egmont har bevidst undladt at adskille sig fra Sparta, og
Egmonts markedsfering er direkte eller indirekte sket med henvisning til Sparta, hvilket er i
strid med markedsferingslovens § 5, stk. 2, nr. 4.

Sparta har ved sin atholdelse af kvindelobet haft en betydelig fortjeneste, der i 2008 og
2009 oversteg 2 mio. kr. Sparta havde i 2010 en forventning om 30.000 deltagere, men naede
kun op pa ca. 14.000. Dette skyldtes Egmonts retsstridige adfeerd og afholdelse af et konkur-
rerende lob én uge for Spartas. Der er sdledes drsagssammenhaeng mellem Egmonts adfeerd
og de feerre tilmeldinger til Spartas lob. Spartas tab kan opgeres som mistede tilmeldinger,
ydede rabatter pa startgebyr og ekstraomkostninger til markedsfering for at modvirke Eg-
monts markedsforstyrrelse. Alene tabet ved mistede tilmeldinger kan opgeres til 2,4 mio. kr.
Hertil kommer erstatning for markedsforstyrrelse og vederlag for Egmonts udnyttelse af
Spartas rettigheder efter markedsferingsloven. Den samlede erstatning, som Egmont skal be-
tale til Sparta, kan derfor passende opgeres til 1,4 mio. kr.

Egmont har uagtsomt eller forseetligt for at opna en gkonomisk gevinst handlet i strid
med markedsferingslovens §§ 3, 5 og 18 og skal idemmes en bode pa ikke under 50.000 kr.

efter markedsferingslovens § 30, stk. 3.

So- og Handelsrettens afgorelse

Efter det oplyste afholdt forskellige arrangerer i 2010 mindst 24 leb for kvinder, i hvis beteg-

nelse ordet kvindelob indgik. Der er pa denne baggrund et steerkt behov for at friholde dette

ord, som er beskrivende og har karakter af en artsbetegnelse, for enerettigheder, saledes at
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der ikke kan stiftes eneret til dette ord, veere sig i sin bestemte eller ubestemte form, med lille
eller stort begyndelsesbogstav, og med eller uden arstalsangivelse. Enhver, herunder ogsa
Alt For Damerne, er sdledes berettiget til at anvende dette ord som kendetegn for de tjene-
steydelser, som ordet beskriver, veere sig alene eller i sammenseetning med andre ord eller
meerker, og uanset om der hertil knyttes en arstalsangivelse. Egmont frifindes derfor for
Spartas pastand 2.

Varemeaerket ALT FOR DAMERNE har siden 1946 veeret taget i brug af Egmont, der i
1970 tillige har registreret et figurmeerke med denne tekst. Retten finder, at Egmonts vare-
meerke ALT FOR DAMERNE gennem mangedrig indarbejdelse er blevet velkendt i Dan-
mark, sdledes at Egmont har eneret til erhvervsmeessig brug af dette meerke ikke blot for de
varer og tjenesteydelser, for hvilke det er registreret og taget i brug, men tillige for andre va-
rer og tjenesteydelser.

Forholdet mellem parterne havde udviklet sig fra at veere en sponsoraftale til at veere
tidsbegraensede samarbejdsforhold, hvis naermere indhold blev detaljeret beskrevet i arlige
kontrakter. Serlig efter at Egmont fra 2008 opherte med at modtage en andel af lobsgebyret,
onskede Egmont at fa sterre andel i indtjeningen fra dette lob, der efterhdanden havde udvik-
let sig til en lukrativ forretning med et overskud pa i 2008: 1.968.135,38 kr. og i 2009:
1.995.119,44 kr.

Det leegges efter marketingchef Susanne Dams forklaring til grund, at hun efter lobet i
2009 meddelte Niels Jorgen Holdt, at Egmont fremover ville have del i indtjeningen fra lebet,
hvilket hun ogsa gjorde klart i det brev, som hun sendte til ham den 16. september 2009, en
uges tid inden medet den 23. september 2009. I mail af samme dag afviste Niels Jorgen Holdt
fuldsteendigt at lade Egmont fa andel i deltagergebyret og meddelte endog, at han derfor ik-
ke fandt anledning til at deltage i det mede den 23. september 2009, hvor vilkarene for frem-
tidigt samarbejde skulle droftes.

Det leegges endvidere i overensstemmelse med marketingchef Susanne Dams forkla-
ring, som Niels Jorgen Holdts forklaring ikke er i modstrid med, til grund, at Susanne Dam
den 23. september 2009 om morgenen ringede til Niels Jorgen Holdt for at here, om han
havde skiftet mening og ville deltage i modet senere samme dag hos Egmont, hvor det frem-
tidige samarbejde skulle dreftes, men at Niels Jorgen Holdt sagde, at hvis Egmont enskede

andel i deltagergebyret, “sa stoppede det”, der var ikke noget at snakke om. Efter denne kla-
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re afvisning udeblev Niels Jorgen Holdt herefter fra det mode, hvor det fremtidige samar-
bejde skulle droftes.

Susanne Dams melding ved afslutningen af telefonsamtalen om, at hun nu ville g til-
bage til sit bagland, ma have gjort det klart for Niels Jorgen Holdt, at Susanne Dam ansa
hans og dermed Spartas afvisning af fortsat samarbejde pa de vilkar, som Egmont enskede,
som et alvorligt problem for Egmont. Susanne Dams meddelelse i mailen til Niels Jorgen
Holdt senere samme dag om, at Egmont var gaet i teenkeboks omkring, hvordan Egmont
kunne tjene penge pa ALT FOR DAMERNES Kvindeleb, kunne pa denne baggrund kun for-
stas saledes, at Egmont overvejede at atholde ALT FOR DAMERNES Kvindeleb 2010 uden
deltagelse af Sparta.

Retten finder, at Niels Jorgen Holdt og dermed Sparta ensidigt bragte parternes sam-
arbejde til opher ved Niels Jorgen Holdts gentagne blanke afvisninger af Egmonts gnske om
at fa andel i indtjeningen og ved Niels Jorgen Holdts udeblivelse med denne begrundelse fra
det mede, hvor parterne havde aftalt at forhandle vilkérene for fortsat samarbejde.

Under disse omsteendigheder var Egmont berettiget til at underseoge mulighederne for
at gennemfere ALT FOR DAMERNES Kvindelgb 2010 i Kebenhavn med en anden samar-
bejdspartner, idet Egmont efter Niels Jorgen Holdts og dermed Spartas ensidige afbrydelse
af samarbejdet navnlig ikke leengere kunne veere underkastet nogen accessorisk eller anden
pligt til et fortsat samarbejde, der indebar, at Egmont skulle stille sit varemaerke ALT FOR
DAMERNE til rddighed for markedsfering af kvindeleb, hvoraf Sparta ubeskaret oppebar al-
le lobsindtaegter.

Sparta var derfor ikke berettiget til at gore erhvervsmeessig brug af Egmonts varemeer-
ke ved at omtale Alt For Damernes Kvindelob i flyeren (bilag 15), som blev trykt i 35.000 ek-
semplarer, hvoraf efter Niels Jorgen Holdts forklaring de 32.000 blev udsendt til personer i
Spartas kartotek i oktober 2009.

Af de samme grunde var det ligeledes en kraenkelse af Egmonts rettigheder, at Sparta i
brochuren Kvindelobet 2010 (bilag 16) viste billeder fra tidligere ars leb, hvor Egmonts vare-
maerke Alt For Damerne var synligt pa lobernes numre, idet gengivelse af disse fotos indebar
en erhvervsmassig anvendelse af varemeerket, at Sparta markedsferte Alt For Damernes
Kvindelob pa sin hjemmeside indtil den 21. oktober 2009 og pa en underside hertil indtil den

25. januar 2010 (bilag 17), og at Sparta annoncerede Alt For Damernes Kvindelob i Trimguiden
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og pa www.trimguiden.dk (bilag 18). Idet Sparta herved har kreenket Egmonts eneret til va-

remeerket ALT FOR DAMERNIE, jf. varemeerkelovens § 4, tages Egmonts pastand 1 og 2 for
sa vidt til felge.

Idet varemeerkeloven er den specielle lov, og markedsferingslovens regler om beskyt-
telse af forretningskendetegn, om vildledning mv. er de generelle regler herom, og idet Eg-
mont ikke har peget pa forhold, som uden at indebaere en overtraedelse af varemeerkeloven
har indebaret en overtreedelse af bestemmelser i markedsferingsloven, er der herefter ikke
anledning til at tage stilling til, om ogsa markedsferingsloven matte vaere overtradt ved de
samme forhold, og Sparta frifindes derfor for overtraedelse af markedsferingsloven.

Retten finder, at kraenkelsen af Egmonts varemeerkeret er sket ved uagtsomhed, der til
dels ma karakteriseres som grov. Egmont er derfor berettiget til rimeligt vederlag for udnyt-
telsen og erstatning for yderligere skade, som overtreedelsen har medfert, jf. varemaerkelo-
vens § 43, stk. 1. Vederlag og erstatning fastseettes efter et samlet sken til i alt 100.000 kr.

Retten finder derimod ikke tilstraekkeligt grundlag for at anse de neevnte kraenkelser af
varemaerkeloven for begdet med forset. Navnlig kan der ikke bortses fra, at Niels Jorgen
Holdt ikke fuldt ud havde forstaet, at han ved sin afvisning af Egmionts enske om forhand-
ling i realiteten havde opheevet parternes samarbejde, og samtidig troet, at Egmont ikke
havde noget imod Spartas annoncering i forskellige lebsguider, selv om der endnu ikke var
indgaet samarbejdsaftale for det kommende ar, idet dette var sket i tidligere ar uden indsi-
gelse fra Egmonts side. Sparta frifindes derfor for straf for forseetlig overtraedelse af vare-
meerkeloven.

Sparta frifindes endvidere for forseetlig overtreedelse af markedsferingslovens § 3, stk.
2, ved pressemeddelelsen (bilag BZ), der blev udsendt den 16. juni 2010 og saledes i realite-
ten efter aftholdelsen af Egmonts leb den 14., 15. og 16. juni 2010. Den kunne derfor naeppe i
veesentligt omfang udseette potentielle lobere for utilberlig pavirkning, der var egnet til
meerkbart at forvride disses skonomiske adfserd, sadledes som det kraeves efter markedsfo-
ringslovens § 3, stk. 2. Navnlig havde Spartas pressemeddelelse mere end af et markedsfo-
ringstiltag karakter af en ytring i den offentlige debat, som Egmont, der er en fremtraedende
virksomhed i medieverdenen, selv havde mulighed for og anledning til at tage til genmeele
over for, navnlig ved at give sin egen version af sagen i en pressemeddelelse eller i Alt For

Damerne.


http://www.trimguiden.dk/
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Det leegges i overensstemmelse med Niels Jorgen Holdts forklaring til grund, at ALT
FOR DAMERNES Kvindeleb 1981 rent faktisk var det “forste” kvindeleb i Europa og séledes
ogsa i Danmark. Det ma endvidere efter oplysningerne om antallet af deltagere i forskellige
lob leegges til grund, at ALT FOR DAMERNES Kvindelob var det ”storste” lob, hvilket ikke
mindst gjaldt for det umiddelbart forud for udtalelsen afholdte lob for 2009. Det leegges her-
efter til grund, at de udsagn om faktiske forhold, som Sparta pataler i pastand 1, litra a-c, og i
pastand 3, er sande. Det bemerkes herved, at udsagnet ”ALT FOR DAMERNES Kvindelob
har eksisteret siden 1981” ikke angav, at dette lob havde eksisteret uafbrudt i den naevnte pe-
riode. Egmont frifindes herefter tillige for Spartas pastande 1 og 3 og i konsekvens heraf tilli-
ge for pastandene 4-5.

Efter sagens resultat, veerdi og varighed skal Sparta betale 150.000 kr. i sagsomkostnin-

ger til Egmont, heraf 5.700 kr. i retsafgift og resten til deekning af advokatbistand.

THI KENDES FOR RET

Foreningen Sparta Atletik og Motion skal:

1.  anerkende at have handlet i strid med varemeerkelovens § 4 ved at have markedsfert
sig som vist i bilag 15-18 og ved at have udfert de under 2 neevnte handlinger

2. forbydes ved markedsfering og salg af motionsleb og deltagelse heri at gore brug af:
(a) betegnelsen ALT FOR DAMERNE
(b) de fotos, der er markeret med pile pa bilag 16
(c) andre fotos, som afbilder eller viser betegnelsen ALT FOR DAMERNE

3.  inden 14 dage til Egmont Magasiner A/S betale 100.000 kr. med procesrente fra den 9.
februar 2010 og 150.000 kr. i sagsomkostninger. Sagsomkostningsbelobet forrentes efter

rentelovens § 8 a.

I ovrigt frifindes parterne for hinandens pastande.

Kai Woldike Bested Michael B. Elmer Torben Svanberg

(retsformand)
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(Sign.)
Udskriftens rigtighed bekraeftes
P.j.v. Sg- og Handelsretten, den 9. februar 2011



