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Afsagt den 16. august 2011 af Se- og Handelsretten sammensat af vicepraesident Mette Christensen

(retsformand), Jette Gemzoe 0g Ove Andersen.

V-7-09
Jack Wolfskin Ausriistung fiir
Draussen GmbH & Co. KGaA
(Advokat Christian L. Bardenfleth)

mod

1) Wolverine World Wide Inc.
2) Bonvita ApS
(Advokat Henrik Mansfeldt Witt)

Indledning

Sagen angar spergsmalet, om Wolverine World Wide Inc.’s figurmeerke af et poteaftryk fra
en jeerv kreenker Jack Wolfskin Ausriistung fiir Draussen GmbH & Co. KGaA'’s registrerede
figurmeerke af et poteaftryk fra et ukendt/fiktivt dyr, og der er reageret over for Wolverine

World Wide Inc.’s brug af figurmeerket inden rimelig tid.



Pastande

Jack Wolfskin Ausriistung fiir Draussen GmbH & Co. KGaA (herefter Jack Wolfskin) har

nedlagt folgende pastande:
1.  Wolverine World Wide Inc. og Bonvita ApS (herefter samlet Wolverine/Bonvita) skal
anerkende at veere uberettiget til at anvende et figurmeerke, som udger et poteaftryk,

som vist i bilag 10, A, D, O, P, Q, R og S for fodtej.

2. Wolverine/Bonvita skal anerkende at have handlet i strid med god markedsferings-
skik.
3.  Wolverine/Bonvita skal in solidum eller hver for sig til Jack Wolfskin betale vederlag

og/eller erstatning pa 200.000 kr. med procesrente fra sagens anleeg den 30. januar 2009,

subsidicert et mindre belgb fastsat efter rettens skon.

Wolverine/Bonvita har pastaet frifindelse, subsidieert for sa vidt angar pastand 3 betaling af

et mindre beleb.

Oplysningerne i sagen

Jack Wolfskin, der blev grundlagt i 1981 i Tyskland, seelger bl.a. bekleedning og fodtej til fri-
tids- og udendersaktiviteter. Jack Wolfskins fodtej seelges i Danmark i outdoorforretninger.
Den 23. august 1991 fik Jack Wolfskin under VR 1991 05253 en dansk varemeerkeregi-
strering af et poteaftryk som figurmeerke for bl.a. vareklasse 25 for bekleedningsgenstande,
fodtej m.v. Figurmeerket, der er vist nedenfor, er endvidere den 17. marts 2005 registreret
som et EF-varemeerke for bl.a. vareklasse 25 samt den 11. november 1986 som et internatio-
nalt varemeerke efter Madrid-Protokollen for bl.a. vareklasse 25 med designering af Dan-

mark den 16. oktober 2007.
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Wolverine, der blev grundlagt i 1883 i Amerika, seelger bl.a. sko og stevler til arbejds-, uden-
ders- og fritidsbrug. Wolverine har i 13-15 ar anvendt et potemaerke fra en jeerv (pa engelsk
wolverine) pa en del af sine produkter, herunder fodtej, ferst i USA, siden i Europa. Wolve-
rines fodtej selges i Danmark i modeforretninger. Bonvita er eneimporter/agent for Wolve-

rine i Skandinavien.

Nedenfor er vist eksempler pa parternes anvendelse af de to poteaftryk.

JACK WOLFSKIN WOLVERINE Bilag 10

Samme meerke som vist pa bilag 10 fremgar af bilagene A, D, O, P, Q, R og S.



I juli og september 2004 solgte Wolverine/Bonvita sammenlagt 9.096 stk. WOLVERINE stov-
ler, modellerne Trecker, Fulton og Spencer, til Bilka, der i september 2004 annoncerede med

modellen Trecker i en husstandsomdelt reklameavis:

Wolverine Outdoorstgvie
Model Trecker GTX. Ovecdel { skind.
=) Vanduat og $ndbar med Goretex.
- 't Dame 38-b1. Herre 2+ &1,
g

AVISEN

Tilbudene gelder ogsa
BILKA OneStop, Fields

Tilbudene geider fra mandag d. 6. september til 0 Y]
med lardag d. 11. september, sd l@nge lager haves. . .
| y 7

Jack Wolskins advokat rettede den 10. juni 2008 henvendelse til Bonvita og anmodede om, at

salg og markedsfering af WOLVERINE fodtej pafert et poteaftryk blev bragt til opher.

Forklaringer

Henrik Hammer har forklaret, at han er medejer af Bonvita ApS. I 1987 begyndte han at seel-

ge fodtej, og i 1998 fik han merkerne WOLVERINE, Merrell, Coleman m.fl. Aftalen med
Wolverine blev indgdet i slutningen af 1997.

Bilka var interesseret i et godt gore-tex produkt, idet Bilka ikke selv havde licens til at
bruge gore-tex i deres egne stovler. Dette krav opfyldte Coleman. Siden introducerede han
Bilka for WOLVERINE. Bilka havde herefter i efteraret 2004 tre WOLVERINE stovler til salg:
modellen Trecker med gore-tex, der var vandtet og andbar, blev solgt for 499 kr., modellen
Spencer, der var uden gore-tex, men vandteet, blev solgt for 399 kr., og modellen Fulton, der
ikke var vandteet, og som formentlig blev solgt for 299 kr. Stovlerne har en herre- og dame-
udgave med hvert deres navn, eksempelvis hed damestovlen henholdsvis Fulton/Julia og
Spencer/Maggie. Han mener, at Bilka ad tre omgange reklamerede for stovlerne i landsdeek-

kende husstandsomdelte reklamer. Stgvlerne var til salg i Bilka i én maneds tid formentligt



fra begyndelsen af september maned 2004. Stovlerne til Bilka blev ifelge fakturaen afsendt
den 19. juli 2004 fra Ho Chi Minh City, og de var ca. én maned undervejs “pa vandet”.

Han har arbejdet med salg og markedsfering af WOLVERINE siden 1998. Han har dog
kun dokumentation for salgs- og markedsferingsindsatsen i form af Bilka reklamen fra sep-
tember 2004. Herudover har han veret pa messer og i diverse forretninger med henblik pa
afseetning af WOLVERINE. Han selger primeert til mode- og skobutikker og enkelte sports-
forretninger. Butikken Street Machine var den sterste kunde i 2009. Modebutikkerne star for
80 % af afsetningen. Det er specialbutikker, beliggende i bl.a. Kebenhavn, Arhus, Alborg og
Esbjerg, der selger stovlerne. Jack Wolfskins produkter seelges derimod i jagt- og fiskerifor-
retninger samt outdoor forretninger. WOLVERINE er derfor ikke i de samme butikker som
JACK WOLFSKIN. Han har aldrig oplevet, at maerkerne er blevet forvekslet med hinanden. I
efteraret 2010 2endrede Wolverine i ovrigt poteaftrykkets udseende.

I perioden frem til 2009 1a omsaetningen pa et fast lille niveau. Bilka var en stor kunde. I
perioden frem til efterdret 2010, hvor Wolverine @endrede poteaftrykket, solgte han ca. 2-
5.000 stk. fodtej om aret i Danmark. Fra 2007/2008 har der veeret en tendens til flere stovler
pa markedet og fra 2009 en stigende tendens i salget. I perioden fra 2006-08 blev der i hele
Norden solgt ca. 4.000 par fodtej om aret, men i 2009 steg dette tal til 10.000 par, hvoraf
halvdelen er solgt i Danmark. I 2007-08 gik Bonvita ind pa markedet for den sdkaldte ”ca-
sual-stevle”. Kostprisen pa en WOLVERINE stovle er ca. 250 kr. Bonvita har i 3 ar keempet
for at komme ind pa markedet, og der blev i 2010 solgt 3.000 par stovler.

Stovlerne, i alt 9.096 stk., omfattet af de fremlagte fakturaer blev alle solgt til Bilka. Han
husker ikke det samlede omsatningstal. Partiet blev faktureret pa en seerlig made med hen-
blik pa at fa prisen ned. Bilka ville typisk have betalt ca. 240-250 kr. ekskl. moms for en
Trecker-stovle. De tilsvarende tal for Spencer-stavlen var 200 kr. og for Fulton-stevlen 150 kr.
Dette gav en fortjeneste pa ca. 200 kr. pr. stovle, svarende til ca. 180.000 kr. Bonvitas fortjene-

ste udgjorde 10-12 % af omsaetningen.

Parternes synspunkter

J[ack Wolfskin har anfert, at der gennem varemeerkeregistreringerne er opnaet eneret til et fi-

gurmeerke, som udger et poteaftryk, for varer i klasse 25, dvs. fodtej. Wolverine/Bonvitas



brug af et figurmeerke, som udger et poteaftryk, er herefter i strid med varemeerkelovens § 4,
stk. 1, samt tillige god markedsferingsskik, jf. markedsferingslovens § 1, jf. § 18.

Efter varemeerkelovens § 4, stk. 1, ma ingen benytte et identisk meerke eller et med fi-
gurmeerket forveksleligt meaerke. Ved forvekslelighedsvurderingen skal der alene tages hen-
syn til selve figurmeerket af et poteaftryk og ikke den eventuelle samtidige brug af navnet
JACK WOLFSKIN og/eller WOLVERINE. Der er tale om varer af samme eller lignende art
med direkte varesammenfald i klasse 25 for fodtej. Jack Wolfskins figurmeerke, der ligner po-
teaftrykket fra en ulv - men som ogsa vaere fra et andet dyr - giver ikke nogen association til
varens art eller beskaffenhed, og figurmaeerket har derfor seerpreeg. Retten ma i ovrigt leegge
til grund, at der ikke findes andre tilsvarende varemerker pa markedet, der bestar af et fi-
gurmaeerke med et potelignende aftryk. Jack Wolfskin har faet figurmerket registreret hos
bade danske og internationale myndigheder, uden at dette har givet anledning til problemer.
Der kan derfor ikke rejses tvivl om figurmeerkets seerpraeg, og Jack Wolfskin kan i kraft af sin
eneret forhindre Wolverines brug af et lignende poteaftryk.

Jack Wolfskins figurmaerke viser et poteaftryk med en stor treedepude og fire mindre
treedepuder med kleer. Den almindelige forbruger vil ikke nedvendigvis teenke pa en ulv —
og Jack Wolfskin vil ikke afvise, at det kan veere fra en ulv - men det afgerende er, om der
hos den almindelige forbruger er en forvekslingsrisiko. Til ssammenligning bestar Wolverines
poteaftryk af en lille treedepude, en stor treedepude og herefter fem mindre treedepuder med
klger, og det stammer maske fra en jeerv. Figurmeerkerne anvendes for fodtej, der er et dag-
ligdags forbrugsgode, og hvor der ikke er den samme agtpagivenhed som ved langvarige
forbrugsvarer. Den almindelige forbruger ser ikke varerne samtidigt og har alene en erin-
dring om, at der er tale om et kvalitetsprodukt. Det er derfor det udviskede erindringsbille-
de, som den almindelige forbruger har i hovedet, nar han eksempelvis ser en WOLVERINE
stovle i en forretning.

Pa baggrund af disse faktorer, herunder den synsmeessige og begrebsmaessige lighed
mellem merkerne, er der efter en helhedsbedemmelse en risiko for, at forbrugeren vil for-
veksle varemarkerne eller forledes til at tro, at der er en forbindelse mellem JACK
WOLFSKIN og WOLVERINE.

Jack Wolfskin har ikke fortabt sin ret til at patale Wolverine/Bonvitas kreenkelse af sit

figurmeerke. Jack Wolfskin har gjort indsigelse inden rimelig tid, og en periode pa 3 ar og 9



maneder er ikke tilstreekkelig til, at der kan statueres passivitet. Iseer under hensyn til, at
Wolverine alene har haft en agent i Danmark, at Wolverine siden 1998 kun har solgt et min-
dre antal produkter, og at WOLVERINE ikke har veeret serlig synlig siden kampagnen i sep-
tember 2004 i Bilka, har Jack Wolfskin ikke haft rimelig anledning til at opdage denne aktivi-
tet fra sit hovedkontor i Tyskland. Henrik Hammer har endvidere forklaret, at det forst var
fra 2009-10, at der rigtig skete noget, og at der i tidligere ar kun har veret et mindre salg.
Indsigelsen den 10. juni 2008 og det efterfolgende sagsanleaeg er derfor sket inden rimelig tid.
Med hensyn til kravet om vederlag og erstatning skal det tilleegges en betydelig pro-
cessuel skadevirkning, at Wolverine/Bonvita ikke er fremkommet med en preecis opgerelse
over omsatningen, og at der derfor alene kan foretages en skensmaessig opgerelse af veder-
lags- og erstatningskravet. Wolverine/Bonvitas omsatning med Bilka kan skensmaessigt op-
gores til ca. 1,8 mio. kr., svarende 9.096 par stovler til gennemsnitlig indkebspris pa 200 kr.
pr. stovle. Bonvita havde en fortjeneste pa til 10-12 % heraf, svarende til ca. 180.000 kr. Dertil
kommer, at Wolverine/Bonvita har haft en omseetning frem til seendringen af figurmaerket i
efteraret 2010. Med udgangspunkt 4.000-6.000 par stevler til en kostpris & 250 kr. har Wolve-
rine haft en omsaetning pa 1-1,5 mio. kr. i perioden, og Bonvita har videresolgt stovlen for ca.
400 kr., svarende til en omsetning pa 1,6-2,4 mio. kr. i perioden. En royaltyafgift pa 5 % af
3,3 mio. kr., svarer til et vederlag pa 165.000 kr. fra Wolverine, og det tilsvarende tal for Bon-
vita kan opgeres til 5 % af 2,4 mio. kr., svarende til 120.000 kr. Jack Wolfskin har skensmees-

sigt alene nedlagt pastand om betaling in solidum eller hver for sig af i alt 200.000 kr.

Wolverine/Bonvita har anfert, at Wolverines poteaftryk og Jack Wolfskins figurmeerke ikke

er identiske, og at der ikke er nogen risiko for forvekslelighed pa grund af forskellene mel-
lem figurmaerkerne og den faktiske brug heraf, hvorfor betingelserne i varemaerkelovens § 4,
stk. 1, ikke er opfyldt.

Efter varemeerkelovens § 4, stk. 1 er det afgorende, om den informerede forbruger vil
forveksle eller forbinde figurmaerkerne med hinanden. Ved Henrik Hammers forklaring ma
det anses for godtgjort, at keberkredsen til WOLVERINE er mere opmarksomme forbrugere.

Wolverines poteaftryk er - i forhold til Jack Wolfskins figurmaerke - sammensat af tree-
depuder med béade et anderledes udseende, antal og placering af treedepuderne, ligesom

klgerne har en mere fremtreedende fremtoning. Wolverines poteaftryk med fem lange teeer



giver et mere elegant og et visuelt leengere og bredere udtryk og dermed et klart anderledes
udseende. Jack Wolfskins poteaftryk stammer med stor sandsynlighed fra en ulv, hvorimod
Wolverines poteaftryk stammer fra jeerven, hvilket navnet ogsa angiver. Det afgerende er, at
der er tale om forskellige dyr, som ikke er i familie med hinanden. Selvom Jack Wolfskins fi-
gurmeerke er registreret, er der tale om et svagt kendetegn uden seerligt seerpraeg. Hvis den-
ne beskyttelse udstreekkes til alle poteaftryk, vil det medfere en meget bred beskyttelse.

Dertil kommer, at Wolverine/Bonvita seelger stovlerne under varemaeerket WOLVERI-
NE, og at kendetegnet WOLVERINE kan ses pa stovlen. Der er endvidere ikke tale om et be-
vidst forseg pa at kreenke, idet WOLVERINE er produceret i USA og til det amerikanske
marked, hvor Jack Wolfskin ikke er repraesenteret. Henrik Hammer har forklaret, at han har
importeret WOLVERINE stovlerne til Danmark, og at han ikke har oplevet tilfeelde af for-
veksling mellem varemeerkerne. Endelig er der tale om forholdsvist dyrt fodtej, som szelges
gennem forskellige afseetningskanaler, og der er saledes ikke nogen direkte konkurrence
mellem meerkerne.

Efter en helhedsbedemmelse er der en tilstraekkelig klar adskillelse mellem Wolverines
poteaftryk og Jack Wolfskins figurmeerke, og der skabes ikke nogen association til Jack
Wolfskins figurmeerke eller produkter, hvorfor Wolverine/Bonvita skal frifindes.

Der er herefter heller ikke grundlag for at bringe markedsferingslovens §§ 1 og 18 i an-
vendelse, allerede fordi der ikke er risiko for forveksling, men ogsa fordi Wolverines poteaf-
tryk er skabt uafthaengigt af Jack Wolfskins figurmeerke, og fordi poteaftrykkene i ovrigt ikke
stammer fra samme dyr.

Jack Wolfskin har tillige fortabt retten til at gore indsigelse mod Wolverines poteaftryk
ved passivitet, jf. varemaeerkelovens § 9. I september 2004 blev stovlen Trecker markedsfert i
Bilkas husstandsomdelte reklametryksag. Dansk Supermarked, herunder Bilka, er typisk en
forretning, hvis markedsfering og salg rettighedshavere er opmeaerksom pa, hvorfor Jack
Wolfskin allerede dengang havde den nedvendige viden, safremt man ville gore indsigelse
mod brugen. Pa trods heraf blev der forst gjort indsigelse 3 ar og 9 maneder senere, hvilket
skal sammenholdes med, at den almindelige foreeldelsesfrist er 3 ar.

Jack Wolfskin har ikke lidt noget tab og har ikke krav pa vederlag, da betingelserne
herfor ikke er opfyldt. Jack Wolfskin kan i evrigt ikke paberabe sig processuel skadevirk-

ning, idet Jack Wolfskin i stedet kunne have benyttet sig af reglerne om bevissikring. Det er



ikke Wolverine/Bonvitas opgave at oplyse omsaetningstallene. Efter retspraksis kan et even-

tuelt vederlagt hojst udgere 10-25.000 kr.

Se- og Handelsrettens afgorelse

Begge parters produkter kan henferes under betegnelsen outdoors fodtej, selvom parterne i
deres distribution benytter sig af forskellige afseetningskanaler, idet JACK WOLFSKIN seel-
ges gennem egentlige fritids- og udendersforretninger, mens WOLVERINE salges gennem
modeforretninger.

Jack Wolfskins figurmeerke - et poteaftryk, der formentlig stammer fra en ulv - bestar
af en stor treedepude samt fire mindre treedepuder med kleer. Wolverines poteaftryk, der
stammer fra en jeerv, bestar af én mindre og én sterre treedepude samt fem sma treedepuder
med klger. Markerne vil for den almindelige forbruger alene opfattes som et poteaftryk
uden, at det kan henfores til et bestemt dyr, og maerkerne vil i det udviskede erindringsbille-
de fremsta som sadan, idet der er en visuel eller begrebsmaessig lighed. Herefter, og da der
er tale om identiske varer, findes der efter en helhedsvurdering at veere risiko for forveksling
mellem mearkerne, hvorfor Wolverines maerke kreenker Jack Wolfskins figurmaerke.

Fodtgjet har siden september 2004 veeret markedsfert i Danmark, herunder i en lands-
deekkende reklametryksag fra Bilka, og siden kontinuerligt i diverse mode- og skoforretnin-
ger i hele landet samt tillige i Sverige, Norge og Finland. Jack Wolfskin har ferst den 10. juni
2008 har gjort indsigelse mod Wolverine/Bonvitas brug af et poteaftryk pa deres fodtej og
har saledes forholdt sig passiv i ca. 3 ar og 9 maneder. Herefter finder retten, at Jack
Wolfskin ikke inden rimelig tid har gjort skridt til at hindre Wolverines brug af maerket,
hvorfor dette kan bestd ved siden af, jf. varemeerkelovens § 9, hvorfor Wolverine/Bonvitas
pastand om frifindelse tages til folge.

Efter sagens udfald skal Jack Wolfskin betale sagsomkostninger til Wolverine med
30.000 kr. og til Bonvita med 24.000 kr. til deekning af udgifterne til advokatbistand. Der er

herved taget hensyn til sagens veerdi, karakter og omfang.
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Thi kendes for ret:

Wolverine World Wide Inc. og Bonvita ApS frifindes.

Jack Wolfskin Ausriistung fiir Draussen GmbH & Co. KGaA betaler inden 14 dage til Wolve-
rine World Wide Inc. 30.000 kr. og til Bonvita ApS 24.000 kr. i sagsomkostninger. Sagsom-

kostningsbelgbene forrentes efter rentelovens § 8 a.

Jette Gemzge Mette Christensen Ove Andersen

(Sign.)
Udskriftens rigtighed bekreeftes
P.j.v. Sg- og Handelsretten, den



