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Afsagt den 9. januar 2012 af Se- og Handelsretten sammensat af Michael B. Elmer (retsformand) og
de sagkyndige medlemmer Peter Gregers Bernhoft og John Tyrrestrup

V-18-09
Cycleeurope AB
(Advokat Christian Akhej)

mod

Dansk Supermarked A/S
(Advokat Claus Barrett Christiansen)

Sagen angar navnlig retten til varemeerket PUCH for cykler mv.

Figurmarket PUCH

Med virkning fra den 30. marts 1940 er folgende figurmeerke registreret under nr. VR 1940
00169 i Patent- og Varemeerkestyrelsen for klasse 9: Akkumulatorer og signalanleeg som til-
beheor til motorcykler og cykler, klasse 11: Lysanlaeg som tilbeher til motorcykler og cykler og
klasse 12: Motorcykler og cykler samt dele hertil (ikke indeholdt i andre klasser), tilbeher til

motorcykler og cykler, nemlig sadler, nav, bremser, pedaler, luftpumper, eger og keeder (dog



ikke dele til motorcykler og cykler, der er fremstillet af gummi eller i forbindelse med gum-

mi).

Indehaver af registreringen, der lobende er blevet fornyet, er nu Magna Steyr AG & Co KG,
der er et innovativt selskab inden for automobil- og rumindustrien, som er indehaver af det,
der blevet tilbage efter flere rekonstruktioner af Steyr-Daimler-Puch AG, der videreforte
Puchwerke AG, som Johann Puch havde stiftet i 1899 med henblik pa fabrikation i Graz, Jst-
rig, af cykler, biler, motorcykler, scootere og knallerter. Produktionen af keretojer pa 2 hjul
opherte i 1987, hvor motorcykeldivisionen blev solgt til italienske Piaggio, samtidig med, at
et indisk selskab, Hero, kebte produktionslinjen til knallerten Puch Maxi, som hidtil var
fremstillet i 1,8 mio. eksemplarer, med licens til at producere og selge den i Indien indtil
2003.

Der er enighed mellem parterne om, at figurmaerket PUCH ikke har veeret benyttet for
cykler i Danmark, og at PUCH bruges som varemeerke for cykler i Ostrig og Tyskland og i et
vist omfang i Benelux-landene og Frankrig.

Den 5. marts 2008 har Dansk Supermarked A/S (i det felgende: Dansk Supermarked)
anmodet Patent- og Varemaerkestyrelsen om efter varemaerkelovens § 30, jf. § 28, stk. 2, nr. 1,
administrativt at udslette figurmaerket VR 1940 00169 PUCH under henvisning til, at inde-
haveren heraf i 5 sammenhengende ar fra registreringsprocedurens afslutning ikke har gjort
reel brug af varemeerket her i landet for de varer eller tjenesteydelser, for hvilke det er regi-
streret.

Cycleeurope AB (i det felgende: Cycleeurope), som Magna Steyr AG & Co KG har gi-
vet licens til at bruge meerket og bemyndigelse til pa sine vegne at fore sag til beskyttelse
heraf, har anmodet Patent- og Varemaerkestyrelsen om at afsla begeeringen om udslettelse,

og har herved henvist til, at figurmeerket er brugt for cykler, knallerter og dele til disse kore-



tajer, og at der fortsat er en betydelig meengde cykler og knallerter i brug pa de danske veje,
saledes at der stadig findes et betydeligt marked for dele af meaerket PUCH.
Patent- og Varemaerkestyrelsen har sat udslettelsessagen i bero pa rettens afgerelse i

neervaerende sag.
Ordmarket PUCH

Den 10. maj 2007 har Dansk Supermarked under nr. VR 2007 01293 i Patent- og Varemaerke-
styrelsen registreret ordmaerket PUCH for klasse 12: Scootere, cykler, herunder elektriske.
Cycleeurope har den 18. juli 2007 gjort indsigelse mod registreringen under henvisning
til det ovenneevnte figurmaerke VR 1940 00169 og under anbringende af, at PUCH i generati-
oner har vaeret anvendt som meerke for cykler og knallerter, og at ansegningen derfor ikke er
fremsat i god tro.
Patent- og Varemeerkestyrelsen har sat indsigelsessagen i bero pa rettens afgerelse i

nerverende sag.
Dansk Supermarkeds markedsfering af en cykel market PUCH CPH Shopper

Dansk Supermarked har uanset indsigelsessagen brugt ordmeerket PUCH, jf. siledes f.eks.

Bilkas reklameavis af 16. februar 2008 med omtale af en cykel maerket PUCH CPH Shopper:

§ SPAR400-

PUCH CPH Shopper |
Str.: 26* 0g 28". Shimano 3 gear. Dobbeltbundede aluminiums-
falge. Rustfrie skruer, bolte og eger. Multijusterbart

styr. Leveres delvist samlet. Str. 26" Lysered. 3
Str. 28" Creme. Vor normalpris 2399.- 19 9 9.

I annoncens gverste hgjre hjorne har Dansk Supermarked benyttet et kendetegn i form af et

skjold pafert ordet PUCH med en gron trekant nedenunder. En cykel, der svarer til den, som



er afbildet i annoncen, er blevet forevist for retten under hovedforhandlingen. Den var meer-

ket PUCH pa saddelstangen og forgaflen.

Indledning og pastande

Cycleeurope har nedlagt foelgende pastande:

1. Dansk Supermarkeds varemaerke VR 2007 01293 PUCH <w> skal slettes,
og Dansk Supermarked skal

2. forbydes salg og markedsfering af cykler pafert varemeerket PUCH

3. anerkende, at brugspligten er opfyldt for varemeerket VR 1940 00169 PUCH

4.  betale 250.000 kr. i erstatning/godtgerelse for markedsforstyrrelse og vederlag for ube-
rettiget udnyttelse af varemaerket PUCH med procesrente fra sagens anleeg den 3. april

2009.

Dansk Supermarked har nedlagt pastand om frifindelse og selvsteendig pastand om, at
Cycleeuropes varemeerke VR 1940 00169 PUCH slettes. Over for den selvsteendige pastand

har Cycleeurope pastaet frifindelse.

Danske Spils reklamekampagne for Oddset

Danske Spil og reklamebureauet BBDO fik i 2008 reklameprisen True Award for en reklame-
film for spillet Oddset med konceptet “der er sa meget kvinder ikke forstar”. I reklamen
overhorer en kvinde en ishockey-kamp i fjernsynet og forestiller sig, at en ishockey-spiller

scorer ved at kere en knallert af meerket PUCH (PUCH Maxi) ind i malet.

Markedsundersogelse

The Nielsen Company (herefter: Nielsen) har i marts 2011 gennemfort en markedsunderso-

gelse af PUCHSs bekendthedsgrad for en repraesentativ befolkningsgruppe i alderen fra 15-65

ar i Danmark.



I den forste undersogelse (A) gennemfortes 1.001 onlineinterviews. Forespurgt, hvilke
produkter respondenten forbinder med PUCH, svarede 71 % knallert (i forskellig form), 8 %
svarede cykel, 2 % ishockey, 5 % andet og 27 % ved ikke. De produkter, der blev naevnt af re-
spondenten som det forste, var for 69 % knallert (i forskellig form), og for 2 % cykel, mens 27
% fortsat svarede ved ikke.

I den anden delundersogelse (B) gennemfertes 1.003 onlineinterviews. 44 % af de ad-
spurgte havde uhjulpet kendskab til knallertmeerket PUCH (i forskellig form), hvilket var
naesten dobbelt s mange som for Yamaha, Suzuki og Honda med 24 %, 15 % og 12 %.

Hvor 31 %, henholdsvis 21 % og 18 % af de adspurgte havde et uhjulpet kendskab til
cykelmeerkerne Kildemoes, henholdsvis SCO og Raleigh, havde 2 % uhjulpet kendskab til
PUCH cykler, og nar man registrerede det forste produkt, som respondenten skrev, faldt
kendskabet "Top of mind” til cykelmaerket PUCH til 1 %. af tilfeeldene cykelmeerket PUCH.

Med hjeelp kendte 85 % af de adspurgte PUCH som meerke for en knallert, hvilket lige-
ledes var veesentligt hojere end for de neeste pa listen, Yamaha, Suzuki og Honda med 76 %,

70 % og 64 %. Med hjeelp angav 22 % at have hert om PUCH som meerke for cykler.

Forklaringer

Adm. direktor i Berge Kildemoes Cykelfabrik A/S (i det felgende: Kildemoes), Jens Friis, har
bl.a. forklaret, at selskabet er en del af koncernen Cycleeurope koncernen. Cycleeurope fik li-
censrettighederne til PUCH i forbindelse med kebet af cykelmaerket Bianchi. PUCH cyklerne
produceres i Frankrig og seelges i Frankrig, Tyskland, Jstrig og iseer i Benelux-landene, hvor
der er et stort cykelmarked.

Kildemoes havde i 2007 planer om at introducere el-cykler af maerket PUCH pa det
danske marked. Introduktion blev imidlertid udskudt grundet tekniske problemer og efter-
folgende pa grund af neerveerende sag. Kildemoes konstaterede saledes, at varehuset Bilka
solgte cykler under navnet PUCH, hvilket skabte et problem i forhold til detailsegmentet,
dvs. cykelhandlerne, som ikke er interesseret i at saelge cykler, der tillige selges i varehus-
segmentet. Selv om Cycleeurope matte vinde sagen, vil det kraeve store anstrengelser, sa-

fremt detailsegmentet skal overbevises om et fremtidigt salg af cykler af meerket PUCH. Det



er muligt at flytte et varemeerke fra detailsegmentet til varehussegmentet, men meget van-
skeligt den anden ve;j.

PUCH er et meget kendt varemeerke, og der laves lebende undersogelser over be-
kendthedsgraden. PUCH er serlig kendt i Ostrig, Tyskland, Frankrig og Benelux-landene.
Der salges fortsat reservedele til gamle PUCH knallerter og cykler i Danmark. Kildemoes
har ikke solgt nye PUCH cykler pa det danske marked, og han kendte ikke til T. Hansen
Gruppen A/S’ salg af reservedele til PUCH knallerter. Kildemoes er ikke leverander af
PUCH reservedele.

Kildemoes har en licensaftale med Dansk Supermarked for cykelmeerket SCO. Licens-
aftalen giver Kildemoes en betydelig royalty, der, atheengig af om der er tale om salg af re-
servedele eller cykler, beregnes med 3%2-5 % af Dansk Supermarkeds indkebspris. Parterne
har ikke dreftet Dansk Supermarkeds brug af kendetegnet PUCH. En licensaftale ville hgjst
sandsynligt indebeere en tilsvarende royalty som for SCO.

Der er knyttet en betydelig goodwill til varemeerket PUCH. En dansk gennemsnitsfor-
bruger vil uden tvivl forbinde Bilkas PUCH cykel med det gamle PUCH varemeerke, og no-
gen vil maske synes, at det er sjovt, at det gamle PUCH meerke er blevet moderniseret.

Ved salg af et stort volumen cykler pa det danske cykelmarked kraeves enten et godt
varemeerke eller en lav pris, alternativt begge dele. Cycleeurope koncernen bruger store be-
lob pa markedsferingen af sine varemeerker, herunder PUCH. Bilka har efter hans vurdering
skensmeessigt solgt 20-25.000 cykler af meerket SCO. Bilka har formodentlig under hensyn til
perioden skensmaessigt solgt 5.000 cykler af meerket PUCH.

Direkter for brancheorganisationen Danske Cykelhandlere, Erik Oddershede, har bl.a. forkla-
ret, at han har mere end 40 ars erfaring inden for cykelbranchen.

Brancheforeningens medlemmer, hvoraf der er 415, er selvsteendige cykelhandlere.
Cycleeurope har et sdkaldt leverandermedlemskab, hvilket indebeerer, at Cycleeurope kan fa
rad og vejledning samt modtage branchebladet, men ikke stemme pa generalforsamlingen
eller veelges til bestyrelsen.

Det danske cykelmarked opdeles i faghandlen og ovrige akterer, hvortil eksempelvis
Dansk Supermarked, Coop og Harald Nyborg herer. Kendetegnende for faghandlen er salg

og reparation af kvalitetscykler. De ovrige aktorer saelger pa en lavere pris og kvalitet. Det er



rigtigt, at det er naesten umuligt at flytte et varemeerke fra varehushandlen til faghandlen.
Handel med cykler over internettet udger ikke nogen storre markedsandel. Cykelhandlerne
har dog typisk en hjemmeside med mulighed for internetsalg.

PUCH varemezerket er bade velrenommeret og seerdeles kendt i branchen. I Danmark
blev meerket iseer brugt pa knallertsiden. PUCH knallerten var i 1970’erne dominerende pa
det danske marked. Siden er knallertsalget af lovmeessige grunde faldet. Da PUCHSs knal-
lertproduktion blev opkebt af italienske Piaggio, og knallertproduktionen i Graz opherte,
blev der i stedet taget cykler ind i sortimentet. I Danmark fik cykelfabrikken R.P. Egedesg li-
censrettighederne til PUCH. R.P. Egedesg havde dog sit eget cykelmaerke, hvorfor der ikke
skete markedsfering af PUCH cykler i Danmark.

PUCH knallerten blev solgt i hele Danmark og alle kender PUCH meerket. Specielt
knallerten PUCH Maxi er kendt, herunder fra radio- og tv-udsendelser. PUCH meerket er
blevet “retro”, og de eldre forbrugere fra midten 30-erne og opefter forbinder varemeerket
PUCH med et kvalitetsprodukt. De yngre forbrugere forbinder formentlig PUCH med et
produkt, der tidligere omfattede salg af cykler og/eller knallerter. Der er en vis nostalgi for-
bundet med meerket. Hos forhandlerne findes fortsat et stort lager af reservedele til PUCH
knallerter. Selvom PUCH knallerten ikke leengere produceres, er der stadig et stort antal
PUCH knallerter, der skal vedligeholdes og repareres. Reservedelene selges med det origi-
nale PUCH varemeerke. Det er primeert sma forhandlere, der fortsat har reservedele til
PUCH knallerten.

Ved introduktion af en ny cykel pa markedet skal der enten satses pa prisen eller pa en
for forbrugerne kendt meerkevare. Der seelges skeansmaessigt 500-550.000 cykler om aret. Om-
setningen fordeler sig med 63 % til faghandlen og 37 % til varehushandlen. Coop selger
skensmaessigt 140.000 cykler og Dansk Supermarked skensmaessigt 100-120.000 cykler. En
gennemsnitlig forbruger, der ser en cykel af meerket PUCH, vil forbinde den med noget

kendt. Det samme geelder for varemeerket SCO.

Parternes synspunkter

Cycleeuropes advokat har anfert, at varemaerkets funktion er at fungere som et bindeled mel-

lem virksomheden og dens kundekreds. PUCH er et gammelt og velanset varemaerke, der er



kendt af markedet og som har en oprindelsesfunktion, hvor forbrugerne antager og leegger
vaegt pa, at de pageeldende varer hidrerer fra PUCH. Adm. direktor Jens Friis og direktor
Erik Oddershede har begge forklaret, at PUCH den dag i dag er et seerdeles kendt varemeer-
ke i bdde Danmark og udlandet, og bekendthedsgraden er tillige dokumenteret ved mar-
kedsundersogelsen.

Figurmeerket PUCH blev registreret i 1940, og Cycleeurope har licens til varemeerket,
der benyttes intensivt ved markedsfering og salg af cykler i Europa. I varemeerkelovens § 25
om brugspligt er krumtappen begrebet “reel brug”. Adm. direkter Jens Friis og direkter Erik
Oddershede har forklaret, at PUCH efter en handelsbetragtning reelt har veeret ude af mar-
kedet, og der er derfor ingen seedvanlig dokumentation for brug af varemaerket i form af fak-
turasalg eller lignende. Dette er dog ikke afgerende. Selvom PUCH har veaeret ude af marke-
det, sa har varemeerket PUCH eksisteret i folks bevidsthed. Danske Spil har i en Oddset re-
klamekampagne brugt en PUCH Maxi, hvilket ikke ville veere sket, hvis maerket ikke var
kendt. Dertil kommer, at der fortsat seelges originale PUCH reservedele, hvilket efter vare-
meerkeloven udger en opfyldelse af brugspligten. Det afgerende er i den henseende ikke, om
Cycleeurope salger reservedelene, men alene at salget sker med varemaerkeindehaverens
samtykke. Der er derfor ikke krav om, at indehaveren af varemeerket selv skal ga pa marke-
det og seelge reservedele.

Dertil kommer, at formalet med indferelsen af brugspligt var, at der lebende blev ryd-
det op i varemaerkeregistrene. Det var derimod ikke hensigten, at man skulle kunne tilegne
sig andres oparbejdede goodwill, eller at beramte meerker skulle have en darligere beskyttel-
se. Den internationale tendens udvider beskyttelsen af beromte meerker, jf. eksempelvis EF-
Domstolens afgerelse C-40/01 (Ansul), hvorefter “Bedemmelsen af, om brugen af varemeer-
ket er reel, skal foretages pa grundlag af samtlige faktiske omsteendigheder, der kan godtge-
re, at varemaerket anvendes handelsmeessigt...”. Heraf folger, at reparation og vedligehol-
delse med originale PUCH reservedele, er tilstreekkeligt til at opretholde varemeerket. I sa-
gen T-203/02 (The Sunrider Corp.) udtalte Retten i Forste Instans i preemis 42 bl.a., at "Et
mindre antal varer, der markedsferes under det omhandlede varemarke, kan saledes kom-
penseres ved, at det pageeldende varemeerke tidligere er anvendt meget intensivt eller meget

regelmaessigt og omvendt”. Der er ikke tvivl om, at varemeerket PUCH stadig bruges inten-



sivt udenfor Danmark, og at dette tidligere ogsa var tilfeeldet i Danmark. Sammenfattende er
brugspligten efter varemeerkelovens § 25 opfyldt.

Nielsens markedsundersogelse viser med al tydelighed, at PUCH er et velkendt og vit-
terligt kendt varemeerke, iseer indenfor knallerter, hvor 71 % af de adspurgte kender vare-
meerket PUCH, selv om der ikke leengere saelges PUCH knallerter i Danmark. Desuagtet tro-
ede 37 %, at der stadig blev solgt knallerter af meerket PUCH i Danmark. Dette indebaerer
ogsa, at nar en kunde ser en PUCH cykel i Bilka, sa vil kunden bevidst eller ubevidst teenke
pa knallertmeerket PUCH.

Pariserkonventionen beskytter beromte varemarker, selv om brugspligten ikke er op-
fyldt. I sagen UfR 1980.591 S "Magasinet” havde Dagbladet Politiken ikke gjort brug af ordet
“"Magasinet” i en arraekke, men det var desuagtet fortsat beskyttet som varemeerke. Pariser-
konventionens art. 6 bis om vitterligt kendte varemeerke er inkorporeret i varemaerkelovens
§ 15, stk. 2, nr. 4, og stk. 3, nr. 2. Velkendte varemaerker skal beskyttes efter varemaeerkelovens
§ 4, stk. 2 og § 15, stk. 4, nr. 1. Der er enighed om, at der er betydelig brug af varemeerket i
flere europeeiske lande. Selv om brugspligten ikke skulle veere opfyldt i Danmark, skal der
saledes ogsa ses pa varemarkets brug og goodwill i andre lande.

De i sagen omhandlede varemerker er forvekslelige allerede af den grund, at ordet
PUCH indgar i figurmeerket, og da varerne er af samme eller lignende art. Cykler og knaller-
ter forhandles typisk gennem de samme salgskanaler, og produkterne er neert besleegtede.

Dansk Supermarked har erkendt at have haft kendskab til varemaeerket PUCH pa tids-
punktet for varemaerkeansggningen til Patent- og Varemeerkestyrelsen. Dansk Supermar-
keds formal med ansegningen var at udnytte PUCH varemzerkets goodwill. At dette er til-
feeldet, understreges af, at Dansk Supermarked har benyttet sig af et kendetegn i form af et
skjold med en gren trekant nedenunder. Forbrugerne har skullet forledes til at tro, at der var
en forbindelse mellem varemaerkerne. Dette er i strid med varemeerkelovens § 15, stk. 3, nr.
3.

Efter markedsferingslovens § 18 er der forbud mod at benytte andres forretningsken-
detegn. Cycleeuropes introduktion af PUCH cykler til specialhandlen blev odelagt som folge
af Dansk Supermarkeds salg af PUCH cykler. Denne utilberlige markedsfortreengning og

udnyttelse af goodwill er i strid med god markedsferingsskik.



-10 -

Dansk Supermarked har forsaetligt brugt et varemaerke, der tilherer en anden, og har
handlet i strid med god markedsferingsskik. Cycleeurope har herefter krav pa erstatning og
vederlag, jf. varemeerkelovens § 43 og markedsferingslovens § 20. Dansk Supermarked har
trods opfordringer ikke opfyldt sin informationspligt med hensyn til omsaetningstal. Efter
bevisforelsen ma det laegges til grund, at der har veeret tale om et ikke ubetydeligt salg, som
har fundet sted over en leengere periode. Det samlede krav kan herefter skonsmaessigt opgo-

res til 250.000 kr.

Dansk Supermarkeds advokat har anfert, at sagens faktum er, at Dansk Supermarked den 10.
maj 2007 forelobigt fik registreret ordmeerket PUCH og den 5. marts 2008 anmodede om, at
figurmaerket med teksten PUCH blev udslettet af varemaerkeregisteret. Patent- og Varemeer-
kestyrelsen behandlede udslettelsessagen, hvori Cycleeurope flere gange anmodede om ud-
seettelse med henblik pa fremleeggelse af dokumentation for opfyldelsen af brugspligten. Pa-
tent- og Varemaerkestyrelsen fandt ikke den fremlagte dokumentation af brugen tilstraekke-
lig, og Cycleeurope har herefter anlagt denne retssag med henblik pa, at sagen blev sat i bero
hos Patent- og Varemeerkestyrelsen.

Varemeerkelovens § 25 om brugspligt gennemforer varemeerkedirektivets artikel 10,
stk. 1. Efter bestemmelsen skal indehaveren af et varemeerke inden 5 ar gere reel brug af va-
remeerket her i landet for de varer eller tjenesteydelser, for hvilke det er registreret. Lader in-
dehaveren sit varemeerke registrere, omfattes varemaerket saledes af brugspligten. Der skal
veere tale om reel brug, og ikke kun en brug for et “syns skyld”. Det relevante kriterium i
den henseende er, om der er sket kommerciel brug i form af salg. Cycleeuropes administre-
rende direktor Jens Friis forklarede, at han ikke havde kendskab til T. Hansens Gruppen A/S’
salg af knallertreservedele, og at de pageeldende reservedele ikke var leveret af Cycleeurope.
Nar varemerkeindehaveren har bragt reservedelene i omseetning pa det feelles marked, kan
videresalg af sddanne reservedele fra “gamle” varelagre - altsa fra en forhandler af knallerter
til en anden - ikke en omsaetning, der kan opfylde brugspligten, jf. varemaerkelovens § 5, nr.
3. Varemarkeretlig brug indebeerer, at varemarkeindehaveren selger sin vare under vare-
meerket, men derimod ikke, at keberen heraf videresaelger varen. I modsat fald ville salg af
reservedele udgere en varemeerkekreenkelse. I EF-Domstolens sag C-40/01 (Ansul) fremgar

det af konklusionen, at ”Selv om brugen af meerket ikke vedrerer varer, der tilbydes pa mar-
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kedet som nye, men allerede markedsferte varer, er brugen reel, hvis meerket faktisk anven-
des af varemarkeindehaveren for losdele...”. Der skal derfor veere tale om, at Cycleeurope
selv seelger reservedele, hvorimod salg fra keberes gamle lagre ikke er nok. Varemaerkeinde-
haveren udever heller ikke reel brug af sit meerke ved, at en annoncer som Danske Spil i en
TV-reklame benytter en PUCH Maxi som blikfang.

Dansk Supermarked bestrider, at varemeerket PUCH er velkendt eller vitterligt kendt,
jf. varemeerkelovens § 4, stk. 2 og § 15, stk. 2, nr. 4 sammenholdt med art. 5. Ved vitterligt
kendte meerker forstas varemeerker, som i henhold til Pariserkonventionens artikel 6 b har en
hoj bekendthedsgrad selv i lande, hvor de ikke bliver brugt. Varemaerkelovens § 15, stk. 2,
nr. 4, og stk. 3, nr. 2, gennemforer artikel 6 b og skal fortolkes i overensstemmelse hermed.
Formalet med bestemmelsen er at beskytte varemaerker, som ikke allerede er registreret, men
som pa trods heraf og pa grund af varemeerkets notoriske velkendthed skal beskyttes mod
tredjemands registrering. At et varemeerke er vitterligt kendt, kreever, at varemaerket er no-
torisk kendt. Efter markedsundersogelsen kan det konstateres, at 71 % af respondenterne
hjulpet kender varemaeerket PUCH for knallerter. Uhjulpet kender kun 44 % varemeerket
PUCH for knallerter. Dette er ikke tilstreekkeligt til, at varemeerket PUCH er vitterligt kendlt,
selv ikke for knallerter. Endvidere forbinder kun 8 % af respondenterne hjulpet meerket
PUCH med cykler, og uhjulpet er kendskabet helt nede pa 2 %. PUCH er saledes ikke vel-
kendt for cykler i Danmark.

Selv om retten kom frem til, at varemaerket PUCH var velkendt eller vitterligt kendt,
ville dette ikke fritage for brugspligten, ndr der er tale om et meerke, som indehaveren alle-
rede har registreret. Dette er i overensstemmelse med Ankenzevnet for Patenter og Vare-
meerkers praksis, jf. kendelsen i sagen AN 2002 00040 Davidoff Cool Water mod COOL WA-
TER.

Cycleeurope har endvidere ikke godtgjort, at Dansk Supermarkeds brug af ordmeerket
PUCH har medfort en utilberlig udnyttelse af figurmaerket PUCHs saerpreaeg eller renommeé,
eller at sadan brug vil skade dette seerpraeg eller renommé. Cycleeurope har saledes ikke do-
kumenteret nogen sendring i forbrugerens skonomiske adfeerd eller en risiko herfor.

Dansk Supermarked kendte varemeerket PUCH pa ansegningstidspunktet. Der kan
dog ikke statueres ond tro efter varemeerkelovens § 15, stk. 3, nr. 3, nar Dansk Supermarked

efter grundig undersogelse konstaterede, at varemaerket PUCH kunne udslettes pa grund af
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manglende brug. Der er endvidere ikke tale om identiske maerker, idet Cycleuropes maerke
er et figurmeerke, mens Dansk Supermarkeds er et ordmeerke. Efter varemaerkedirektivets
artikel 3, nr. 1, litra d, skal bestemmelsen fortolkes ud fra, om ansegeren har indgivet anmel-
delsen af meerket i ond tro, hvilket ikke var tilfeeldet.

Beskyttelse efter markedsferingslovens §§ 1 og 18 forudseetter i det mindste, at Cycleu-
rope har en aktuel markedsposition pa det danske marked. De seneste salg fandt imidlertid
sted for mere end 10-15 ar siden. Varemeerkeloven er endvidere den specielle lov, hvis krav
om brugspligt ikke kan tilsideseettes af markedsferingsloven.

Cycleeurope har ikke dokumenteret, endsige sandsynliggjort noget tab. Dansk Super-
marked undersogte markedet, inden at der blev ansegt om ordmeerket PUCH, og konstate-
rede, at der ikke havde fundet nogen brug sted i 5 ar. Der foreligger derfor ingen kraenkelse,

hvorfor der ikke skal betales erstatning eller rimeligt vederlag.

Se- og Handelsrettens afgerelse

Der er enighed mellem parterne om, at figurmeerket PUCH, som i Danmark er registreret for
motorcykler og cykler og i et vist omfang dele og tilbehor hertil, ikke har veeret brugt af va-
remeerkeindehaveren eller med dennes samtykke for cykler i Danmark.

Det leegges endvidere til grund, at figurmeerket heller ikke har veeret brugt af vare-
meerkeindehaveren eller med dennes samtykke for knallerter i Danmark, efter at Steyr-
Daimler-Puch AG i 1987 havde indstillet sin produktion af keretgjer pa to hjul, herunder
knallerter, og solgt restlageret.

Efter direkter Jens Oddershedes forklaring hidrerer de reservedele, som i dag i et ikke
naermere oplyst omfang salges til brug pa Puch knallerter, som fortsat vedligeholdes og re-
pareres, endvidere ikke fra Cycleeurope eller Kildemoes, men primeert fra sma forhandlere,
der stadig har lagre af gamle reservedele. Brugen af varemerket PUCH i forbindelse med
videresalg fra gamle varelagre kan ikke anses som en normal markedsferingsmaessig aktivi-
tet fra varemaerkeindehaverens side, og sadant salg af reservedele findes derfor ikke at ud-
gore reel brug af varemeerket her i landet for de varer, for hvilke de er registreret, fra vare-

meerkeindehaverens side eller med dennes samtykke.
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Den markedsundersogelse, som Nielsen har foretaget under sagen, vedrerer ikke
kendskabet til Cycleeuropes figurmaerke, men derimod mere generelt kendskabet til PUCH
som maerke for knallerter, cykler m.v. Undersggelsens resultater er derfor ikke relevante for
bedemmelsen af bekendthedsgraden af figurmaerket PUCH, og retten har derfor ikke anled-
ning til at tage stilling til, om der i givet fald ville have veret grundlag for at modificere
brugspligten for figurmeerket under henvisning hertil.

Parterne er enige om, at 5-arsfristen i varemeerkelovens § 25, stk. 1, in fine, skal regnes
fra tidspunktet for indgivelsen af begeering om udslettelse, her den 5. marts 2008, jf. lovens §
28, stk. 3, 1. pkt. Brugen af figurmeerket PUCH i Danmark findes uden afbrydelser at have
veeret ophert i 5 ar forud for begeeringen af 5. marts 2008. Det er usikkert, i hvilket omfang
kendetegnet PUCH pa denne tid var i brug som figur- eller ordmeerke for cykler og knaller-
ter i udlandet, og det forhold, at ganske mange danskere ifplge markedsundersogelsen sta-
dig forbinder dette kendetegn med knallerter, kan under de foreliggende omstendigheder
ikke medfere, at dette kendetegn anses for et vitterlig kendt udenlandsk meerke, jf. vare-
maerkelovens § 15, stk. 3, nr. 3. Dansk Supermarkeds pastande tages derfor til folge.

Efter sagens resultat, veerdi, karakter og omfang skal Cycleeurope i sagsomkostninger
til Dansk Supermarked betale 75.500 kr., heraf 500 kr. i retsafgift og resten til deekning af ad-
vokatbistand, samt endeligt afholde omkostningerne til markedsundersegelsen fra The Niel-

sen Company.

THI KENDES FOR RET

Cycleeurope AB skal lade varemaerke nr. VR 1940 00169 PUCH udslette af Patent- og Vare-
meerkestyrelsens register over varemeerker.

Cycleeurope AB skal inden 14 dage betale 75.500 kr. i sagsomkostninger til Dansk Su-
permarked A/S. Sagsomkostningsbelabet forrentes efter rentelovens § 8 a.

Cycleeurope AB afholder endvidere endeligt omkostningerne til markedsundersogel-

serne fra The Nielsen Company.

Peter Gregers Bernhoft Michael B. Elmer John Tyrrestrup
(retsformand)
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(Sign.)
Udskriftens rigtighed bekreeftes
P.j.v. Sg- og Handelsretten, den 9. januar 2012



