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Tryg Forsikring A/S
(advokat Pia Kirstine Voldmester)

mod

Repono Holding AB
(advokat Lisbet Andersen)

0g

Trygg-Hansa Forsidkeringsaktiebolag
(advokat Lisbet Andersen)

Indledning

Sagens spargsmal er, om varemeerket “"TRYGG HANSA” <fig>, som ejes af Repono Holding
AB, og som Trygg-Hansa Forsakringsaktiebolag har brugsretten til, som folge af manglende
reel brug skal opheeves helt eller delvist. Varemaerket er registreret i vareklasse 36: Forsik-

ringsvirksomhed, finansiel virksomhed, valutarisk virksomhed, ejendomsmeeglervirksom-

hed.



Pastande

Tryg Forsikring A/S (herefter Tryg) har nedlagt folgende pastande:

Principalt:
1. Repono Holding AB og Trygg-Hansa Forsakringsaktiebolag skal anerkende, at varemaer-
keregistrering VR 1993 03993 TRYGG HANSA skal ophaeves.

Subsidieert:
2. Repono Holding AB og Trygg-Hansa Forsakringsaktiebolag skal anerkende, at varemaer-
keregistrering VR 1993 03993 TRYGG HANGSA skal begraenses til "Forsikringsvirksomhed,

nemlig forsikring af fritidshuse beliggende i Sverige".

Mere subsidieert:
3. Repono Holding AB og Trygg-Hansa Forsakringsaktiebolag skal anerkende, at varemaer-
keregistrering VR 1993 03993 TRYGG HANSA skal begraenses til "Forsikringsvirksomhed,

nemlig forsikring af fritidshuse beliggende i udlandet".

Repono Holding AB og Trygg-Hansa Forsakringsaktiebolag (i dommen samlet omtalt som

Trygg-Hansa) har nedlagt felgende pastande:

Principalt over for Trygs pastand 1:
Frifindelse mod, at varemeerkeregistrering nr. VR 1993 03993 TRYGG HANSA begraenses til

"Forsikringsvirksomhed" i klasse 36.
Subsidieert over for Trygs pastand 1:
Frifindelse mod, at varemaerkeregistrering nr. VR 1993 03993 TRYGG HANSA begraenses til

"Forsikringsvirksomhed, nemlig forsikring af fast ejendom" i klasse 36.

Mere subsidieert over for Trygs pastand 1:



Frifindelse mod, at varemeerkeregistrering nr. VR 1993 03993 TRYGG HANSA begreenses til

"Forsikringsvirksomhed. nemlig forsikring af fritidshuse" i klasse 36.

Over for Trygs pastande 2 og 3 pastas frifindelse.

Oplysningerne i sagen

Parterne og varemeerket

Repono Holding AB er et svensk selskab, der er ejet af SEB-koncernen.

Trygg-Hansa Forsakringsaktiebolag er et svensk forsikringsselskab, som tidligere var ejet af
SEB-koncernen, men som i 1999 blev solgt til Codan Forsikring A/S, nu Codan A/S. Trygg-
Hansa havde fra 1995 til 2000 en filial i Danmark.

Tryg er efter det oplyste det storste forsikringsselskab i Danmark.

Det omtvistede varemaerke (”varemeerket”), der blev registreret den 28. maj 1993, ses neden-

for:

TRYGG €I HANSA

Opheevelsessag

I brev af den 3. november 2005 til Patent- og Varemaerkestyrelsen fremsatte Tryg begeering
om administrativ opheevelse af varemeerket under anbringende af, at det ikke var blevet an-
vendt i overensstemmelse med brugspligtreglen i varemaerkelovens § 25. Patent- og Vare-
meerkestyrelsen fandt, at meerket i den relevante 5-ars periode var blevet brugt for visse tje-
nesteydelser, og Styrelsen traf den 3. december 2008 afgorelse om begraensning af registre-
ringen af varemeerket til “Forsikringsvirksomhed, nemlig forsikring af fritidshuse” i klasse

36. Af afgorelsen fremgar det bl.a.:
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Hertil kommer, at [Trygg-Hansa] ogsa efter opheevelsesbegeeringens indgivelse den 5.
november 2005 har annonceret i Barsen og Berlingske Tidende den 16. og 17. november
2005. Udgifterne hertil androg henholdsvis kr. 54.759,00 og 59.602,00. Dette bidrager li-
geledes til det indtryk, at [Trygg-Hansa] har anvendt det angrebne meerke ud fra et re-
elt onske om at udvide markedsandelen i forhold til det det forholdsvis begraensede
markedssegment for fritidshusforsikringer for danskere med fritidshus i Sverige.

Endelig viser de indsendte fakturaer og forsikringsbreve til forsikringstagere i Dan-
mark fra perioden 20. marts til 21. april 2006, at [Trygg Hansa]efter ophaevelsesbegze-
ringens indgivelse har anvendt sit meaerke pa en made, der ma anses for at veere i over-
ensstemmelse med det, der inden for forsikringsbranchen ma anses for at veere be-
grundet i at fastholde markedsandele, nemlig ved at opkraeve arspreemier for allerede
eksisterende forsikringer.”

Ved kendelse af 27. oktober 2009 stadfeestede Ankenaevnet for Patenter og Varemaerker Sty-
relsens afgorelse af 3. december 2008. Ankenaevnets afgorelse blev den 22. december 2009
indbragt for Se- og Handelsretten, hvor sagen behandles under sagsnummer V-02-10. Be-

handlingen af sagen er udsat pa afgerelsen af neervaerende sag.

Tryg rettede ved brev af 17. august 2010 henvendelse til Trygg-Hansas advokat og anferte, at
der efter Trygs opfattelse ikke var gjort reel brug af meaerket “igennem de sidste 4 ar og 9 ma-
neder, jf. varemeerkelovens § 25, stk. 1.”, og at den manglende brug med henvisning til va-
remeerkelovens §§ 28 og 29 ville blive retsforfulgt. Tryg anlagde herefter den 21. januar 2011
neervaerende sag om opheevelse af varemaerket. Der er mellem parterne enighed om, at den
5-ars periode, der er relevant for rettens afgerelse, er fra den 18. november 2005 til den 18.

november 2010.

Brug af TRYGG-HANSA varemeerket

Trygg-Hansa har fremlagt forskelligt materiale som dokumentation for brugen af meerket.

Vedr. perioden 25. juni 2001 til 15. september 2005, dvs. forud for den her omhandlede peri-
ode 18. november 2005 til 18. november 2010, har Trygg-Hansa fremlagt 16 breve vedrerende
indtrufne skader, navnlig pa keretgjer, til forsikringsselskaber, politimyndigheder, kunder
mv. i Danmark. P4 alle brevene ses varemaerket for oven til venstre. Materialet indgik i den

tidligere opheevelsessag ved Patent- og Varemaerkestyrelsen.



Trygg-Hansa har endvidere — for tiden august-november 2005, dvs. umiddelbart op til star-
ten af den her omhandlede periode — fremlagt fire storre annoncer, indrykket i henholdsvis
Berlingske Tidende og Bersen. Annoncerne, som ogsa indgik i den tidligere ophaevelsessag
ved Patent- og Varemeerkestyrelsen, og som havde overskriften “Trine, huskede du at slukke
for kaffemaskinen i stugan?”, henvender sig til danskere med fritidshus i Sverige. I annon-
cens undertekst praesenterer Trygg-Hansa sig som et af Sveriges storste forsikringsselskaber

med 1,8 mio. kunder og som en del af Codan-koncernen. Af annoncens bradtekst fremgar

bl.a.:

"Trygg-Hansa har forsikret svenskerne siden 1828. Og vi vil meget gerne gore vores
bedste for, at ogsa danskere med fritidshus i Sverige foler sig trygge. Vi ved, hvor me-
get huset betyder for dig og din familie. Og vi kender de farer, huset kan blive udsat
for. Derfor giver vi dig konkrete rad om, hvordan du kan komme skaderne i forkebet.
Og vi kan tilbyde dig en fritidshusforsikring, som deekker dit fritidshus i Sverige og be-
skytter de hyggelige stunder med familien. Kontakt os pa telefon 70 11 90 90 og her
mere om, hvordan du sikrer de fritidshus bedst muligt.”

Som eksempler pa brug af varemeerket inden for den relevante 5-ars periode har Trygg-
Hansa fremlagt 5 forsikringsbreve vedr. forsikring af fritidshuse i Sverige, ”Fritidshusfor-
sakring”, med tilherende fakturaer, stilet til Trygg-Hansas kunder i Danmark (bilag E). Af
den fortrykte “Information om Fritidshusforsakring” fremgar bl.a., at “svensk lag tillimpas
pa avtalet. Finansinspektionen ér tillsynsmyndighet for Trygg-Hansa.” Uddrag fra eksem-

pler pa forsikringsbreve med tilherende faktura ses nedenfor:
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Som bilag M har Trygg-Hansa for senere tidspunkter end bilag E (2009-2011)fremlagt 36 for-
sikringsbreve samt en enkelt faktura. Forsikringsperioderne, som de 37 eksempler angar,
ligger omkring den relevante periodes afslutning, og for 11 tilfeeldes vedkommende ligger
periodernes starttidspunkt efter den 18. november 2010. Brevene sendes ud 30-45 dage for
ikrafttreedelsestidspunktet. Varemeerket fremtreeder pa samme made som vist pa forsik-

ringsbrevet ovenfor.



Trygg-Hansa har endvidere fremlagt 15 aktive forsikringspolicer for Trygg-Hansas danske
kunders fritidshusforsikringer i Sverige. Et uddrag fra en sddan police med varemaerket ses

nedenfor:
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Af bilaget ses bl.a. anfert den konkrete fornyelsesperiode (1. juli 2009 til 1. juli 2010) samt
tegningstidspunktet (15. juli 2005). Nogle af tegningstidspunkterne i henhold til policerne
ligger mange ar tilbage, fx 1973, 1976 og 1977.

Trygg-Hansa har fremlagt svensk ” Ansvarsrapport 2008/09”, beneevnt i overskriften pa for-
siden som ”Vart Bidrag Till Samhallet”, som udarbejdes samtidig med arsrapporten. Pa rap-
portens forside ses varemeerket i hojre hjorne. Rapporten indeholder en raekke mindre fotos,
bl.a. et af to beorn, der beerer refleksveste med varemeerket patrykt. Et lille foto viser en liv-

boja (redningskrans) med "Trygg-Hansa” patrykt. Teksten under fotoet er sadlydende:



”Sedan 1954 har vi skankt livbgjar till alla svenska kommuner, segelklubbar och hamnar.
Hittills har vi delat ut totalt ca. 500.000 livbdjar och varje ar bidrar de till att radda i ge-
nomsnitt 11 liv i Sverige”.

” Ansvarsrapporten” svarer i alt veesentligt til Codans ” Ansvarlighedsrapport 2008/09”, der
beerer overskriften “Vores Bidrag Til samfundet”. De ovenfor omtalte fotos genfindes i den
danske udgave, herunder ogsa den citerede billedtekst pa dansk. I rapporten gives en raekke
oplysninger, der relaterer sig til Trygg-Hansa, bl.a.: "Men hos Codan og Trygg-Hansa ensker

vi ogsa at veere med til at hdndtere andre samfundsmaessige udfordringer ...”.

Der er endelig fremlagt en folder fra Codan “Vores Bidrag Til Samfundet” med underover-
skriften “Fra Ansvarlighedsrapporten 2008/09”. I brochuren genfindes de to fotos og den

ovenfor sidst citerede tekstpassage.

Forklaringer

Steffen Lundgren Kristensen, har forklaret, at han er chef for Corporate Identity og Group

Marketing hos Tryg med ansvar for den nordiske markedsferingsstrategi, herunder ogsa va-
remeerker. Det er ham, der handterer livbgje-maerket. Tryg har brugt livbeje-meerket igen-
nem de seneste ar. Meerket havde tidligere veeret brugt i Norge gennem ca. 60 ar af Vesta,
som Tryg siden er fusioneret med. Livbgjen er et symbol pa tryghed. Da selskabet skiftede
navn til Tryg, inkluderede de brugen af livbgjen i markedsferingen Danmark, Norge og Fin-

land, men ikke Sverige.

Tryg var klar over, at Trygg-Hansa havde anvendt en livbgje som varemeerke for ar 2000,
som var det ar, hvor Trygg-Hansa lukkede sin filial i Danmark. Derved opstod der mulighe-
der for Tryg, der i 2005, samtidig med selskabsnavnene, ansggte om varemaerkebeskyttelse.
Trygg-Hansa rejste indsigelse, hvorefter Trygg-Hansas annoncer i Borsen og Berlingske Ti-
dende i august og november 2005 kom til. Tryg oplevede imidlertid ikke Trygg-Hansa som
aktive i markedet og er kun stedt pa varemeerket i Trygg-Hansas regi i forbindelse med an-

noncerne.



I forhold til fritidshusforsikringer er det typisk sadan, at kunden tegner forsikring i det land,
hvor huset ligger. Det kan skyldes de lokale markedsmaessige og juridiske forhold. Tryg vil
selv typisk anbefale en dansk kunde, som gnsker en forsikring for et svensk hus, at anvende
deres svenske sosterselskab. Konsulentfirmaet Metria AB har dette forar gennemfort en un-
dersogelse, der viser, at 6.863 danskere ejer fritidshus i Sverige. Det generer i princippet ikke
Tryg i en markedsferingsmeessig sammenheeng, at Trygg-Hansa sender forsikringsbreve ud

til kunder i Danmark.

Parternes synspunkter

Tryg har anfert, at Trygg-Hansa har bevisbyrden for, at der er gjort reel brug af varemeerket
her i landet inden for den brugsperiode, den 18. november 2005 til den 18. november 2010,
som parterne er enige om. Det gores gaeldende, at Trygg-Hansas dokumentation ikke er til-

straekkelig til at lofte bevisbyrden.

Det er efter varemaerkelovens § 25 en betingelse, at der er gjort reel brug af varemaerket her i
landet. Tryg bestrider ikke, at varemaerket har veeret brugt, som det er fremgaet af doku-
mentationen, men det bestrides, at der har veeret tale om reel brug. Der er ikke dokumenta-
tion for, at Trygg-Hansa har haft markedsmeessig aktivitet med brug af varemaerket eller

gjort bestraebelser med henblik pa at sikre sin position inden for det danske marked.

Der foreligger ikke retspraksis, som pa nogen klar made udmenter, hvad der skal forstas ved
“reel brug her ilandet”. Det kan dog udledes, at der laegges vaegt pd, at fakturaer knytter sig
til varer, der fysisk bevaeger sig ind i landet. I modsetning hertil star de forsikringer, som
tegnes hos Trygg-Hansa. Forsikringerne angar svenske sommerhuse, som jo ikke flyttes til

Danmark.

Det gores geeldende, at dokumentation, der ikke vedrerer den relevante periode, eller som
ikke vedrorer fastholdelse eller erhvervelse af nye markedsandele, ikke er relevant for sagen.
Tvivl om dokumentationens reekkevidde ma komme Trygg-Hansa til skade. De lgse policer

og breve, som Trygg-Hansa har fremlagt i sagen, fjerner ikke tvivlen om antallet af Trygg-
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Hansa kundeforhold eller om, hvordan Trygg-Hansa har kommunikeret med kunderne. Det
er i stedet overladt til advokaterne at udrede tradene. Tryg ville gerne have spurgt en repree-
sentant fra Trygg-Hansa om brugen af varemaerket i Danmark, og Tryg har opfordret Trygg-

Hansa til at indkalde en sddan partsrepraesentant.

De oplysninger, som ikke skal indga i vurderingen, er dem, der vedrorer tiden for den rele-
vante periode, henholdsvis dem der ligger efter periodens afslutning, herunder annoncerne i

Borsen og Berlingske Tidende.

Det advarselsbrev, som Tryg den 17. august 2010 sendte til Trygg-Hansa, indebeerer, at den
3-maneders periode, der lob fra Trygg-Hansas modtagelse af brevet den 18. august 2010 og
frem til 5-ars periodens udleb den 18. november 2010, ikke teeller med, og Trygg-Hansas
kundehenvendelser i denne periode skal derfor lades ude af betragtning. Der henvises til va-
remeerkelovens § 28, stk. 3. Hvis retten ikke er enig med sagsogeren heri, er det materiale,
der ligger indenfor denne periode, alene 3 forsikringsbreve i bilag M. Denne divergens er

uden nogen afgerende betydning.

Trygg-Hansas svenske ”Ansvarsrapport” er henvendt til svenske kunder og siger intet om
brug af varemeerket i Danmark. Codans ” Ansvarlighedsrapport” med fotos af varemaerket,
identiske med dem i den svenske rapport, siger ikke noget om varemeerkeretlig brug i Dan-

mark. [llustrationerne fremtreaeder i ovrigt under Codans meerke.

Det antal kundeforhold, som Trygg-Hansa har kommunikeret med i den relevante periode,
kan opgeres til 31 stk., og hvis 3-méaneders perioden 18. august — 18. november 2012 medta-
ges, 34 stk. Trygg-Hansa har opgjort antallet til 46 stk. Uanset hvilket tal retten tager ud-
gangspunkt i, er antallet ikke stort, sammenholdt med kundepotentialet pa 6.863 danske eje-
re af fritidshus i Sverige. Antallet svarer til en markedsandel pa under en halv procent og er
ikke tilstreekkeligt til at statuere reel brug, nar det tages i betragtning, at varen ikke folger
med. I de afgorelser, som Trygg-Hansa har paberabt sig med hensyn til antal af fakturerin-
ger, ma det netop papeges, at der fulgte varer med faktureringerne. Tallet afspejler ogsa den

kendsgerning, at Trygg-Hansa ikke har haft nogen egentlig markedsferingsindsats i Dan-
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mark. Det er et spergsmal, om Trygg-Hansas kundebreve overhovedet er sendt til kunder

her i landet. Dette kunne have veeret afklaret med en revisorerkleering.

Det bestrides, at der foreligger en konkurrencesituation mellem parterne. Tryg og Codan er
danske konkurrenter, og fx Moderna Forsdkringar og Trygg-Hansa er svenske konkurrenter.

Trygg-Hansa udbyder ikke forsikringsydelser her i landet og konkurrerer derfor ikke med

Tryg.

Opsummerende kan der anferes en reekke gode grunde til, at der ikke er grundlag for at sta-
tuere reel brug af varemaerket i Danmark: Forsikringerne fra Trygg-Hansa udbydes ikke i
Danmark. Forsikringsmarkederne er ekstremt nationalt opdelte - forsikring af svenske huse
seelges af et svensk selskab, uanset hvor ejeren bor. Det viser ikke reel brug her i landet, at
Trygg-Hansa er forsikringsselskab for danske kunder med fritidshus i Sverige. Trygg-Han-
sas tidligere filial i Danmark blev kebt af Codan, og filialen lukkede. Al kundekontakt sker
fra Sverige. Aftalerne er underlagt svensk ret. Genstanden for Trygg-Hansas tjenesteydelse
ligger i Sverige, forbliver i Sverige, og ydelsen udferes i Sverige. Alle breve og policer er ud-
formet pa svensk. Produktet er svensk, og der er ikke gjort noget seerligt for de danske kun-
der. Det er udelukkende en praktisk foranstaltning, hvis brevene bliver sendt til de danske
kunders hjemmeadresse. Der er ingen dokumentation for at Trygg-Hansa har gjort en aktiv
indsats for at f& kunder. Kundeforholdene, hvoraf nogle er gamle, er opstaet tilfeeldigt — eller
maske ved, at kunder har henvendst sig til Codan, som sa har viderehenvist til “sin svenske
feetter”. Der er i ovrigt ikke pavist omsteendigheder, der understotter, at brugen er reel.

Fremsendelse af policer med varemaerket udger ikke i sig selv reel brug.

Til stette for den subsidieere pastand om begreensning af varemeerkets omfang gores det
geeldende, at varemeerket ikke kan opretholdes i videre omfang, end det er brugt. Det vil si-
ge, at meerket ikke kan opretholdes for fast ejendom og ej heller for fritidshuse. Brug kan
hgjst anses for gjort for sa vidt angar fritidshuse beliggende i Sverige, og varemaerkets om-
fang i registreringsmeessig henseende skal derfor begraenses i overensstemmelse med denne
brug. Denne begraensning er anvendelig og kan ikke anses for at veere for sneever. Sporgs-

malet om at finde neermeste overbegreb hviler pa en helt konkret vurdering og er ikke ned-
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vendiggjort i dette tilfaelde, hvor kategorien ma anses for velafgraenset. Hertil kommer, at in-
tet tyder pa, at Trygg-Hansa skulle have planer om en udvidelse af aktiviteterne. Mere sub-

sidicert ma varemeerket begreenses til fritidshuse i udlandet.

Trygg-Hansa har anfert, at er der er gjort reel brug af varemeerket. Det bestrides ikke, at va-
remeerket kun er blevet brugt for en del af klasse 36, og f.eks. ikke for bank og finansiering.
Det relevante spergsmal i sagen er derfor alene, hvilken begraensning der skal ske af regi-

streringens omfang.

Kravene til brugspligten er opfyldt i 5-ars perioden 18. november 2005 til 18. november 2010.
Efter praksis stilles der ikke bestemte krav til kvantiteten, hvilket parterne synes at veere eni-
ge om; der skal foretages en helhedsvurdering med hensyn til, hvor meget der skal til, for at
kravet til reel brug er opfyldt. Af afgerelsen U2004.2774S fremgar, at anvendelse i et enkelt
tilfeelde kan veere tilstreekkeligt. Det bemzerkes, at Patent- og Varemeerkestyrelsen og Anke-
naevnet for Patenter og Varemeerker i forgeengeren til neerveerende sag, V-2-10, for en tidli-

gere 5-ars periode fandt, at der var tale om reel brug af varemeerket.

Parterne er ikke helt enige om opgerelsen af antallet af kunder, som Trygg-Hansa har haft
kontakt med i perioden — ved udsendelse af fakturaer, forsikringsbreve og policer. Trygg-
Hansa mener, at tallet i udgangspunktet er 46 (bilag E, L og M). 9 af disse er sendt ud efter
18. november 2010, og hvis disse traekkes fra, er der 37 tilbage. Trygs opgjorte antal pa 31 kan
ikke passe, men det gores geeldende, at denne lille divergens er uden egentlig betydning.
Trygg-Hansa har anvendt varemaerket for salg af tjenesteydelser, nemlig forsikringer, til
kunder i Danmark. Det er uden nogen form for betydning, at de forsikrede ejendomme er
beliggende i Sverige. Ydelserne er solgt til danskere, og varemeerket er i det anforte omfang

brugt i Danmark. Der er, hvilket er ubestridt, sket et reelt faktureret salg i perioden.

Det foreliggende retsomrade er direktivbestemt, og den feelleseuropeeiske retstilstand regu-
leres af EU-Domstolen, hvis afgerelser er retningsgivende. Om “reel brug” henvises til EU-

Domstolens afgorelse af 11. marts 2003 (sag C-40/01 — Ansul), preemis 36, 37 og 39.
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Hvor sma krav, der efter omsteendighederne stilles til antallet af kunder, for at der kan vaere
tale om reel brug, illustreres af EU-Domstolens afgerelse af 27. januar 2004 (sag C-259/02 — La
Mer), preemis 23 og 24, hvoraf det fremgar, at varemeerkets anvendelse af blot en enkelt kun-
de kan veere tilstreekkeligt til at godtgere reel brug. Der henvises endvidere til dommen
U2002.1583S (Carmen). Af General Courts afgerelse af 29. september 2011 (sag T-415/09 —

Fishbone) blev 33 fakturaer med varemaeerket anset for tilstraekkeligt.

Med denne retspraksis ma det ligge klart, at omfanget af Trygg-Hansas brug af varemeerket
er fuldt tilstreekkelig til, at der er tale om reel brug. Der er efter retspraksis ingen krav til no-

gen bestemt dokumenttype, og der er ingen krav om, at der skal foreligger annoncering.

Selvom brugen af varemeerket i 5-ars perioden som anfert ma veere fuldt tilstreekkelig, gores
det geeldende, at der ikke kan bortses fra de fire dagbladsannoncer, som Trygg-Hansa ind-
rykkede lige op til 5-arsperiodens start — den seneste den 17. november 2005, dagen for star-
ten. Det er lige friskt nok af Tryg at starte en sag pa grundlag af en periodestart dagen efter
indrykningen af annoncen. Det gores geeldende, at annoncerne ma indga i den helhedsvur-
dering, der skal foretages ved afgerelsen af, om brugspligten er opfyldt. Der henvises til La

Mer-dommen, preemis 31.

Som det ogsa skete i Patent- og Varemeerkestyrelsens afgerelse af 3. december 2008 vedre-
rende den tidligere 5-arsperiode, bor ogsa fakturaer og forsikringsbreve efter periodens ud-
lob indgd i vurderingen af spergsmalet om reel brug. Ved at udsende fakturaer til eksiste-

rende kunder, har Trygg-Hansa fastholdt markedsandele for sa vidt angar disse.

Efter en helhedsvurdering, hvori ogsa Codans ” Ansvarlighedsrapport” og brochure indgar,
er det helt ubeteenkeligt at fastsla, at der er sket reel brug af varemeerket. Fakturaerne og for-
sikringsbrevene er i sig selv tilstraekkeligt. Trygg-Hansa har fortsat en kundekreds, som bli-
ver plejet, og kundekredsen er blevet udvidet. I den tidligere sag var kundeantallet 27, nu er
det 46. Det krav om, at brugen af varemzerket skal veere ekstern, og at brugen skal skabe eller
bevare en omseaetningsmulighed (Rettens 2. afdelings dom af 8. juli 2005 i sag T-203/02 - Vi-
tafruit, stadfeestet af EU-Domstolen ved dom af 11. maj 2006, sag C-416/04 P)), er opfyldt i
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neervaerende sag. Ogsa leengden af perioden, hvor varemeerket har veeret brugt, nemlig
mindst 10 &r, taler for resultatet. Der henvises til Retten i 1. instans” afgerelse af 10. septem-

ber 2008 (sag T-325/06 Boston Scientific).

Det forekommer oplagt, at varemeerket ikke kan slettes. Konsekvensen ville veere, at Trygg-
Hansa ikke leengere havde nogen varemaerkeret. Parterne er vaesentlige konkurrenter, og
hvis varemaerket slettes, vil Tryg, som gerne selv vil bruge maerket, givetvis som naeste skridt

soge at standse Trygg-Hansa brug af meerket.

Med hensyn til den begreensning af varemeerkets registrering, som skal ske, henvises til Ret-
ten i 1. instans” afgerelse af 14. juli 2005(sag T-126/03 — ” Aladdin”), preemis 50, hvorefter der
ved begraensningen skal tages hensyn til varemeerkeindehaverens legitime interesse i for
fremtiden at kunne udvide sortimentet af tjenesteydelser. Det gores pa den baggrund geel-
dende, at begraensningen, som pastaet af Trygg-Hansa, skal ske til ”forsikringsvirksomhed” i
klasse 36. Subsidieert bar der ske begraensning til ”forsikringsvirksomhed, nemlig forsikring
af fast ejendom” i klasse 36, eller mere subsidizert séledes, at der sker begreensning til alene
”fritidshuse”, sadledes som Patent- og Varemeerkestyrelsen mente for sa vidt angar perioden
forud for neerveerende 5-ars periode. Sidstnaevnte begreensning er anvendelig, om end den
efter Trygg-Hansas opfattelse egentlig er for sneever. Det er uden betydning, hvor de fritids-

huse ligger, for hvilke der tegnes forsikring. Tjenesteydelsen er den samme.

Til stette for, at begraensning ber ske til et overbegreb, nar selve brugen har angaet et snee-
vert omrade, henvises til Aladdin-dommen og U2007.1609S (SMIL). En begraensning af va-
remeerkets registrering til alene at anga fritidshuse i Sverige, er for snaever. Der ma fokuseres
pa omseetningskredsen, ikke tjenesteydelsen. At imodekomme Trygg-Hansas mere subsidi-

ere pastand om “fritidshuse i udlandet” vil indebeere en endnu hgjere grad af tilfeeldighed.

Seerlig med hensyn til varemaerkelovens § 28, stk. 3, gores det geeldende, at Trygs anbrin-
gender savner mening. Trygs advarselsbrev af 17. august 2010 er uden betydning. 5-ars peri-
oden lgb til den 18. november 2010. Det ma i gvrigt erindres, at Trygg-Hansas brug af meer-

ket ved periodens udleb havde staet pa i 10 ar.
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Se- og Handelsrettens afgorelse

Trygg-Hansas virksomhed i Danmark har i den foreliggende 5-ars periode den 18. november
2005 til den 18. november 2010 alene bestaet i forsikringsvirksomhed for sa vidt angéar dan-
skeres fritidshuse i Sverige. Efter oplysningerne om antallet af danskejede fritidshuse i Sve-

rige ma kundepotentialet pa dette felt anses for at veere meget begraenset.

I modseetning til den tidligere brugsperiode, om hvilken Patent- og Varemaerkestyrelsen traf

afgorelse den 3. december 2008, har Trygg-Hansa ikke haft indrykket annoncer i den forelig-

gende periode. Trygg-Hansas tidligere annoncer var imidlertid indrykket kort for begyndel-

sestidspunktet for den foreliggende 5-ars periode, de to sidste af annoncerne dagen for. Med

annoncerne markedsferte Trygg-Hansa sig fremadrettet som forsikringsselskab inden for det
nevnte kundepotentiale, f.eks.: 7... Og vi vil meget gerne gore vores bedste for, at ogsa dan-

skere med fritidshus i Sverige foler sig trygge. ... Og vi kan tilbyde dig en fritidshusforsik-

ring, som daekker dit fritidshus i Sverige ...”.

Den foreliggende dokumentation vedr. brugen af varemeerket i Danmark i 5-ars brugsperio-
den viser, at Trygg-Hansa har sendt forsikringsbreve/ policer/opkreevninger til et antal dan-
ske kunder, der har tegnet forsikring hos Trygg-Hansa for deres fritidshuse i Sverige. Der er
mellem parterne omtrentlig enighed om antallet af kundeforhold i 5-ars perioden, og der er
enighed om, hvilket retten kan tiltreede, at denne divergens er uden betydning for sagens af-
gorelse. Antallet, ca. 35, er efter det foreliggende under alle omsteendigheder hgjere end an-

tallet, ca. 25, i den tidligere periode, som Patent- og Varemeerkestyrelsen traf afgorelse om.

Det er rettens vurdering, at Trygg-Hansa efter tjenesteydelsens art og aftagerforholdene pa
markedet for tjenesteydelsen ma anses for i perioden at have gjort erhvervsmeessigt relevant
og tilstreekkelig brug af varemaerket med henblik pa at fastholde eller erhverve markedsan-
dele for tjenesteydelsen. Retten finder herefter, at Trygg-Hansa har gjort reel brug af vare-

merket i den foreliggende periode.



-16 -

Under de anforte omsteendigheder finder retten ikke grundlag for at tage Trygs principale

pastand om ophaevelse af varemeerkeregistreringen til folge.

Med hensyn til spergsmalet om begraensning af varemeerkets registrering, jf. varemaerkelo-
vens § 28, stk. 4, ma afgerelsen tage udgangspunkt i den erhvervsmeessige brug, som Trygg-
Hansa i perioden faktisk har gjort af maerket. Brugen har entydigt knyttet sig til den forsik-
ringsydelse, som det svenske Trygg-Hansa har udbudt i Danmark. Denne ydelse har veeret
specifikt malrettet danskeres forsikringstegning af fritidshuse i Sverige og ma betegnes som
klart afgreenset. Dette er tillige illustreret af teksten i de annoncer, som Trygg-Hansa indryk-

kede i danske dagblade kort for den foreliggende 5-ars periode.

Trygg-Hansas forsikringsvirksomhed i Danmark har ikke aendret sig gennem den periode,
om hvilken der har veeret forelagt oplysninger for retten, og der foreligger ingen indikationer
for, at den i Sverige hjemmehorende forsikringsvirksomhed skulle have planer om at udvide
sit udbud af tjenesteydelser pa det danske marked. Der er ikke i gvrigt paberabt - og ses ej
heller at foreligge - oplysninger eller omstendigheder, som kunne give anledning til, at der
til varetagelse af relevante hensyn til Trygg-Hansa virksomhed skulle foretages en anden og
lempeligere begreensning af varemeerkeregistreringen end udvist ved Trygg-Hansas faktiske

virksomhed i Danmark.
Det er herefter rettens opfattelse, at Trygg-Hansas varemeerkeregistrering skal begraenses til
”Forsikringsvirksomhed, nemlig forsikring af fritidshuse i Sverige”, jf. varemeerkelovens §

28, stk. 4. Trygs subsidieere pastand tages herefter til folge.

Efter sagens udfald og omstendigheder skal ingen af parterne betale sagsomkostninger til

den anden part.

Thi kendes for ret
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Repono Holding AB og Trygg-Hansa Forsakringsaktiebolag skal anerkende, at varemaerke-
registrering VR 1993 03993 TRYGG HANSA skal begraenses til "Forsikringsvirksomhed,

nemlig forsikring af fritidshuse beliggende i Sverige".

Ingen af parterne betaler sagsomkostninger til den anden part.

Kai W. Bested Claus Forum Petersen Villy Rasmussen

(Sign.)
Udskriftens rigtighed bekreeftes
P.j.v. Sg- og Handelsretten, den



