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UDSKRIFT
AF
SO- & HANDELSRETTENS DOMBOG

Den 9. marts 2007 afsagde retten i sagen

V 20/06

Kraft Foods AS

(Advokat Jeppe Brinck-Jensen)

mod

Ankenavnet for Patenter og Varemaerker

(Kammeradvokaten ved advokat Thomas Ilsge Andersen)

folgende

DOM

Sagens sporgsmal er om Kraft Food AS' varemearke SMIL registreret i klasse 30 og be-
nyttet for ruller med sma, cylindriske stykker chokolade med karamelfyld kan opretholdes
for chokoladeprodukter og konfekturevarer hovedsagelig bestdende af chokolade.

Kraft Foods AS (Kraft Food) har nedlagt pastand om at den af Ankenaevnet for Patenter
og Varemeerker (Ankeneevnet) den 22. december 2005 trufne afgorelse i sag AN 2005 00003
omggres idet Kraft Foods varemeerkeregistrering opretholdes for chokoladeprodukter og kon-
fekturevarer hovedsagelig bestdende af chokolade i klasse 30.

Ankenavnet har pastaet frifindelse.



Sagsfremstilling

SMIL <w> blev med ansegningsdato den 8. oktober 1987 og registreringsdato 4. januar 1991 re-
gistreret for varer i klasse 30 (Kaffe, te, kakao, sukker, ris, tapioka, sago, kaffeerstatning; mel og
neeringsmidler af korn, bred, konditori- og konfekturevarer; spiseis; honning, sirup; geer, ba-
gepulver; salt, sennep; eddike, saucer (krydrede); krydderier; rais).

I brev af 1. august 2003 til Patent- og Varemeerkestyrelsen (Styrelsen) anmodede Linds
Patentbureau pa vegne en klient om ophavelse af varemarkeregistreringen. Anmodnin-
gen blev begrundet med at SMIL ikke havde veret benyttet i de seneste fem ar for alle
varer i klasse 30. Efter korrespondance mellem Styrelsen og ophaevelsessagens parter traf Sty-
relsen afgorelse den 18. november 2004. Begeeringen om opheevelse blev taget til folge for alle
varer i klasse 30 med undtagelse af "sma chokoladestykker med karamelfyld", jf. varemeerke-
lovens § 28, stk. 2, nr. 1, jf. § 25.

I afgorelsen hedder det bl.a.:

"Det er styrelsens opfattelse, at det indsendte materiale viser reel brug af SMIL for "sma chokoladestyk-

ker med karamelfyld" inden for de sidste fem ar ...

Hvis en indehaver dokumenterer brug for flere varer eller tjenesteydelser inden for samme
omrade, vil styrelsen efter omsteendighederne opretholde varemeerket for neermeste overbe-
greb for disse varer. Opretholdelsen af en registrering for et overbegreb er imidlertid kun

brugt i meget fa tilfeelde ...

Da indehaver saledes ikke har dokumenteret SMIL brugt for andet end for "sma chokolade-
stykker med karamelfyld", kan registreringen ikke — som anfert af indehaver — opretholdes for "cho-

koladeprodukter, kakao, konfekturevarer og slik."

Kraft Food klagede over afgerelsen til Ankenavnet der den 22. december 2005 stadfee-

stede afgorelsen med folgende begrundelse:

"Det tiltreedes, at indehaver ikke har dokumenteret SMIL brugt for andet end "sma cho-
koladestykker med karamelfyld". Herefter og idet ankenaevnet ligeledes tiltreeder, at der ikke
er grund til at opretholde varemeerket for "chokolade" — det neermeste overbegreb — stadfeestes

den paklagede afgorelse."
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Kraft Food anlagde sag den 21. februar 2006 med principal pastand om at Ankenaevnets afgo-
relse skulle omgeres saledes at Kraft Foods varemeerkeregistrering opretholdtes for chokolade
og konfekturevarer i klasse 30, subsidieert for chokoladeprodukter og konfekturevarer hoved-
sagelig bestaende af chokolade i klasse 30. Den principale pastand blev frafaldet ved brev

modtaget den 24. januar 2007. Sagen blev domsforhandlet den 26. januar 2007.

Forklaring

Karina Carlsson har forklaret at hun er markedschef hos Kraft Food for chokoladevarer som

omfatter bl.a. Marabou, Twist, Toblerone, Daim der markedsferes i forskellige
smagsvariationer og sterrelse, og SMIL der markedsferes i én storrelse. Der er betydelig kon-
kurrence pa omradet, og Kraft Foods produkter konkurrerer ogsa indbyrdes. Der findes i
Danmark over 500 produkter der konkurrerer med SMIL. Kraft Foods produkter markedsfe-
res ofte som kampagnetilbud omfattende flere slags chokolade, fx en dobbeltpakning med to
ruller SMIL og en plade Marabou for 35 kr. Malgruppen for SMIL er 19-35-arige, samme
gruppe som for Daim der fas i flere udgaver, herunder som plade og som is. SMIL kunne ogsa
teenkes markedsfort i flere udgaver pa samme mdade som tilfeeldet er med Daim.

Toblerone markedsfores ogsa som sma chokoladestykker (med mandler og honning)
som en del af en pose Twist.

For vidnet er konfekturevarer det samme som "confectionary", dvs. slik i bred forstand,

herunder ogsa tyggegummi.

Parternes argumenter
Kraft Food har henvist til bemerkningerne til forslaget til varemerkelovens § 28,

stk. 4, i Folketingstidende 1990-91 (2. samling), Tilleeg A, sp. 1919, hvor det hedder:

"... Bestemmelsen ma forstds saledes, at registreringen kun opretholdes for de varer, for
hvilke meerket har varet brugt, men varemeerkeretten bevares materielt for ligeartede varer,
hvilket folger af forslagets § 4. Hvor konkret varearten skal angives, ma afklares i praksis, idet
man i nogle tilfeelde ber acceptere, at registreringen opretholdes for et overbegreb, eksempelvis

"leegemidler"”, selv om varemeerket kun anvendes for et bestemt leegemiddel."

I overensstemmelse hermed anferer Jens Jacob Bugge i UfR 1998 B, s. 149, at det

naeppe er muligt alene pa baggrund af bemarkningerne at fastsla at der er tale om en
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meget snaever undtagelse. Han henviser til en svensk dom hvorefter den tilsvarende
bestemmelse i den svenske varemeerkelov er blevet fortolket snaevert (Stockholms
Tingsratts dom af 2. september 1994 refereret i NIR 1995, s. 318).

Andersen og Wallberg anferer i Juristen 1992, side 34, om delvis ophaevelse som et ek-
sempel at man i tilfaelde hvor et maerke er registreret for alle bekleedningsgenstande, men kun
anvendes for alt i undertoj og vinterfrakker, kan opretholde registreringen for det brede be-
greb bekleedningsgenstande, og de anferer videre at man i disse tilfeelde mé anleegge en mild
bedemmelse ud fra formalet med brugspligten som er at fjerne defensive registreringer.

Selv om Styrelsens vejledning af 11. oktober 1996 ikke er en vaesentlig retskilde,

kan der dog henvises til vejledningen, s. 15, hvor det hedder:

"Lovbemeerkningerne leegger op til, at vi e.o. kan acceptere et overbegreb, s& en ansog-
ning ikke skal begreenses ned til de konkrete varer, meerket er brugt for. Bemeerkningerne
leegger imidlertid ikke op til, at det generelt skal veere muligt at opretholde en registrering for

et overbegreb, men derimod at det i nogle tilfeelde ber accepteres."

Styrelsens og Ankenevnets afgorelser i den foreliggende sag er ikke i overensstemmelse
med forarbejderne til bestemmelsen i varemarkelovens § 28, stk. 4, idet der mangler en
begrundelse for at det i det foreliggende tilfaelde ikke skulle veere muligt at opretholde
registreringen for et overbegreb. Det er formentlig udtryk for at Styrelsen i strid med
motiverne har etableret en fast praksis hvorefter registrering for neermeste overbegreb
ikke tillades hvis varen alene anvendes for ét produkt, jf. herved Knud Wallberg, Vare-

meerkeret, 2004, s. 250:

"Der er dog nu etableret en fast praksis for at brug af et meerke for kun en vare ikke kan

opretholde registreringen for et overbegreb."

Den praksis der sigtes til, er administrativ praksis som jo ikke er bindende ved domstolenes
fastleeggelse af reekkevidden af varemeerkelovens § 28, stk. 4. Domstolene bor leegge vaegt pa
forarbejderne og betragtningerne til varemaerkedirektivet og varemaerkeforordningen,
jf. herved betragtning 9 til varemerkeforordningen og betragtning 8 til varemarkedirek-

tivet.
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Den eneste danske afgorelse pa omradet er Home-sagen, U 2001.2094 SHD, hvor retten
fandt at Home havde opfyldt brugspligten for bl.a. klasse 35, selv om Home ikke havde aktivi-
teter der fuldsteendigt deekkede alle dele af klassen.

Endvidere henvises til ALADDIN-sagen, dom afsagt af Retten i Forste Instans den 14. juli
2005 i sagen T-126/03. I sagen, der vedrerte et varemeerke for et pudsemiddel, havde OHIM
(KHIM) anfort at brugen af det eeldre varemeerke viste at "poleringsmidler til metal" ikke
var en ensartet gruppe. Appelkammeret havde anvendt underkategorien "poleringsmidler til
metal, der bestar af et stykke bomuld, der er gennemvaedet med et poleringsmiddel (magisk
bomuld)" ved afgorelsen af om den aldre nationale registrering af ALADDIN i klasse 3 var til
hinder for europeeisk varemeerkeregistrering af ALADIN for "Preeparater til rensning af af-
lobsrer til den metalforarbejdende industri ..." (preemis 38). Retten i Forste Instans an-
forte i preemis 43 at formalet med kravet om reel brug ikke sa meget er at foretage en preecis
afgreensning af det eeldre varemaerkes beskyttelse i forhold til de konkrete varer og tjeneste-
ydelser for hvilket varemaerket pa et givet tidspunkt er blevet brugt, men snarere mere gene-
relt at sikre at det eeldre varemeerke er blevet brugt for de varer og tjenesteydelser for hvil-

ket det er blevet registreret. Dette forte bl.a. retten til folgende (preemis 46):

"Selv om formalet med begrebet delvis brug er, at varemeerker, der ikke er blevet brugt for en
given kategori, ikke kan anvendes, ma det dog ikke have til folge, at indehaveren af det eldre
varemarke mister enhver beskyttelse for varer, der — uden at veere fuldsteendig identiske med
dem, for hvilke en reel brug har kunnet bevises af indehaveren — i det veesentlige ikke adskiller

sig fra disse og herer til samme gruppe, hvor enhver opdeling ville veere vilkarlig ..."

Det er Kraft Foods synspunkt at begreensningen af registreringen til "sma chokoladestykker
med karamelfyld" netop er udtryk for en vilkarlig opdeling der ser bort fra at SMIL konkurre-
rer med andre chokolade- og konfektureprodukter som fx Daim, Marabou og Toblerone for
blot at neevne nogle af Kraft Foods egne produkter. Det er formentlig ogsa uden vide-
re klart at neermeste overbegreb til "sma chokoladestykker med karamelfyld" ikke kan
veare "chokolade". Der kan teenkes mange mellembegreber af praktisk kommerciel be-
tydning inden man kommer op til chokoladebegrebet: "chokoladestykker med kara-
melfyld", "chokoladestykker med fyld" "sma chokoladestykker" og sa fremdeles.

Det vil veere muligt sddan som pastanden er udformet, at opretholde Kraft Foods vare-

merkeregistrering for chokoladeprodukter eller for konfekturevarer hovedsagelig be-
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staende af chokolade i klasse 30, men en siddan opdeling ville vere vilkarlig og ikke ta-
ge hensyn til de markedsmeessige forhold.

Ved afgorelsen har Ankenaevnet ikke taget tilstreekkeligt hensyn til varemeerkeindeha-
verens interesse i produktudvikling af SMIL, fx svarende til den udvikling der har
fundet sted for Daims vedkommende, jf. herved ALADDIN- dommens praemis 51, der
fremheaever at bestemmelserne i varemerkeforordningens artikel 43 skal anvendes

under hensyntagen til varemaerkeindehaverens

"legitime interesse i for fremtiden at kunne udvide sit sortiment af varer eller tjeneste-
ydelser inden for greenserne af de ord, der betegner de varer eller tjenesteydelser, for hvilke

varemeerket er registreret ...".

Endelig bemeerkes at ogsa hensynet til tilliden til varemaerkeregisteret taler imod
en for snever opretholdelse af registreringer. Styrelsens praksis vil fore til at registe-

ret bliver mindre anvendeligt som vejledning om frie omrader.

Ankeneevnet har henvist til at formalet med reglerne om brugspligt og begreensning af
beskyttelsen for registrerede meerker er at hindre defensive registreringer. Det ses bl.a. af be-
tragtning 9 til varemarkeforordningen ("det er kun berettiget at beskytte EF-varemeer-
kerne og at beskytte eeldre registrerede meerker, i det omfang de pagaeldende maerker
rent faktisk bruges") og af betragtning 8 til varemeerkedirektivet ("kreeves, at de regi-
strerede merker rent faktisk bruges"). Det kraeves derfor ogsa i varemarkedirektivets
art. 12 om fortabelsesgrunde at indehaveren skal gore reel brug af maerket.

SMIL er reelt ikke brugt for chokolade i almindelighed eller for konfekture. Beg-
ge begreber er meget omfattende, og en accept af sagsogerens synspunkter ville seette vare-
meerkelovens § 28 ud af kraft. Den modifikation af kravet om reel brug der angives i motiver-
ne til varemaeerkelovens § 28, stk. 4, er meget snaever og kan ikke fa betydning i den forelig-
gende situation hvor "chokolade med karamelfyld" heevdes at omfatte ethvert chokolade- eller
konfektureprodukt.

I deres anvendelse af varemaerkelovens § 28, stk. 4, har Styrelsen og Ankenaevnet med
rette ud fra formalet med bestemmelsen og med bestemmelserne om brugspligt fundet at "sma
chokoladestykker med karamelfyld" ikke er identisk med ethvert chokolade- eller konfekture-

produkt. Dette er i overensstemmelse med motiverne til varemaerkelovens § 28, stk. 4, og
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stemmer med vejledningen af 11. oktober 1996, side 15, hvoraf bl.a. fremgar at et meerke der
kun er brugt for en enkelt vare, som hovedregel kun kan opretholdes for denne vare. Hvad
der ligger i overbegreb er neermere belyst ved eksempler i vejledningen, side 16, hvor det ogsa
naevnes at man ud fra forméalet med reglerne ikke kan anvende alt for vide overbegreber.

Begreberne "chokoladeprodukt" og "konfektureprodukt" er meget brede. Det kan bl.a.
ses af eksemplerne i Nudansk Ordbog under de respektive opslag. Som forklaret af Karina
Carlsson er der da ogsa mere end 500 produkter der konkurrerer med SMIL.

Styrelsens og Ankenaevnets rubricering af varen som SMIL er maerke for, og fastleggel-
sen af det naermeste overbegreb er saglig og velbegrundet.

Med hensyn til Home-dommen bemzerkes at problemstillingen i denne sag var en noget
andet end i den foreliggende, bl.a. var HOME et velkendt varemeerke.

Det ma ved afgorelsen erindres at begraensning af registreringen ikke fratager SMIL den

beskyttelse mod lignende meerker for lignende vare som folger af varemaerkelovens § 4.

Rettens afgorelse
Ved afgerelsen af 18. november 2004 fandt Styrelsen at der forela reel brug af SMIL for "sma

chokoladestykker med karamelfyld" inden for de sidste fem ar. Videre bemaerkede Styrelsen:

"Hvis en indehaver dokumenterer brug for flere varer eller tjenesteydelser inden for samme omrade, vil
styrelsen efter omsteendighederne opretholde varemeerket for neermeste overbegreb for disse varer. Op-

retholdelsen af en registrering for et overbegreb er imidlertid kun brugt i meget fa tilfelde..."

Styrelsens afgorelse ma betyde at man ikke fandt at kunne opretholde regi-
streringen for naermeste overbegreb, da Kraft Food ikke havde dokumenteret brug
for flere varer inden for samme omrade, men alene den beskrevne brug for "sma chokola-
destykker med karamelfyld". Denne opfattelse, hvorefter opretholdelse af et varemeer-
ke for et overbegreb tilsyneladende kun kan ske i tilfeelde hvor market har veret be-
nyttet for flere varegrupper, synes vanskelig at forene med opfattelsen i Styrelsens notat
af 11. oktober 1996, pkt. 7.3., eller med bemerkningerne til forslaget til varemeerkelo-
vens § 28, stk. 4, i Folketingstidende 1990-91 (2. samling), Tilleeg A, sp. 1919, der forud-
setningsvist giver mulighed for efter en konkret vurdering at acceptere opretholdelsen
af et varemaerke for et overbegreb, ogsa i tilfeelde hvor maerket er anvendt for et enkelt pro-

dukt.
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Derimod synes Styrelsens begrundelse at veere i overensstemmelse med referatet
af dens praksis hos Knud Wallberg, Varemeerkeret, 2004, side 250, der efter henvisning til

lovbemeerkningerne anforer:

"Der er dog nu etableret en fast praksis for at brug af et meerke for kun én vare ikke kan

opretholde registreringen for et overbegreb."

Med hensyn til den tilsvarende problemstilling vedrerende det registrerede beskyttel-
sesomfang ved anvendelsen af art. 43, stk. 2 og 3, i varemarkeforordningen kan henvi-
ses til dommen afsagt af Retten i Forste Instans den 14. juli 2005 i sagen T-126/03 (ALADDIN),
seerligt preemis 46.

Det er pa denne baggrund rettens opfattelse at begraensning af registreringen af
SMIL til alene at vedrere "sma chokoladestykker med karamelfyld" er for sneever i
forhold til de hensyn der ligger bag bestemmelsen i varemeerkelovens § 28, stk. 4, jf. vare-
meerkedirektivets art. 10, art. 11, stk. 4 og art. 13 samt varemerkeforordningens art. 15
og art. 43, stk. 2 og 3.

Det er videre rettens opfattelse at det neermeste overbegreb for "sma chokolade-
stykker med karamelfyld" ikke er chokolade, men at der findes flere mulige overbe-
greber der er videre end "sma chokoladestykker med karamelfyld", men sneevrere end "cho-
kolade".

Efter Kraft Foods pastand skal det tillades at varemaerkeregistreringen opretholdes for
"chokoladeprodukter og konfekturevarer hovedsagelig bestaende af chokolade" i klas-
se 30. Disse betegnelser ma imidlertid efter rettens kendskab til omradet deekke over
serdeles omfattende varegrupper og saledes fore til at registreringen opretholdes for
langt mere end hvad der kan veere tilfeeldet selv efter den videre forstaelse af varemeerkelo-
vens § 28, stk. 4, der kan folge af bemerkningerne til bestemmelsen, en forstaelse der ef-
ter rettens opfattelse synes at veere i overensstemmelse med dommen afsagt af Retten i
Forste Instans den 14. juli 2005 i sagen T-126/03.

Retten kan derfor ikke give Kraft Food medhold.

Ved fastsaettelsen af sagsomkostninger er taget hensyn til sagens udfald og det
merarbejde dens principielle betydning ma antages at have medfert, og til at den prin-

cipale pastand blev frafaldet kort for hovedforhandlingen.
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Thi kendes for ret:

Ankeneevnet for Patenter og Varemeerker frifindes.

Inden 14 dage skal Kraft Foods AS i sagsomkostninger betale 30.000 kr. til Ankenaevnet

for Patenter og Varemeerker.

Aksel Gybel Jens Feilberg Villy Rasmussen

(Sign.)

Udskriftens rigtighed bekraftes
P.j.v. Se- og Handelsretten, den



