RESUME:
AN 2013 00006 — VA 2010 03584 CREAMIE <w> - Manglende sa&rpreaeg

Patent- og Varemarkestyrelsen afslog delvis at registrere varemarket VA 2010 03584 CREAMIE
<w> med den begrundelse, at det ansggte maerke ikke har det for registrering ngdvendige serpraeg for
de ansggte varer i klasse 18 og 25. Denne afggrelse blev indbragt for Ankenavnet for Patenter og
Varemarker, som omgjorde afgerelsen og tillod registrering af merket for de ansggte varer og
tjenesteydelser.

KENDELSE:

Ar 2014, den 4. februar afsagde Ankenavnet for Patenter og Varemaerker

(Hans Chr. Thomsen, Hanne Kirk Deichmann, Eva K. Borgen og Jens Schovsbo)
falgende kendelse i sagen AN 2013 00006

Klage fra
Jens Poulsen Holding A/S

v/Patrade A/S

over

Patent- og Varemarkestyrelsens afgerelse af 9. april 2013 vedr. VA 2010
03584 CREAMIE <w>,

Ankenavnet har behandlet sagen skriftligt.

Ankenzvnet udtaler:

Det ansggte meerke CREAMIE er et fantasiord med en klar pendant til det engelske ord cream eller
creamy, der betyder blandt andet cremefarvet. Market CREAMIE adskiller sig imidlertid
tilstreekkeligt fra sit engelske ophav, saledes at det ikke vil blive opfattet som en forkert stavemade
heraf, og merket kan derfor ikke anses for at veaere en angivelse af farven cremefarvet. Market
CREAMIE kan saledes ikke angive de ansggte varer og tjenesteydelsers beskaffenhed i form af deres
farve. Market CREAMIE er dermed ikke beskrivende for de ansggte varer og tjenesteydelser og har
derfor det til registrering forngdne serpreeg. Idet klager hermed far medhold, har ankenavnet ikke

taget stilling til det af klager for ankenavnet fremfarte om indarbejdelse af det ansggte maerke.



Herefter bestemmes:
Den af Patent- og Varemarkestyrelsen trufne afgerelse omggres, saledes at market
CREAMIE registreres for samtlige de af ansggningen omfattede varer og tjenesteydelser.

Sagens baggrund:

Den 1. december 2010 indleverede Patrade A/S pa vegne Jens Poulsen Holding ApS ansggning om

registrering af varemarket CREAMIE <w> for:

Klasse 18: Leeder og leederimitationer samt varer fremstillet af disse materialer (ikke indeholdt i andre
klasser), skind og huder, kufferter og rejsetasker, paraplyer, parasoller og spadserestokke, piske og

sadelmagervarer.

Klasse 25: Beklaeedningsgenstande, fodtej og hovedbeklaedning.

Klasse 35: Annonce og reklamevirksomhed, bistand ved forretningsledelse, bistand ved
forretningsadministration, bistand ved varetagelse af kontoropgaver.

Med brev af 9. april 2013 afslog Patent- og Varemerkestyrelsen ansggningen med faglgende

begrundelse:

”...Vi skrev til dig i vores brev fra den 25. oktober 2012, at vi ville afsla dit varemeerke for de ansggte
varer, hvis vi ikke modtog indarbejdelsesmateriale.

Da du ikke har indsendt indarbejdelsesmateriale og vi vurderer, at du ikke har indsendt yderligere
oplysninger, som har betydning for vores vurdering, afslar vi din ansggning for fglgende varer:

Klasse 18: Leader og leederimitationer samt varer fremstillet af disse materialer (ikke indeholdt i andre
klasser), skind og huder, kufferter og rejsetasker, paraplyer, parasoller og spadserestokke, piske og
sadelmagervarer.

Klasse 25: Beklaeedningsgenstande, fodtej og hovedbekladning.

Det ansggte varemarke har ikke det seerpraeg, et varemeerke skal have for at kunne registreres for disse
varer.

Begrundelsen herfor er, at dit marke er naesten identisk med det engelske ord CREAMY, den eneste
forskel er at dit mearke afsluttes med ”IE” i stedet for ”Y”. ”IE” og Y udtales i mange tilfeelde ens pa
engelsk, og ordet CREAMIE udtales pa samme made uanset om det er stavet med ”IE” eller ”Y”. Vi
opfatter derfor ordet CREAMIE som en forkert” stavemade af ordet CREAMY og vurderer derfor, at
den gennemsnitlige danske forbruger vil opfatte market som en angivelse af farven cremefarvet.

Ifglge Longman, Dictionary of Contemporary English angiver ordet CREAMY farven ”pale yellow-
white”.
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For varerne ”leder og laederimitationer samt varer fremstillet af disse materialer (ikke indeholdt i
andre klasser), skind og huder, kufferter og rejsetasker, paraplyer, parasoller og spadserestokke, piske
og sadelmagervarer” i klasse 18 samt ”beklaedningsgenstande, fodtej og hovedbeklaedning” i klasse 25
mangler dit marke saledes seerpraeg, idet det kan angive disse varers beskaffenhed, nemlig at de har
farven “creamy”.

Vi har afgjort sagen efter varemerkelovens § 20, stk. 2, jf. § 13, stk. 2.

Du kan anke denne afgarelse til Ankenavnet for Patenter og Varemaerker. Ankefristen er pa 2
maneder.

Der kan i den forbindelse henvises til varemerkelovens § 46.
En eventuel anke skal, sammen med begrundelsen for anken og ankegebyret pa kr. 4000,-, sendes til

Ankenzvnet for Patenter og Varemeerker, Helgeshgj Allé 81, 2630 Taastrup. Du kan ogsa betale
gebyret pa konto nr. 0216 4069056296, og sende anken via e-mail til pvanke@dkpto.dk.

Pa naevnets hjemmeside pa adressen www.pvanke.dk kan du leese mere om, hvordan du anker
styrelsens afgarelser, og hvordan navnet behandler sagen.

Vi vil registrere maerket for de varer og tjenesteydelser som dit marke har sarpraeg for, medmindre du
har klaget over styrelsens afgarelse til Ankenavnet for Patenter og Varemerker inden for den fastsatte
klagefrist.

Klasse 35: Annonce og reklamevirksomhed, bistand ved forretningsledelse, bistand ved
forretningsadministration, bistand ved varetagelse af kontoropgaver.

Du er velkommen til at kontakte os, hvis du har spgrgsmal til sagen...”

Denne afgarelse blev med brev af 7. juni 2013 fra Patrade A/S pa vegne klager Jens Poulsen Holding
ApS indbragt for Ankenavnet for Patenter og Varemarker med fglgende pastand:

... I'henhold til Varemarkelovens 8§ 46 indbringes Styrelsens afgarelse af 9. april om delvist afslag af
ansggning pa CREAMIE, der er ansggt for:

Klasse 18:

Laeder og leederimitationer samt varer fremstillet af disse materialer (ikke indeholdt i andre klasser);
skind og huder; kufferter og rejsetasker; paraplyer, parasoller og spadserestokke; piske og
sadelmagervarer.

Klasse 25:
Bekladningsgenstande, fodtgj og hovedbeklaedning.

Klasse 35:
Annonce- og reklamevirksomhed, bistand ved forretningsledelse og forretningsadministration, bistand
ved varetagelse af kontoropgaver.

Styrelsen vurderer, at det ansggte maerke ikke har tilstreekkeligt seerpraeg for:

Klasse 18:
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Laeder og leederimitationer samt varer fremstillet af disse materialer (ikke indeholdt i andre klasser);
skind og huder; kufferter og rejsetasker; paraplyer, parasoller og spadserestokke; piske og
sadelmagervarer.

Klasse 25:
Bekladningsgenstande, fodtgj og hovedbekladning.

Anbringender:

| henhold til Varemarkelovens §13 stk. 2, er varemaerker udelukket fra registrering, safremt
varemarket udelukkende bestar af tegn eller angivelser, der i omszatningen kan tjene til at betegne
varens eller tjenesteydelsens art, beskaffenhed, mangde, anvendelse, veerdi, geografiske oprindelse,
tidspunktet for varens fremstilling eller for praestationen af tjenesteydelsen, eller andre egenskaber ved
disse. Desuden er varemarker udelukket fra registrering, safremt det lukkende bestar af tegn eller
angivelser, som i daglig sprogbrug eller efter almindelig markedsferingsskik udgar en saedvanlig
betegnelse for varen eller tjenesteydelsen.

Det anmeldte maerke er CREAMIE og ikke CREAMY . Styrelsen har angivet, at ordet CREAMY
angiver farven “’pale yellow-white”. Det er séledes ikke det anmeldte maerke, der kan angive denne
farve, men CREAMY.

Ordbogen fandt ikke pracis ordet "creamie”, men derimod nogle ord, der ligner: creme, creative,
creamy, crease og create. Se bilag 1. CREAMIE har saledes adskillige betydninger. Hvorfor
Styrelsen alene laegger sig fast pA CREAMY, er vi uforstaende overfor.

Der skal tages stilling til, om CREAMIE har tilstraekkelig sarpreeg, hvilket vi er af den opfattelse, at
det har. Ved vurdering af et ordmarkes sarpraeg, skal der inddrages en lang reekke forhold, herunder
deres begrebsmaessige indhold; om maerket indgar som mere eller mindre sedvanlige betegnelser
inden for den pageeldende branche; hvordan det ma forventes, at den relevante omsaetningskreds vil
opfatte merket, herunder om market ma forventes at kunne forstas af omsatningskredsen; selvom det
ikke er et dansk ord, eller om eventuelle "alternative" stavemader (misspellings) af et almindeligt ord
er tilstraekkelig saeregen til, at dette giver meerket sarpraeg osv.

Af bilag 2 fremgar, at Google opslag pa CREAMIE fremdrager alene ansggers egen anvendelse af
CREAMIE for de ansggte produkter. Det fremgar saledes ogsa af erklearing af den 6. juni 2013 fra
Brancheorganisationen DM&T (Dansk Mode & Tekstil), at der absolut ingen friholdelsesbehov er for
CREAMIE i ansggers branche — nemlig tekstilbranchen.

Yderligere anfarer DM&T, at det er deres opfattelse, at et af ansggers beslaegtede varemaerker:
CREAM, der har eksisteret siden 2004 og veeret en del af modebilledet, har positioneret sig som et
kendt meaerke indenfor den danske modetgjsbranchen. Desuden anfgrer DM&T, at de ikke omfatter
cremet som en farve, men umiddelbart som en konsistens”. Hvilket vi tidligere har anfort overfor
Styrelsen. DM&T angiver desuden, at en registrering af CREAMIE som ordmaerke ikke hindrer
branchen i at markedsfare f.eks. en creme-farvet top, nederdel, sko etc. Bilag 3.

Jeevnfar ovenfor og bilag 1 har det anmeldte meerke CREAMIE ingen betydning, ej heller pa engelsk.
Det ma derfor fastslas, at det anmeldte maerke CREAMIE ikke har nogen begrebsmassig

betydning. Ved vurdering af om et merke har tilstreekkelig seerpraeg i henhold til Varemarkelovens §
13, skal det vurderes, hvorfor det anmeldte maerke er beskrivende eller har en sddan karakter, at det
ikke kan forventes, at den relevante omseetningskreds vil opfatte market som et egentligt

varemarke. Det anmeldte maerke CREAMIE er ikke beskrivende for varens art, og der ses ingen
argumenter for, at maerket ikke kan forventes at blive anset som et egentligt varemarke af den
relevante omsaetningskreds, hvor netop farveangivelser ikke er ualmindelige. Denne
"kendetegnsfunktion™ bidrager til, at forbrugeren kan differentiere mellem forskellige udbyderes varer
eller tjenesteydelser, hvilket vil sette forbrugeren i stand til at genvalge eller fravaelge varer eller
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ydelser fra én bestemt udbyder. Dette understgttes af DM&T, der netop giver udtryk for, at
godkendelse og registrering af CREAMIE ikke hindrer branchen i at anvende farveangivelsen
CREME-farvet.

Styrelsens praksis pa omradet har séledes tidligere ej heller fulgt en sa restriktiv praksis, som i
neerverende sag. Bland andet er falgende tidligere registreret:

1. VR 2004 03960 CREAMY TURTLE <w> for klasserne 25, 30, 33
2. VR 1994 01402 LAVENDEL <w> for klasse 25

3. VR 2005 04363 hvid fisk <w> for klasse 33

4. VR 1993 02404 Hvid Kempe <w> for klasse 30

5. VR 1997 04657 SORT-ULTRA <w> for klasse 17

6. VR 2005 04064 ORIGINAL GUL FISK <w> for klasse 33

Ad 1.
TURTLE angiver varernes form, hvorfor CREAMY ma anses for at have sarprag.

Ad 2.
LAVENDEL er en farveangivelse.

Ad 3.:
Fisk er varernes art, hvorfor HVID er det beerende i varemaerket.

Ad 4.
Kampe er varens beskaffenhed, hvorfor HVID er det baerende i varemarket.

Ad5.:
Sort-Ultra er en farveangivelse (ultra-sort).

Ad 6.
Original er en betegnelse for varerne. Fisk er varens art, hvorfor GUL er det barende i varemaerket.

Listen over registreringer i Styrelsens database er lang, og de ovennavnte varemarker er kun et lille
udpluk herfra. De fremdragne rettigheder indeholder alle en farvebetegnelse, hvorfor et marke som
CREAMIE, der ikke er en farveangivelse og ej heller, efter vores vurdering, associerer hertil — og slet
ikke til den danske farvebetegnelse, ikke bgr hindres registrering.

Sluttelig skal naevnes, at det faktum, at farvebetegnelser, citat fra Styrelsens guidelines for
varemaerker sasom rgd, bla, gran etc., kan opfattes som beskaffenhedsangivelser, hvis betegnelsen
s@ges registreret for en vare, der kan have den pageldende farve, eller hvis farvebetegnelsen har en
serlig betydning i forhold til denne kategori af varer”, er ikke relevant i neervaerende sag. CREAMIE
er ikke en farveangivelse.

Ansgger har desuden fremsendt dokumentation for, at maerket CREAMIE er indarbejdet i Danmark
for de ansggte produkter. Vi anmoder derfor om muligheden for at eftersende dette materiale inden for
2 maneders frist.
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Pa baggrund af det anfarte skal vi venligst bede Ankenavnet omstade Styrelsens afgarelse og
tilbagesende ansggningen til Styrelsen for registrering af maerket for alle ansggte varer og
tjenesteydelser...”

Med brev af 12. august 2013 fra Patrade A/S pa vegne klager Jens Poulsen Holding ApS blev klagen
uddybet som fglger:

... | forleengelse af anke indgivet den 7. juni 2013 fremsendes hermed dokumentation for, at det
anmeldte marke er kendt og indarbejdet pa det danske marked som ansggers varemzrke for de
ansggte varer. Vedlagt skrivelse af den 7. juni 2013 som bilag 3 har DM&T anfart, at det er deres
opfattelse, at en registrering af CREAMIE som ordmarke ikke hindrer branchen i at markedsfare
f.eks. en creme-farvet top, nederdel, sko etc. Den relevante brancheforening finder saledes ikke, at der
er et friholdelsesbehov for market CREAMIE i den relevante branche, hvilket ma vare en indikator
for, at meerket bgr kunne registreres som ansggers varemeerke.

Desuden har ansgger i henhold til varemarkelovens 8 3 stk. 2 nr. 3 stiftet forngdent s&erpraeg gennem
anvendelse og indarbejdelse af varemerket i Danmark. Vedlagt fremsendes dokumentation herfor:

Bilag 1: Udpluk af ordre 2011

Bilag 2: Udpluk af ordre 2012

Bilag 3: Udpluk af ordre 2013

Bilag 4: Artikel fra 2014 Bgrnetgjsindkgberen

Bilag 5: Creamie kollektion sommer 2012. Girly Fashion.

Bilag 6: Creamie kollektion vinter 2012. Tiny Zone

Bilag 7: Avrtikel fra 2012. Septemberblog

Bilag 8: Creamie Fall 2012. Designersmarket online

Bilag 9: Creamie Winter 2011. Creamie.dk

Bilag 10: Arsrapport 2012, hvoraf ansgger, omsatning, varemarker mv. fremgér.

Pa baggrund af det tidligere over for Styrelsen anfarte, vores anke af den 7. juni 2013 samt
nerveaerende dokumentation for indarbejdelse og brancheforeningens udtalelse om, at der i branchen
ikke er et friholdelsesbehov for CREAMIE, skal vi anmode om godkendelse af ansggningen...”

Med brev af 30. august 2013 afgav Patent- og Varemaerkestyrelsen fglgende udtalelse:

”... Som svar pa Ankenavnets brev af 13. august 2013 skal styrelsen udtale falgende:

Under behandlingen for Ankenavnet ses der ikke at veere fremlagt sadanne nye vesentlige
argumenter, at styrelsen har anledning til at &ndre opfattelse.
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Styrelsen skal dog supplerende bemerke, at ordet “cremet” ifolge flere danske ordbegger pa dansk
anses for at vaere en farveangivelse. Saledes fremgar fglgende af sproget.dk:

Ordbager = (¥

Retskrivningsordbogen
cre|met adj., cremede; en cremet suppe
Den Danske Ordbog

+ cremet adj. - nu uofficiel stavemade: kremet (se hele artiklen i DDO)
1. som minder om creme mht. konsistens, farve el. smag.

i DDO)

« cremel vb. - nu uofficiel stavemade: kreme (se hele artiklen i DDO

creme ind
smere med creme

Det bemarkes, at sproget.dk er etableret i et samarbejde mellem Kulturministeriets institutioner for
sprog og litteratur, Dansk Sprognavn og Det Danske Sprog- og Litteraturselskab.

Pa tilsvarende vis fremgar fglgende af Gyldedals &bne encyklopadi pa hjemmesiden
denstoredanske.dk:

cremet
Fuks 0 B

cremet, (se creme), af en cremelignende konsistens elller farve.

Det engelske ord “creamy” har en tilsvarende betydning, hvilket fremgér af bl.a. Longman Dictionary
of Contemporary English, hvor fglgende er anfart:

cream-y comparative creamier, superlative creamiest

1 thick and smooth like cream:
Beat the mixture until smooth and creamy.

a saft cheese with a creamy texture

2 containing cream:
creamy milk

3 pale yellow-white in colour

Tilsvarende fremgar ogsa af Collins English Dictionary, hvor fglgende er anfart:
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CIréamy (krizmz @ )

» Definitions

adjective
Word forms: creamier, creamiest

1. resembling cream in colour, taste, or consistency

2. containing cream

Der kan folgelig ikke herske tvivl om, at det danske ord ”cremet” og det engelske ord ’creamy” begge
refererer til en farve.

Styrelsen skal i den forbindelse supplerende oplyse, at sggninger pa Internettet viser en udbredt brug
af ordene “cream” og “creamy” som farveangivelser for diverse varer, herunder for tegj, jf. vedlagte
bilag A. Styrelsens vurdering af, at ordene “cream” og “creamy” anvendes som farvebetegnelser
understgttes saledes ikke blot af ordbogsopslag, men ogsa af eksempler pa faktisk brug inden for
forskellige brancher.

Endeligt skal om betydningen af ordet ”cream” ogsé bemarkes, at klager selv anvender ordet ’cream”

som en farveangivelse, hvilket bl.a. fremgar af det indsendte bilag 1, Udpluk af ordre, hvor falgende er
at finde i ordrenr. IEI-10107 af 9. september 2011:

81703 Annika Dress- MIN 1 ass
Composition: 100% Cotton

Ass, Colours Sizes: 104 110 116
8A K 2041 Cream Kitt 1 1 1

Der kan saledes heller ikke herske tvivl om, at ogsa klager er bekendt med, at ordet “cream” er en
farveangivelse.

Det ansggte merke “creamie” udger efter styrelsens opfattelse blot en misspelling af det engelske ord
”creamy”. Pa grund af det nare sleegtskab, sdvel i stavemade som i udtale, mellem ordet “cremet” og
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“creamy”, finder styrelsen det mere end naerliggende at antage, at en dansk gennemsnitsforbruger vil
forstd det engelske ord “creamy” i betydningen “cremet”, og dermed ogsé forstd det ansegte meerke
CREAMIE som en angivelse af en farve.

Klager har under ankesagen indsendt en erklaring fra Dansk Mode & Textil (DM&T). | erklaeringen
anferer DM&T bl.a., at man ikke finder, at der er et friholdelsesbehov for ordet creamie”. DM&T
begrunder bl.a. denne konklusion med, at “cremet ikke i sig selv er en farve, men umiddelbart kan
betragtes lige sa vel som en konsistens”.

Styrelsen skal hertil anfare, at udover den umiddelbare selvmodsigelse, der ligger i udsagnet om, at
”cremet” ikke er en farve, men dog “lige s& vel” kan opfattes som en konsistent, sa fremgar det klart af
de neavnte ordbogsopslag ovenfor, at bade “cremet” og “creamy” netop er farveangivelser og
anvendes som sadan, herunder af klager selv.

At ordene “cremet” og “creamy” ogsd har andre betydninger, herunder kan henvise til en vares
konsistens, er uden betydning, hvilket bl.a. fremgar af EU-Domstolens afgarelse af 23. oktober 2003 i
sagen C-191/01 P, Doublemint, hvor det i praeemis 32 anfores, at et varemerke kan “udelukkes fra
registrering, safremt det i det mindste i en af dets mulige betydninger betegner en egenskab ved de
pageldende varer eller tjenesteydelser”.

Derudover baserer DM&T konklusionen om, at der ikke bestar et friholdelsesbehov, pa den antagelse,
at en eneret for anseger til ordet ”creamie” ikke vil forhindre andre erhvervsdrivende i at henvise til, at
deres tgj er “creme-farvet”.

Om dette skal styrelsen bemarke, at varemerkelovens 8 5, stk. 2 ikke kan anvendes som begrundelse
for, at et beskrivende tegn registreres som varemerke. At en varemearkeindehavers rettigheder
begreenses efter denne bestemmelse i forhold til de dele af et tegn, der kan angive en egenskab ved
varen eller tjenesteydelsen, kan ikke fare til, at kravene i varemarkelovens § 13, stk. 2, nr. 1 skal
ignoreres. En sadan antagelse ville nemlig gare de hensyn, der ligger til grund for denne bestemmelse,
for illusoriske.

Herom skal endvidere bemarkes, at det af adskillige afgarelser fra EU-Domstolen, herunder bl.a. de
forenede sager C-108/97 og C-109/97, Windsurfing Chiemsee, C-102/07, Adidas/Marca Mode,
fremgar, at et af hensynene bag kravet i varemerkelovens § 13, stk. 2, nr. 1, netop er
”friholdelsesbehovet”. Det ma derfor ogsd anses for paradoksalt, at DM&T med den navnte
begrundelse erklerer, at der ikke her bestar et friholdelsesbehov.

Styrelsen skal faglgelig fastholde, at maerket CREAMIE er uden iboende sarpraeg, idet der blot er tale
om en simpel misspelling af den beskrivende farveangivelse “creamy”.

Klager har endvidere over for Ankenavnet henvist til, at klagers marke er indarbejdet, og har i den
anledning indsendt diverse materiale til dokumentation herfor.

Styrelsen har imidlertid ikke tidligere haft anledning til at tage stilling til klagers pastand om, at
mearket CREAMIE er indarbejdet, og har heller ikke tidligere varet forelagt dette materiale.

Styrelsen fastholder derfor afgerelsen af 9. april 2013 og den under behandlingen fremfarte
argumentation og vurdering, og skal anmode Ankenavnet om at stadfaeste den trufne afgerelse...”

Med brev af 19. september 2013 kommenterede Patrade A/S pa vegne klager Jens Poulsen Holding

ApS styrelsens udtalelse saledes:
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... Vi henviser til Ankenavnets skrivelse af den 2. september 2013.

Det er vores vurdering, at Styrelsen ikke fremkommer med yderligere argumenter i sagen, hvorfor
vores tidligere anbringender og argumenter fastholdes. Styrelsen angiver, at ’cremet” og “’creamy”
kan anses som farveangivelser. Det relevante i naerveerende sag er imidlertid det anmeldte maerke
CREAMIE.

Styrelsen er af den opfattelse, at CREAMIE er en misspelling af ”creamy”. Det er vi uenige i.
CREAMIE er et fantasiord, der ikke optraeder i nogen ordbgger, hvilket Styrelsen ej heller har fundet.

Styrelsens bemarkninger til den af appellanten indsendte brancheerklering er noget uklare. Her ma vi
igen pointere, at det ansggte maerke er CREAMIE, og der netop i den pageeldende brancheerklearing
fremgar, at der IKKE er et friholdelsesbehov for dette meerke. At Styrelsen har en anden opfattelse af
CREAM og CREAMY, finder vi irrelevant i nervarende sag og vil afsta fra at imgdega dette. Dette er
imidlertid ikke en tilkendegivelse af, at vi er enige med Styrelsen om dette.

Styrelsen angiver desuden, at uagtet at brancheforeningen ikke finder, at der er et behov for friholdelse
af maerket CREAMIE, og at andre erhvervsdrivende fortsat kan anvende betegnelse “creme-farvet”
som farveangivelse for et produkt, er et forsgg pa anvendelse af § 5 stk. 2. Til det ma vi blot anfare, at
Styrelsen opfatter eller veelger at opfatte ordlyden i brancheerkleringen ganske ukorrekt. VML § 5 stk.
2 lyder: ”Indehaveren af en varemaerkeret kan ikke forbyde, at andre i overensstemmelse med god
markedsfaringsskik ger erhvervsmassig brug af angivelser vedrgrende varens eller tjenesteydelsens
art, beskaffenhed, mangde, anvendelse, verdi, geografiske oprindelse, tidspunktet for varens
fremstilling eller for prastationen af tjenesteydelsen eller andre egenskaber ved varen eller
tjenesteydelsen”.

Gennem hele sagsforlgbet har ansgger/klager godtgjort, at merket CREAMIE ikke skal anses som en
farvebetegnelse. At DM&T fastslar, at en registrering af CREAMIE ikke forhindrer, at 3. mand kan
anvende “creme-farvet”, er blot en understotning af vores pastand om, at CREAMIE ikke er en
farveangivelse og en imedegaelse af Styrelsen gennemgéende argument for, at ’cremet” og “’creamy”
er farveangivelser. Det bergrer dog ikke det faktum, at den forening, der varetager hele den
pageeldendes interesser, ikke finder, at der er et friholdelsesbehov for CREAMIE. Det er ganske
usadvanligt, at Styrelsen finder belaeg og hjemmel til at modsatte sig branchens opfattelse af maerket
CREAMIE, nar branchen ikke opfatter meerket som beskrivende, og ikke finder det ngdvendigt at
friholde dette maerkes brug ogsa for andre erhvervsdrivende inden for branchen.

De bilag og eksempler Styrelsen vedlaegger, angar ikke det ansegte merket, men derimod “cream”.

I gvrigt skal tilfgjes, at Norge og Sverige begge anser maerket for at veere tilstraekkeligt seerpraeget til at
kunne registreres, jf. bilag 1 og 2.

Vi skal derfor bede Ankenavnet tage anken til fglge og tilbagevise ansggningen til Styrelsen for
dennes registrering af ansegningen...”

Udskriftens og fotokopiens rigtighed bekraeftes.

Ankenzvnet for Patenter og Varemerker, den 4. februar 2014.
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