S@- OG HANDELSRETTEN
DOM

afsagt den 18. februar 2019

Sag BS-19024/2018-SHR

Mad & Kaffe Holding ApS
(advokat Morten von Appen Hertz)

mod

Stefanos Mad & Kaffe ApS
(advokat Seren Bech)

Denne afgorelse er truffet af konstitueret dommer Peter Juul Agergaard og de

sagkyndige dommere Kai Woldike Bested og Per Haakon Schmidt.

Indledning

Sagen blev anlagt den 16. november 2017 ved Kebenhavns Byret. Ved kendelse
af 7. maj 2018 blev sagen henvist fra Kebenhavns Byret til So- og Handelsretten
i medfer af retsplejelovens § 226, stk. 3, jf. § 226, stk. 2, nr. 4.

Sagen vedrerer, hvorvidt Mad & Kaffe Holding ApS har opndet varemaerkeret
ved ibrugtagning eller indarbejdelse af ord- og figurmeerket “"Mad & Katfe”, og
hvorvidt Stefanos Mad & Kaffe ApS” brug af kendetegnet ”Stefanos Mad & Kaf-



tfe” i givet fald kreenker Mad & Kaffe Holding ApS” varemaerkeret eller er i strid

med markedsferingslovens regler.

Parternes pastande

Mad & Kaffe Holding ApS har nedlagt folgende pastande:

1. Stefanos Mad & Kaffe ApS, tilpligtes til straks at ophere med at benytte
“"MAD OG KAFFE” som varemearke, navn, logo og/eller forretningsken-

detegn.

2. Stefanos Mad & Kaffe ApS tilpligtes til straks at slette varemeerkeregi-
strering VR 2017 01234 hos Patent- og Varemaerkestyrelsen.

3. Stefanos Mad & Kaffe ApS tilpligtes at betale 51.000,00 kr. med proces-

rente fra sagens anleeg til betaling sker til Mad & Kaffe Holding ApS.

Stefanos Mad & Kaffe ApS, har nedlagt pastand om frifindelse.

Oplysninger i sagen

Neermere om Mad & Kaffe Holding ApS

Mad & Kaffe Holding ApS (herefter Mad & Kaffe) blev stiftet den 25. februar
2014. Virksomheden blev registreret under branchekoden “restauranter” med
det oprindelige navn CAFELYKKEN ApS og det registrerede formal at drive
café og restaurant samt besleegtet virksomhed. Virksomhedens navn blev aen-
dret til Mad & Kaffe ApS den 8. februar 2016. De reelle ejere er Joakim Lykke

Wridt og Benjamin Geisler-Helsted.



Mad & Kaffe begyndte café- og restaurationsvirksomhed med en café pa Ve-
sterbro beliggende pa Sender Boulevard 68 i 2015 og har siden abnet en café pa
Amager og senest en tredje café pa Frederiksberg. De tre caféer drives i dag un-

der selvsteendige cvr. numre.

Mad & Kaffe har under denne sag paberabt sig varemaerkerettighederne til ord-
meerket “Mad & Kaffe”, som er stiftet ved ibrugtagning, subsidieert gennem in-

darbejdelse.

Det er ubestridt, at Mad & Kaffe gennem nogle ar fra slutningen 2015/ begyn-
delsen 2016 har drevet café- og restaurationsvirksomhed under dette kende-
tegn. Mad & Kaffe anvender tillige kendetegnet i sit logo og pa sin skiltning i

bl.a. felgende former, som er vist nedenfor:
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MAD & KAFFE




Nearmere om Stefanos Mad & Kaffe

Stefanos Mad & Kaffe ApS cvr nr. 38423770 (herefter Stefanos Mad & Kaffe)

blev stiftet den 13. februar 2017 af Stefanos Pizza ApS. Virksomheden blev regi-
streret under branchekoden “restauranter” og med formalet: “"handel med frugt
& gront og delikatesser samt aktiviteter efter ledelsens sken”. Virksomheden
driver en café pd adressen Husumgade 50, Kebenhavn N, der er beliggende ved
siden af “Stefanos Pizzabar”. Virksomhedens direkter er Ibrahim Kaya, der og-

sa er ejer af Stefanos Pizza ApS.

Stefanos Mad & Kaffe indgav den 23. marts 2017 en varemerkeansggning til
Patent- og Varemeerkestyrelsen og fik pa baggrund heraf registreret ordmeerket
”Stefanos Mad & Kaffe” den 7. juni 2017 under VR 2017 01234. Varemeerket
blev registreret i klasserne 29 — 32 og klasse 43, der er fastfood-restaurations-

virksomhed.

Stefanos Mad & Kaffe anvender kendetegnet i sit logo og pa sin skiltning i bl.a.

folgende former, som er vist nedenfor:
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Parternes brug og markedsfering

Googlesogning

Af en af Mad & Kaffe fremlagt googlesagning af 24. oktober 2017 pa ordene
“mad og kaffe” fremgar blandt andet, at "Mad & Kaffe” fremkommer overst i
segningen, hvorefter de enkelte caféer fremkommer som ”“Amagerbro — Mad &
Kaffe” og ” Vesterbro — Mad & Kaffe”. Herefter fremkommer adskillige henvis-
ninger til “Mad & Kaffe”, herunder reservation, To-go, dbningstider m.v. Pa si-
den vises under “sggninger relateret til mad og kaffe” blandt andet “mad og

kaffe stefanos”.

Den relaterede sogning pa billeder viser en lang raekke mindre billeder af mad
serveret i skale og tallerkener, der er anbragt pa borde, deriblandt nogle billeder
af Mad & Kaffes logo, facade og menukort. Folgende udsnit er til illustration af

billederne i sggningen:
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Af en af Stefanos Mad & Kaffe fremlagt googlesogning pa “mad og kaffe” pa 5
sider fremgar blandt andet, at der efter adskillige visninger af “Mad & Kaffe”
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pa side 4 vises “Spisehuset kulturveerftet — mad og kaffe i ra...”, at Stefanos
Mad & Kaffe vises pa side 5, og at “Stefanos Mad & Kaffe” er neevnt under

“segninger relateret til mad og kaffe” pa alle 5 sogesider.

Sociale medier, herunder Instagram

Der er i sagen fremlagt opslag fra Mad & Kaffes Instagramprofil, hvoraf det

fremgar, at Mad & Kaffe pa Instagram har op til 37.700 felgere pa Instagram.

Mad & Kaffe har endvidere til illustration af Mad & Kaffes brug af de sociale
medier fremlagt en raekke artikler og blogs fra AOK-priserne og profilerne
AOK, Politiken, Yelp, Tripadvisor, Foursquare, Facebook, Instagram Google og
fra “Mad & Kaffes” hjemmeside. Ligeledes er der fremlagt en reekke guides og

anmeldelser, herunder eksempelvis folgende omtale af Mad & Kaffe:



Mad & Kaffe
Amagerbro

At Rasmus Kramer Sehou

Mad & Kalle
Amagoibro

Tyrolsgaoe &
2300 Kobenhavn <

Vis pa kort

Abningatider
Al doge kI 8 30-20 00
Kekhenet k| 8.30-1900

Viprare o

Mad & Kaffe har udvidet med endnu en afdeling af deres i

Mad & Kafle pa Sender Boulevard 68 har vagliel Vesterbro med enkell « 3

sarfeles instagramveniigl morgenmad og frokost
S
La®s 0gsa guiden: De 5 pa Sonder Boutevard
& h Faktisk sa meget, al de sidsle ar vandt ‘Byens bedsie calé' o igen « ar e
e aurant oo ¢ Al

nominerel sa de kan ga efler titlen | 2016 Dog er successen vokset sig :
stor. &t de er lobel ind i pladsprobhlemer

Af det fremlagte materiale fremgar det blandt andet af www.AOK.dk, at Mad
& Kaffe i 2015 og 2016 blev karet som vinder af Byens Bedste Café, og at Mad &
Kaffe var blandt de nominerede i 2017. Der fremgar herudover en raeekke omta-
ler af og billeder af Mad & Kaffes café og mad, ligesom "Mad & Kaffe” er naevnt

pa MX.dk som en af Kebenhavns mest “instagrammede” caféer.

Vedrorende Stefanos Mad & Kaffe er der i sagen blandt andet fremlagt materia-
le fra en aeldre Instagramprofil fra den tidligere butik ”Stefanos Coffee”, billede
af facaden fra den tidligere butik ”Stefanos Grenne Hjorne” pa hjornet af Ste-
fansgade og Husumgade, billede fra Stefanos facebookprofil og felgende artikel
af 30. august 2017 fra AOK.dk om Stefanos Mad & Kaffe:



Stefanos Mad &
Kaffe

Af Gita Femhoy
e e e

Stefanos Mad & Kaffe
Husumgade 50
2200 Kebenhavn N

Vis pa kort

Abningstider
08:00-20:30

Godt nyt til morgenmadsfans,

Pa hjemet af Stefansgade og Husumgade ligger Stefanos Mad & Kaffe - en
café ud over det szedvanlige. Her finder du nemiig et fint miks af bade
kabmandsbutik, markedsplads og cafehygge

Hvilket giver god mening, nar man kender histonien bag Stefanos Mad &
2staurant og cale Kaffe, der indtil marts 2017 udelukkende var en lille kebmandsbutik med
Os(eguru holder masser af fnske ravarer og ekologiske delikatesser

Til illustration af parternes branding pa Instagram af billeder af maltiderne er

fremlagt blandt andet folgende billeder:

Mad & Kaffe Stefanos Mad & Kaffe
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Synes godt om fra jeakimwridt, radphilip og 1.109 andre

madagkaffe s brunchtima!

Vores morgenmad bliver serveret helt til ki 13.001 Synes godt om fra alxandrarosenberg, mille_hartmann og
weekenden. 318 andre

Tak for billedet @mariiiagad @ stefanosmadogkaffe #tbt best scrambled eggs i've ever
#madogkaffe #vesterbro #cph #copenhagen #kabenhavn had in my life & wooow thank you far visiting sweetie
#brunch #morgenmad Fbreakfast #aokdk #ack @sharon.chen = W #nerrebro #brunch #breakfast #ackdk
#madogkafteamagerbra #loveit #copenhagen #kebenhavn #stefanos
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Forvekslelighed

Der er i sagen fremlagt fotomateriale af parternes brug af skiltning, logo og bil-

leder som blandt andet vist ovenfor og fotos fra parternes caféer.

Endvidere er fremlagt folgende foto af parternes menukort begge med mulig-

hed for atkrydsning af valgte retter:



10

{/ Mad & Kaffes / et

Q "™/ morgenbraet |

3 retter 7%,
5 retter 129.-
/ retter 149,

= MEIER}
2 stk. spajleg med purleg
2 stk bladkogte g
Skyr m.hjemmelaver muisii og friske ber
Ost og marmelade
3 stk. sigara borek (fera ruller)

= K@D & FISK
Merguez poise
Laksemousse

3 slags kedpilag
Rarzg m. sucuk (tyrkisk krydret polse)

= GRONT
Mozarelia & tomat
Avakado med sesam og citronolie
Menemen (sauteret tormat, pepperirugt og =g}
Humus m. oliven olie og paprika

S DOCs

= L/AKKERIFR
Havregrod m. nodder og zble
3 amerikanske pandekager
Brownie m. bar
Mandel croissant
Skl med fruge

0007 Q0000F COOS

Ot navne

Usdfleies o returnéres 1 baren

Til illustration af parternes brug af hashtags pa Instagram er der fremlagt mate-
riale, hvoraf det blandt andet fremgar, at Stefanos Mad & Kaffe har skrevet

”#norrebro#Snart#ogsafpaf Amager” pa sin Instagramprofil.

Der er fremlagt materiale til illustration af kunders forveksling af “Mad & Kaf-
te” og ”Stefanos Mad & Kaffe”, herunder eksempelvis en persons hashtag af
“madogkaffe” pa sit madbillede, da hun er hos ”Stefanos Mad & Kaffe”, profil-
navnet marinaisthegirls hashtag af “madogkaffe”, da hun er hos ”Stefanos Mad
& Kaffe”, profilnavnet fraufischers oplaeg af billeder fra “Stefanos Mad & Kaf-
fe”, hvor hun befinder sig med hashtag #madogkaffe” og en geest hos ”Stefanos
Mad & Kaffe” med profilnavnet louisenorus, der skriver, at hun er pa Kbh's

mest instagrammede café.
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Parternes korrespondance

Der er fremlagt en udskrift af en sms-korrespondance mellem en ansat hos Ste-
fanos Mad & Kaffe, Yalcin Demirkiran og medejer af Mad & Kaffe Benjamin
Geisler-Helsted, der blev pabegyndt den 22. marts 2017 og fortsat den 23. og
den 28. marts 2017.

I korrespondancen gav Benjamin Geisler-Helsted blandt andet udtryk for, at det
var et problem, at Stefanos Mad & Kaffe havde valgt navnet ”Stefanos Mad &
Kaffe”, og at “Mad & Kaffe” ikke var blevet kopieret af andre caféer. Yalcin De-
mirkiran fastholdt efter en korrespondance retten til at beholde navnet ”Stefa-

nos Mad & Kaffe”.

Ved brev af 3. april 2017 til Stefanos Mad & Kaffe fremsatte Mad & Kaffe krav

om opher af brugen af navnet “Stefanos Mad og Kaffe” og varslede sagsanleeg.

Mad & Kaffe har fremlagt en indhentet brancheerklaering af 27. juli 2018
fra Horesta ved erhvervsjuridisk chef Kaare Friis Petersen vedrorende

brug af navnet Mad & Kaffe. Der fremgar bl.a. folgende af erkleeringen:

“Invictius advokater har bedt HORESTA om at forholde sig
til, hvorvidt MAD & KAFFE kan betragtes som et indarbejdet
varemeerke for restaurations- og cafédrift samt om, at oplyse
hvilken periodemaessig anvendelse HORESTA har kendskab
til fsva. brugen af MAD & KAFFE.

Indledningsvis skal jeg bemaerke, at MAD & KAFFE ikke er
medlem af HORESTA, og at HORESTA derfor ikke har nogen
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kommerciel interesse i at afgive en subjektiv udtalelse i denne

sammenhaeng,.

Det er HORESTAs opfattelse, at MAD & KAFFE ma anses for at veere et
indarbejdet og i almindelighed blandt publikum og andre restauratorer

kendt varemeerke, jf. varemeerkelovens 5 3, stk. 1, nr. 2, jf. 5 3, stk. 3.

"MAD & KAFFE" associeres efter HORESTAs opfattelse med
et seerligt koncept, et serligt look/koncept, og en seerllig (god)
kvalitet. Varemeerket er som anfort — efter HORESTAs opfat-
telse — almindelig kendt blandt restaurationspublikum, hvil-
ket blandt andet beror pa, at MAD & KAFFE flere gange er

valgt som arets café.

Nominering i AOK's kategorier, og naturligvis seerligt det at vinde en af AOKs nomi-

neringer, er en markant anerkendelse for en restauration, og kommercielt har det ogsa
stor betydning, da der blandt publiikum er et udbredt kendskab ti} AOK, herunder ik-
ke mindst AOKSs arlige nominering af arets bedst restauration mv. i forskellige katego-

rier.

Nar man feerdes i restaurationsmiljoet i Kebenhavn vil man saledes ogsa se, at re-
staurationerne reklamerer bade med nomineringer og vundne kategorier ift.
AOK.

Pa trods af, at "Mad & Kaffe" saledes kan betegnes som et generisk udtryk, er der
efter HORESTAs opfattelse ikke tvivl om at udtrykket/navnet MAD & KAFFE
hos det kebenhavnske café- og restaurationspublikum forst og fremmest skaber
associationer til café-keeden med navnet MAD & KAFFE.

HORESTA har herved ikke forholdt sig til, hvorvidt det rent juridisk vil veere
muligt at fa vare(ord)meerke-registreret "MAD & KAFFE", men bemeerker dog, at
der ses at veere registreret andre former for generisk-klingende kaffe-udtryk.
Neevnes kan "Kaffe Plantagen", "Kaffe risteren", "Kaffebonnen", "Kaffekilden",
"Kaffenord", "den gode kaffe", "Bennen" og "Guld Bennen" (begge; Kaffebennens

risteri).

Sammenfattende er det saledes HORESTAs opfattelse at MAD og KAFFE opfat-
tes som, og derfor ogsa ma anses for at veere et indarbejdet navn/varemaerke pa
det kebenhavnske restaurationsmarked”...
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Forklaringer

Der er afgivet forklaring af de to ejere og direktorer i Mad & Kaffe Holding ApS
Joakim Lykke Writt og Benjamin Geisler-Helsted. Herudover er der afgivet for-
klaring af ejer og direkter i Stefanos Mad & Kaffe ApS Ibrahim Kaya og junior-

partner Yalcin Demirkiran.

Joakim Lykke Writt har forklaret blandt andet, at han stedte pa Benjamin Geis-

ler-Helsted i 2011, da han begyndte at arbejde sammen med ham som tjener pa
en café i Kebenhavn. De arbejdede godt sammen og blev venner. De blev derfor
enige om at starte deres egen café. De fandt nogle billige lokaler pa Vesterbro,
hvor en tidligere café med navnet "Kaffebaren” netop var lukket. De valgte i
begyndelsen at drive deres café med navnet “Kaffebaren” i den tro, at goodwill

ved dette navn ville kunne give geester i deres café.

I det forste ar arbejdede han i kekkenet. Caféens geester efterspurgte mad og ik-
ke bare drikkevarer, og det blev derfor vigtigt for dem at have mad pa menuen.
Det fungerede ikke, at caféens navn var “"Kaffebaren”, nar der tillige blev solgt
mad. I april 2015 fortsatte de caféen under et nyt navn “Mad & Kaffe”. De fandt
pa navnet "Mad & Kaffe” som noget simpelt og beskrivende, hvilket fulgte

trenden. Den 5. februar 2016 blev selskabsnavnet aendret tilsvarende.

De havde planlagt det nye koncept i detaljer, og de satte skilt op med det nye
navn. Konceptet indbefattede en morgenmadscafé, hvor geesterne kunne ud-
veelge 3, 5 eller 7 sma retter. De havde fra begyndelsen haft en idé om en café
med seerlig fokus pa brunch, der pa den made adskilte sig fra andre caféer. I

Mad & Kaffe saelges der ogsa smorrebred og burgere. Caféen lukker k. 20.

De onsker at veere blandt de bedste caféer i Kebenhavn. Derfor prioriterer de, at

maden og serviceniveauet er det bedste i forhold til prislejet for et maltid mad i
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caféen, som er 200 kr. pr. person eller lidt mindre. Mad & Kaffe henvender sig
til alle typer mennesker. 4/5 af deres gaester er dog i aldersgruppen 20 — 35 ar.

Det er den aldersgruppe, der er mest pa Instagram.

Den 10. maj 2016 abnede han og Benjamin endnu en café pa Amager, og den 30.
maj 2018 dbnede de en tredje café pa Frederiksberg. Hver café har eget cvr. nr.
Det er en kombination af mange ting, der har fort til deres succes. De har en
samlet profil, der daekker alle 3 caféer, og de vaegter kvalitet og service hejt.
Serligt har synlighed pa Instagram gjort en stor forskel for dem. Omsaetningen
udviklede sig fra 6 mio. i 2015 til 16 mio. i 2016. I 2017 omsatte caféerne for i alt

23 mio. I 2018 forventer de en samlet omseetning pa 30 mio.

Benjamin star for markedsferingsstrategien, der i vidt omfang gar ud pa at mar-
kedsfore sig pa Instagram. De har en portefolje af billeder pa Instagram, og de-
res caféer kommer ud til mange mennesker pa den made. Folk synes, at bille-
derne af deres cafékoncept og deres mad ser godt ud. Nar billederne pa Insta-
gram bliver set af kunderne, finder kunderne ud af, hvad de har interesse for og

lyst til at folge.

Da de gerne vil vaere kendte og veere de allerbedste caféer i Kebenhavn, forso-
ger de at vinde nogle priser i Kebenhavn. De har selv "tagget” “Byens bedste”
for at komme med i konkurrencen. De vandt konkurrencen for bedste café i Ko-
benhavn i 2015 og 2016, hvor afstemningen foregik pa sms. Man ma ikke kobe
sine stemmer, men man kan forteelle sine cafégeester, at man deltager i en kon-
kurrence, sa gaesterne kan stemme, hvis de vil. 12017 og 2018 var Mad & Kaffe
nomineret i kategorien for morgenmad/brunch. Her medvirkede et dommerpa-
nel, og stemmeafgivningen foregik ved brug af e-mail, hvilket var lidt mere be-

sveerligt end ved sms.
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Hans arbejdsopgaver handler meget om papirarbejde, lonninger, kontakt til le-
veranderer, moder med kekkenafdelingen, arbejdsmilje og udvikling, samt

pludselige opstaede driftsmaessige problemer, der skal lases.

Det var Benjamin, der forst sa navnet ”Stefanos Mad & Kaffe” i marts 2017, og
gjorde ham opmeerksom pa det. Benjamin har haft kontakten med Stefanos. Det
er forstyrrende med ”“Stefanos Mad & Kaffe”, fordi cafékunderne forveksler
"Mad & Kaffe” med ”Stefanos Mad & Kaffe”. Han oplever, at Stefanos har for-
sogt at leegge konceptet teet op ad deres, dog uden at Stefanos har kunnet opret-
holde den samme standard, som Mad & Kaffe har. I anmeldelserne pa internet-
tet kan man konstatere, at gaesterne har en ringere oplevelse hos Stefanos end

hos Mad & Kaffe.

Umiddelbart kan Mad & Kaffe ikke pa nuvaerende tidspunkt meerke en gkono-
misk konsekvens af eksistensen af Stefanos Mad & Kaffe. Han tror dog, at Mad
& Kaffe vil kunne miste kunder, fordi der er nogle episoder, hvor gester hos
Stefanos har haft en darlig oplevelse og fejlagtigt har troet, at de var pa café hos
Mad & Kaffe. Det er sveert at rette op, nar en kunde forst har haft en darlig ople-
velse. De oplever sporgsmal, om Stefanos og Mad & Kaffe er samme butik, og

de oplever kommentarer til det fra kunder.

Néar der kommer kunder i Mad & Kaffe, bliver de tager imod af en ansat, og de
far anvist et bord og et menukort. Pa de travle tidspunkter har Mad & Kaffe an-
sat en sakaldt “seater”. Det er ikke ualmindeligt, at der er ke. Geesterne venter

typisk udenfor caféen til, at der er plads.

Benjamin Geisler-Helsted har forklaret blandt andet, at han er 25 ar. Han modte

Joakim Lykke Writt i 2012, da han blev ansat pa en café og fik Joakim som chef.
Da de abnede deres egen café med “Kaffebaren”, arbejdede han mest som tje-

ner, og Joakim var beskeeftiget mest i kokkenet. I dag arbejder han med mar-
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kedsferingen og konceptudviklingen af “Mad & Kaffe”. Han er ansvarlig for

caféernes indretning og menuen.

De startede den forste café med lidt opsparede midler. I takt med, at de har tjent
flere penge, har de investeret i caféerne og bygget videre pa indretningen og

menukortet.

Han har fundet inspiration primeert i udlandet. Mad & Kaffe har haft sma retter
til brunch hele tiden. De var de forste med konceptet med at veelge 3, 5 eller 7
brunchretter. Afkrydsningssedlen kom til den 1. april 2015, da caféens navn
blev eendret til “Mad & Kaffe”. Det nye logo med en cirkel og to kopper blev
udviklet sammen med deres bager. Den 1. april 2015 havde caféen det logo, der

nu er over deres indgangsder til caféerne.

Han bruger 2 — 3 timer om dagen pa markedsfering, hvor han holder gang i for-
midlingen og navigerer efter ”gefiihl” pa de sociale medier. Han er autodidakt.
Han skriver meget med geesterne og poster paene billeder af mad pa Instagram.
Det har stor betydning, hvad der er postet pa Instagram. Desuden er navnet
vigtigt i forbindelse med markedsforingen. Navnet har haft en stor betydning
for deres succes. Omkostningerne til markedsfering er lave - maske 1000 kr. pr.

maned. Han booster billeder for at ramme nye geester.

Instagram virker godt for dem. Nar han legger et billede ud eller svarer en
gaest med “tak for besoget”, kan geesterne like eller folge dem. Nar kunderne

folger et brand, ser de storstedelen af det, der bliver lagt op pa brandets sites.

Nogle gaester har besogt Stefanos café, og de har troet, at de var hos "Mad &
Kaffe”. Han har endvidere oplevet foresporgsler om, hvorvidt Mad & Kaffe har
abnet en café pa Norrebro, eller om der er tale om franchise, eller om Mad &

Kaffe har tilladt Stefanos at bruge navnet.
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Han kan ikke huske den eksakte dato for den forste kontakt med Stefanos, eller
om han selv eller hans advokat skrev til Stefanos for den sms-korrespondance,
der er fremlagt i sagen. Han havde en veninde, der gjorde ham opmeaerksom pa,
at Stefanos brugte ordene “Mad & Kaffe” i navnet pa deres café. Han holdt gje

med, om Stefano blev ved med at bruge navnet "Mad & Kaffe”.

Da han skrev pa sms til Stefanos, blev det af Stefanos hurtigt neevnt, at navnet
ville blive eendre til “kaffe og mad”. Andringen skete, men kun kortvarigt. Ef-

ter en uges tid brugte Stefanos igen navnet ” Stefanos Mad & Kaffe”.

Hvis geester pa Stefanos café bliver vildledt til at tro, at de er hos Mad & Kaffe,
har det ikke en god virkning pa Mad & Kaffes omdemme. Mad & Kaffe vil mi-
ste geester, der har haft en darlig oplevelse hos Stefanos. Endvidere pavirker det
dem ved, at de far mange forespergsler vedrerende forvekslinger. Som eksem-
pel er i sagen fremlagt en korrespondance vedrerende en person Julie, der var
gaest hos Stefanos og tog et billede af maden, som hun lagde op pa sin Insta-
gramprofil. Hun hashtaggede "Mad & Kaffe” pa Stefanos billede. Han kan se,
at hun har tagget “Mad & Kaffe”, og han kan se, at billedet ikke er taget hos
"Mad & Kaffe”, da det ikke er ikke deres skale, der er pa billedet. Det er vildle-
dende i forhold til alle de personer, der folger personen, da de vil tro, at billedet

stammer fra "Mad & Kaffe”.

Et andet fremlagt eksempel er fra personen ”fraufisher”, der ligeledes pa sin
profil har postet fotos fra Stefanos og herunder hashtagget “madogkaffe”, hvil-
ket skaber forvirring, nar det ikke fremgar tydeligt, at det er “Stefanos Mad &

Kaffe”, som den pageeldende har besogt.

Stefanos anvendelse af navnet i en cirkel er tilsvarende Mad & Kaffes logo, der
ligeledes er en cirkel, hvilket medvirker til forvirring og forvekslinger. Eksem-

pelvis har en person kommenteret en venindes billede fra Stefanos med cirklen
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og navnet med ordene “mad og kaffe sa leekkert”, idet hun tror, at veninden er

pa "Mad & Kaffe”.

Ligeledes har en anden geest postet et billede fra Stefanos med skale med mad
og hertil knyttet tekst med oplysning om 4 km ke og Kebenhavns mest “insta-
grammede” café, hvilket "Mad & Kaffe” og ikke Stefanos utvivlsomt var pa det
tidspunkt. Der er i sagen flere eksempler pa, at kunder har postet fotos, hvorpa
det ses, at de er hos Stefanos, og hvor kunderne samtidig giver udtryk for, at de
tror, at de er hos "Mad & Kaffe” eksempelvis ved at oplyse, at de er pa @ma-
dogkaffe. I tilfeelde, hvor "Mad & Kaffe” hashtagges, modtager han en notifika-
tion, og han kan, hvis der er forveksling af stedet, skrive tilbage om fejltagelsen.

Det bevirker, at nogen korrigerer hashtagget. Han kan ikke sendre det selv.

Mad & Kaffe har i dag en Instagramprofil med 39.500 felgere. De er et af de
mest fulgte restaurationsbrands i Danmark, og de far flere folgere hele tiden.

Til sammenligning har "Gred” 40.700 felgere. Noma har ca. 400.000 folgere.

P4 Google My Business kan han se, hvor mange personer, der sgger pa “mad og
kaffe”. Der var 160.000 sggninger i november 2018. Det manedlige antallet sog-
ninger ligger normalt i intervallet 120.000 — 160.000 - maske omkring 200.000,

hvis man teeller sogninger pa de enkelte caféer med.

Ibrahim Kaya har forklaret blandt andet, at han oprindeligt begyndte i restaura-

tionsbranchen med ”Stefanos Pizzabar” i Stefansgade i 2001. I 2017 overtog han
fra sin neve en forretning pa Nerrebro, som han tidligere selv havde ejet og dre-
vet under navnet ”“Stefanos Grenne Hjorne”. Forretningen ligger ved siden af
“Stefanos Pizzabar”. Ved overtagelsen omdgbte han forretningen til “Stefanos
Mad & Kaffe ApS”. 12004 abnede han ”Stefanos Delikatesse”, som han solgte 3
ar senere. Han har i dag ogsa en ”Stefanos Vinbar”. ”Stefanos Grenne Hjorne”
abnede han oprindeligt for 7 ar siden. Forretningen havde dengang karakter af

kebmandsbutik med frugt og gront og ekologiske varer, markedsplads og café.
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Han havde den i nogle ar, hvorefter han overdrog forretningen til sin nevg, der
endrede konceptet lidt, idet neveen kobte en kaffemaskine og opherte med at
selge frugt og gront. Hans hensigt med at overtage caféen igen i 2017 var at dri-
ve en café med et morgenmadskoncept henvendt til de muslimske indbyggere i
Kgbenhavn. Han stammer fra Tyrkiet, hvor de har restauranter med sma mor-
genmadsanretninger. Han kaldte caféen for ”Stefanos Mad & Kaffe”, fordi det
er mad og kaffe, der selges i cafeén. Han syntes, at der manglede en café til
muslimer. Han er medlem af et halalspiseforum pa Facebook, og dér blev der
efterlyst spisesteder med morgenmad. I ”Stefanos Mad & Kaffe” serveres mor-
genmad uden svineked og kun med halalslagtet kod, hvilket fremgar af menu-
kortet. I ”Stefanos Delikatesse” fra 2004 solgte han svineked, men efterfolgende
har han ikke solgt svineked. De har ingen alkohol i “Stefanos Mad & Kaffe”.
“Stefanos Mad & Kaffe” henvender sig som sadan til alle mennesker og ikke

kun en bestemt malgruppe. Han saelger fortsat krydderurter i caféen.

Huvis der er ledig plads i ”"Stefanos Mad & Kaffe”, sa seetter folk sig selv ned. De

har ikke en sakaldt ”seater”.

Han lod caféens navn registrere i Patent- og Varemeerkestyrelsen. Han husker
ikke praecist datoen for, hvornar han besluttede sig for at varemerkeregistrere
navnet “Stefanos Mad & Kaffe”. Han tror, at han ansoegte i marts 2017. Pa dette
tidspunkt havde han hert om caféen "Mad & Kaffe”. Han vil ikke udtale sig
om, hvorvidt det var god eller darlig omtale, som han havde hert om "Mad &
Kaffe”. Navneligheden ansa han forst for et problem, da Mad & Kaffe skrev til

ham. Yalcin Demirkiran havde herefter en korrespondance med Mad & Kaffe.

Han tror, at hans neve kaldte forretningen ”Stefanos Coffee”, da neveen drev
caféen. Han har personligt ikke oplevet problemer med, at ”Stefanos Mad &

Kaffe” er blevet forvekslet med “Mad & Kaffe”.
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Han faldt i snak med en kunde, der efterfolgende viste sig at veere grafiker.
Kunden hjalp ham med at tegne logoet til ”Stefanos Mad & Kaffe”. Han og kun-
den havde ikke dreftelser om, at logoet skulle have lighed med "Mad & Kaffes”
logo. Han har efterfolgende varemaerkeregistreret ”Stefanos Pizzabar”. Han ved

ikke, om det er nodvendigt at registrere navnene pa de gvrige forretninger.

Han selv, Yalcin og nogle ansatte star for kommunikationen pa de sociale medi-
er. ”Stefanos Mad & Kaffe” markedsforer ikke direkte, at maden er halalslagtet,
men det star skrevet pa menukortet. Pa menukortet er der oplyst om kalveba-
con for at informere om, at det ikke er den seedvanlige svinebacon, der serveres

i caféen.

Arsagen til, at han har skrevet “The original” pa de sociale medier den 29. maj,
er, at han har solgt forretningen ”Stefanos Delikatesse” til en af sine tidligere
ansatte. Denne forretning ligger lige ved siden af “Stefanos Mad & Kaffe”, og
han har skrevet “The original” for at undga forveksling af de to butikker. P4 de
sociale medier, herunder Instagram, bruges hashtag, hvis man vil na ud til en
malgruppe. Han har skrevet ”#Snartfogsa# pa#Amager” i forbindelse med up-
loading af fotos af maden for at nd et bredt publikum. Der kunne ogsa have sta-

et Osterbro, Frederiksberg eller Bronshg;.

Yalcin Demirkiran har forklaret blandt andet, at han har kendt Ibrahim i 8 ar.

Han har arbejdet for Stefanos i 4 — 5 ar. I begyndelsen arbejdede han i Stefanos
madvogn. Han opsagde sit arbejde pa et fritidscenter, hvor han underviser i
madlavning, da de startede ”Stefanos Mad & Kaffe”, som er en blanding af en
kebmandsbutik og en café, hvor man kan kebe morgenmad. Abningstiden er 8
—18. Han og Ibrahim kom frem til, at maden skulle veere halalslagtet, saledes at
muslimer kan spise brunch i caféen. De ville gerne veaek fra den almindelige

brunch. De talte meget om navnet og kom frem til "Stefanos Mad & Kaffe”, idet
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”Stetanos Pizza” var der i forvejen, der var allerede en kaffemaskine i butikken,

og de skulle lave mad.

I ”Stefanos Mad & Kaffe” kan kunderne komme ind og selv finde en plads. De
er meget “loose”, og de samarbejder med ”Stefanos Pizza” ved siden af, hvor
man kan satte sig, hvis der mangler plads i caféen. De har take-away. 70 % af
deres kunder er indvandrere. Arsagen hertil er blandt andet det halalked, som
de anvender, og at de ikke anvender svinekod. Han havde kendskab til, at
"Mad & Kaffe” var der i forvejen i Kebenhavn, da de begyndte med ”Stefanos
Mad & Kaffe”, fordi hans kones kusine bor pa Amager, hvor der er en filial.
Han har ikke undersggt noget neermere om denne café. Han var ikke med til at

skabe logoet til “Stefanos Mad & Kaffe”.

Han havde en korrespondance pa sms med Benjamin Geisler-Helsted den 22.
marts 2017. Han og Ibrahim havde lagt et billede op til Instagram med hashtag
“mad & kaffe”. Dette kommenterede Benjamin pa. Da han den 22. marts 2017
k1.19.58 skrev en sms til Benjamin, var det som en reaktion pa Benjamins kom-
mentar pa Instagram. Han har fortsat sin egen del af korrespondancen pa sin te-
lefon. Ibrahim og han selv har veret i madbranchen i mange ar, og de har al-
drig ville tage noget, der tilhorte "Mad & Kaffe”. Til sidst i sms-korrespondan-
cen blev han irriteret. Stefanos valg af navn havde sdledes ikke noget at gore

med caféen "Mad & Kaffe”.

“Stefanos Mad & Kaffe” foretager ikke aktiv markedsfering. De er med i en
tacebookgruppe med 35.000 muslimske medlemmer, hvor der naevnes halalspi-
sesteder. Nogle mennesker bliver stadt af, at kedet er halalslagtet, sa de har leert
ikke at skilte med det pa hovedderen eller pa et skilt. Folk har eksempelvis boy-

kottet Bilka pa grund af et halalmaerke.

Parternes synspunkter
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Mad & Kaffe har i det veesentlige procederet i overensstemmelse med pastands-

dokument af 3. december 2018, hvoraf blandt andet folgende fremgar:

”

Anbringender, som gores gaeldende
Varemaerkemassige aspekter
Varemeerke

Sagsegers navn, "MAD & KAFFE", har tilstraekkeligt seerpraeg, jf. Varemaer-
keloven § 13, og dermed er varemeerkeretlig beskyttet, idet varemeerket
kun er suggestiv for drift af Café (klasse 43).

Som anfert driver Sagseger cafévirksomhed under varemeerket "MAD &
KAFFE" og Sagseger bruger dermed ikke den geaengse betegnelse for sin
virksomhed, nemlig "café", "restaurant”, "spisehus" eller lignende. Dette
navn (varemeerke) er dermed kun suggestivt, idet der er tale om café- og
restaurationsdrift, hvor der i sagens natur kan kebes mad og kaffe, men og-
sa mange andre former for drikkevarer, ligesom "mad" ogsa deekker over
mange kategorier, idet der er servering af morgenmad, frokost- og aftenme-

nuer.

Ved en Google-segning kan det konstateres, at der ikke er andre caféer eller
restauranter, som hedder "mad & kaffe" ud over sagens parter, hvilket sig-
nalerer, at der er tale om et varemeerke med en tilstreekkelig hoj grad af ori-
ginalitet.

Ibrugtaget varemeerke

Subsidieert geres det geeldende, at "MAD & KAFFE" har faet karakter af et
varemarke gennem indarbejdelse, idet maerket har opnaet en vis grad af
velkendthed i branchen, jf. VML § 3, stk. 3, og fremlagte brancheerklering
fra Horesta, jf. bilag 18.

Vedrerende velkendthed henvises der til bilagene 1 + 2, som bl.a. viser at
Sagseger har vundet prisen som arets café pa AOK.dk to ar i treek, ligesom
Sagseger har mere end 34.000 folgere pa Instagram (Kebenhavns mest ”Ins-
tagrammede” café), jf. Bilag 19.

Forvekslelighed

Videre foreligger der forvekslelighed mellem Sagsegers varemeerke og
Sagsegtes navn dokumenteret ved bilagene 9-13. Sagsogte kreenker dermed
Sagsegers varemeerke.

Tilfgjelsen af “Stefano” i Sagsegers brug af "MAD & KAFFE” er ikke til-
streekkeligt til at afkreefte forvekslelighed, idet en konkurrerende erhvervs-
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drivende ikke kan bruge en anden konkurrents varemaerke blot ved at tilfo-
je eget navn.

Faktuel forvekslelighed i relevante kundekredse er dokumenteret ved at
kunder i Sagsogtes café fejlagtigt har troet at de var hos Sagseger, jf. bilag
14 og 17.

Der foreligger et fuldsteendigt sammenfald i forhold til branche (café/re-
staurant) og omseetningskreds (cafégeester mellem 18-50 ar), hvilket bevir-
ker, at kravet til forvekslelighed pa selve forretningskendetegnet nedszettes.

Sagsoger er berettiget til at forbyde erhvervsmeessig brug af forvekslelige
varemeerker, jf. Varemaerkeloven § 4, idet den relevante omseetningskreds
fejlagtigt foranlediges til at tro, at de befinder sig hos Sagseger, men i virke-
ligheden har de frekventeret Sagsogtes café, idet der ogsa findes et geogra-
fisk ssmmenfald, idet Storkebenhavn ikke kan opdeles som anfert af Sagse-
ger.

Dvrigt

Sagsegers varemeerke er “bedst i tid”, jf. bilag 15, idet Sagsegte forst har ta-
get sit navn i brug 2017, jf. bilag 5+6.

Sagsogte er endvidere i ond tro omkring kreenkelsen, og brugen af "MAD
& KAFFE”, jf. bilag 3, 4 og 7. Der henvises ogsa til at varemeerkeregistrerin-
gen er foretaget dagen efter at Sagsoger forste gang rettede henvendelse til
Sagsoegte, jf. bilag 4 sammenholdt med bilag 5.

Vedr. Sagsegtes registrering af varemaerket (VR 2017 01234, jf. bilag 5) kan
denne ikke tilleegges nogen selvsteendig betydning, idet Sagsoger forinden
denne registrering havde gjort indsigelse mod brugen af navnet overfor
Sagsogte (bilag 4 +7). Sagsegtes varemaerkeregistrering skal derfor afregi-
streres hos Patent-og Varemeerkestyrelsen.

Sagsogte skal samlet set og under henvisning til ovenstaende anforte an-
bringender tilpligtes til at ophere med at anvende "MAD OG KAFFE” som

varemerke, navn, logo og/eller forretningskendetegn.

Videre skal Sagsegte tilpligtes til straks at slette varemaerkeregistrering VR
2017 01234 hos Patent- og Varemeerkestyrelsen.

Sagsogte tilpligtes at betale kr. 51.000 i kompensation for den forseetlige
kraenkelse af Sagsogers varemeerke, jf. Varemaerkeloven § 43, stk. 1, jf. stk.
3.

Markedsferingsretlige aspekter

Den ”"gamle” Markedsferingslov (2012-01-20, nr. 58) finder anvendelse.
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Sagseger gor geeldende, at en direkte konkurrerende virksomhed (Sagseg-
te) i samme geografiske omrdde og med samme omseetningskreds ikke ma
snylte pa en anden konkurrents forretningskendetegn, da sadan brug frem-
kalder forveksling i den relevante omseetningskreds, og at dette udger en
kreenkelse af Markedsferingsloven § 18 vedr. forretningskendetegn og § 1 -
god markedsforingsskik.

Sagsoger har bedst ret til forretningskendetegnet "MAD og KAFFE", jf. bi-
lag 15 cfr. Bilag 5 + 6.

I relation til en kreenkelsesvurdering mellem de anforte forretningskende-
tegn (navn og logo, samt placering/brug af disse) foreligger der er en meget
hej grad af lighed, jf. bilagene 9-13.

Der er siledes en adskillelse ved det, at Sagseger har tilfgjet "Stefano's",
som Sagsegte dog ogsa undlader at bruge i visse markedsferingsmeessige
sammenheenge, jf. bilag 12 og 13.

Sagsegtes brug af forretningskendetegnet "MAD & KAFFE" i logo, logoets
placering pa vinduer mm og samme placering af skilt med navn over deren
understotter forveksleligheden mellem forretningskendetegnene, jf. bilag 9.

Hertil kommer, at Sagsegte ogsa online bevidst benytter hashtags (1)
#snartfogsa # pa# Amager#) (2)# byens bedste 2017# (3) #madogkaffe#, som
kan vildlede brugere af Instagram til at tro at der er en sammenhaeeng mel-
lem sagens parter, jf. bilag 12.

Der er fuldsteendig identitet pa den vigtigste del af forretningskendetegne-
ne, nemlig "MAD & KAFFE", som bade lydligt og visuelt er den baerende
del af forretningskendetegnet, samtidigt med at Sagsogtes ovrige markeds-
foring ogsa leegger sig teet op ad Sagsegers, hvilket afstedkommer forveks-
ling i omseetningskredsen, jf. bilag 14 og 17.

Videre gores det geeldende, at der er fuldsteendig sammenfald i forhold til
branche (café/restaurant) og omsaetningskreds (cafégeester mellem 18-50
ar), hvilket bevirker, at kravet til forvekslelighed pa selve forretningskende-
tegnet nedsaettes.

Efter Sagsogers opfattelse ligger det uden for enhver tvivl, at Sagsegte har
handlet bevidst, idet Sagsegte tidligt i forlebet (marts 2017) blev kontaktet
af Sagseger (bilag 4), og efterfolgende er udviklingen af Sagsogtes forret-
ning dokumenteret, jf. bilagene 3, 9 og 10.

Det gores tillige geeldende, at Markedsferingsloven § 20, stk. 3, ogsa finder
anvendelse, idet Sagsogte har handlet med forseet, hvorefter Sagsegte skal
tilpligtes at betale en rimelig kompensation til Sagseger, som skensmeessig
fastseettes til kr. 51.000 for savel den varemeerke- og markedsferingsretlige
kraenkelse.



25

Stefanos Mad & Kaffe har i det vaesentlige procederet i overensstemmelse med

pastandsdokument af 22. november 2018, hvoraf blandt andet folgende frem-

o

gar:

ANBRINGENDER:

Sagsogte gor geeldende, at sagsogtes koncept er veesentligt anderledes, da:

1. det er en blanding af kebmandsbutik, markedsplads og cafe
2. det har et etnisk islaet
3. indretningen er veesentlig forskellig

4. det tiltreekker primeert lokale i neermiljoet, som allerede er bekendt med Ste-
fanos Pizza, som er beliggende ved siden af.

Derudover gores det geeldende, at:

1. der ikke nogen forvekslingsrisiko i navnet, da Stefanos fremstar klart og ty-
delig i navnet som det forste og markante ord.

2. der i sagsogers logo er en skal og en kaffekop, som klart distingverer det fra
sagsogtes.

3. ordet ”"Stefanos” i sammenseetningen med Mad & Kaffe gor, at der ikke er
en forvekslingsrisiko.

4. facade m.v. heller ikke kan forveksles, da navnet igen tydeligt angiver Stefa-
nos med store og sterre bogstaver, og placeringen er naturlig

5. menukortets format i dag er sa almindeligt pa kebenhavnske cafeer, at det
ikke pa nogen made fremtraeder specielt lignende sagsogers, ligesom kon-
ceptet har eksisteret i mange ar i branchen

6. sagseger kun er en blandt mange, der bruger konceptet med menukort med
valg af flere elementer

7. der ingen beskyttelsesveerdi er i de to generiske ord Mad & Kaffe uden
kombination af andet f.eks. et navn

8. der er registreret varemeerke, uden at der er gjort indsigelser, og varemeer-
kets veesentligste kendetegn er Stefanos

9. der ikke er nogen anderledes brug af sociale medier til markedsfering, end
alle anvender i dag

10. der ikke nogen dokumentation for, at sagsegte skulle fa besagende pa be-
kostning af sagseger

11. der geografisk er veesentlig forskel pa placeringen
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12. sagseger ikke tidligere har valgt at varemaerkebeskytte betegnelsen “"Mad
& Kaffe”

13. sagsogte i god tro har varemaeerkebeskyttet “Stefanos Mad & Kaffe”

14. sagseger ikke har gjort indsigelser overfor varemeerkestyrelsen i forbindel-
se med registreringen.

15. den ensidigt indhentede brancheerkleering af 2/7 2018 fra Horesta er ikke
dokumentation for indarbejdelse af varemaerket over leengere tid.

Rettens begrundelse og resultat

Efter varemeerkelovens § 2, nr. 1, kan et varemeaerke besta af alle arter tegn, der
er egnet til at adskille en virksomheds varer eller tjenesteydelser fra andre virk-
somheder. Efter varemaerkelovens § 13, stk. 1, nr. 2, kan der ikke ske registre-

ring af varemeerker, der mangler fornedent serpreeg.

Efter varemeerkelovens § 3, stk. 1, nr. 2, kan en varemeaerkeret stiftes bl.a. ved
ibrugtagning af et varemaerke her i landet for de varer eller tjenesteydelser, for

hvilket varemaerket er taget i brug, og for hvilke det vedvarende anvendes.

"Mad & Kaffe” bestar af to elementer, der hver iseer beskriver de varer, der i det

vaesentligste saelges i caféen, nemlig mad og kaffe.

Ordene mad og kaffe tilfgjer intet seerpraeg til kendetegnet, og sammenstillin-
gen af disse ord i kendetegnet “Mad & Kaffe” tilfgjer ej heller saerpraeg til ken-

detegnet.

Retten finder pa den baggrund, at kendetegnet "Mad & Kaffe” er rent beskri-
vende for cafédrift og restaurationsvirksomhed. Kendetegnet har dermed ikke
det fornodne seerpreeg, jf. varemaerkelovens § 2, nr. 1, jf. § 13, stk. 1, nr. 2. Der er
saledes ikke blevet stiftet en varemaerkeret i forbindelse med ibrugtagningen af

“"Mad & Kaffe”, jf. varemeerkelovens § 3, stk. 1, nr. 2.
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Efter § 3, stk. 3, i varemaerkeloven stiftes varemeerkeretten, nar meerket ikke har
fornadent saerpraeg ved ibrugtagningen, forst nar og for sa vidt der skabes sar-

praeg gennem meerkets anvendelse.

“"Mad & Kaffe” har veeret anvendt af Mad & Kaffe Holding ApS siden 2015.
Som dokumentation for maerkets anvendelse er der fremlagt diverse materiale i
form af artikler, blogs og udskrifter fra Instagram og andre sociale medier ved-
rorende profilering af caféerne lokalt i Kebenhavnsomradet pa de sociale medi-
er, navnlig i forhold til et publikum i aldersgruppen 20 — 35 ar, der iseer anven-
der disse sociale medier. Herunder er der henvist til, at man bl.a. i 2 ar har vun-
det prisen som arets café i Kebenhavn pa AOK.dk., ligesom der er henvist til, at
“Mad & Kaffe” er Kebenhavns mest “instagrammede” café. Der er endvidere
fremlagt en brancheerkleering fra Horesta, hvoraf det blandt andet fremgar, at
navnet “Mad & Kaffe” efter Horestas opfattelse ma anses for at vaere et indar-

bejdet navn/varemeerke pa det kebenhavnske restaurationsmarked.

Det fremgar af Benjamin Geisler-Helsteds forklaring under sagen, at budgettet

for markedsfering udger cirka 1.000 kr. om maneden.

Retten finder, at det ikke pa baggrund af ovenstaende er godtgjort, at kendeteg-
net “Mad & Kaffe” har veeret anvendt og markedsfert pa en sa intensiv og varig
landsdaekkende made, at det har opnaet det fornedne seerpreeg gennem indar-
bejdelse. Sagsoger har derfor heller ikke erhvervet en varemaerkeret til kende-

tegnet “Mad & Kaffe” i medfer af varemeerkelovens § 3, stk. 3.

Mad & Kaffe Holding ApS har herudover gjort geeldende, at Stefanos Mad &
Kaffe Holding ApS har overtradt markedsferingslovens regler, herunder mar-

kedsferingslovens nuvarende § 3 og § 22.
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Retten leegger til grund, at “Mad & Kaffe” og ”Stefanos Mad & Kaffe” anvender
deres kendetegn for samme ydelser i form af cafédrift og restaurationsvirksom-
hed, herunder serligt salg af brunchmenu. Der er saledes ligheder i parternes
koncept blandt andet i forbindelse med servering i sma skale og vedrerende

valgmuligheder i antallet af retter.

Retten bemeerker i den forbindelse, at dette koncept bl.a. vedrerende valgmu-
ligheder mellem et vist antal retter er et velkendt koncept i restaurationsbran-
chen. Det leegges videre til grund, at ”Stefanos Mad & Kaffe” adskiller sig fra
“Mad & Kaffe” ved kun at saelge halalslagtet kad og ingen svineked og dermed

i en vis udstraekning henvender sig serligt til et muslimsk kundesegment.

Navnet “Stefanos Mad & Kaffe” henviser tillige til familiefeellesskabet med
sagsogtes andre spisesteder, der ligeledes anvender navnet Stefanos, eksempel-

vis ”Stefanos Pizzabar”.

Selvom begge parter anvender en cirkel i deres logoer, finder retten, at parter-

nes logoer ikke kan anses for at veere forvekslelige.

Uanset de under sagen fremlagte eksempler pa kunder, der matte have forveks-
let "Mad & Kaffe” med “Stefanos Mad & Kaffe”, og ”Stefanos Mad & Kaffes”
brug af hashtagget ”#nerrebro#Snart#ogsa#pa# Amager” pa sin Instagramprofil
finder retten herefter pa baggrund af de ovenfor naevnte forskelle efter en sam-
let vurdering, at det ikke er godtgjort, at Stefanos Mad & Kaffe ApS har handlet
i strid med markedsferingslovens regler, herunder markedsferingslovens nu-

veerende § 3 og § 22.

Herefter frifindes Stefanos Mad & Kaffe ApS for de nedlagte pastande.
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Sagsomkostningerne er efter sagens veerdi, forleb og udfald fastsat til deekning
af rimelige udgifter til advokatbistand med 30.000 kr. Det er oplyst, at Stefanos

Mad & Kaffe ApS er momsregistreret.

THI KENDES FOR RET:

Stefanos Mad & Kaffe ApS frifindes.

Mad & Kaffe Holding ApS skal inden 14 dage til Stefanos Mad & Kaffe Holding

ApS betale sagsomkostninger med 30.000 kr.

Sagsomkostningerne forrentes efter rentelovens § 8 a.



Vejledning

Retten har afsagt dom i sagen.

Hvis du er utilfreds med afgerelsen, kan du som udgangspunkt anke dommen
til landsretten. Hvis du kun er utilfreds med dommens afgerelse om sagsom-
kostninger, kan du keere denne del af afgerelsen til landsretten.

Ikke alle afggrelser kan ankes eller kares

Dommen kan kun ankes, hvis forskellen mellem byrettens dom og det resultat,
du ensker at opna i landsretten, er over 20.000 kr. Hvis forskellen er mindre,
skal du have tilladelse fra Procesbevillingsnaevnet for at anke.

Landsretten kan afvise at behandle en ankesag, hvis landsretten vurderer, at
der ikke er udsigt til, at sagen vil fa et andet udfald i landsretten.

Du kan kun keere afgerelser om sagsomkostninger, hvis omkostningsbelabet er
fastsat til mere end 20.000 kr., eller hvis retten har bestemt, at ingen af parterne

skal betale sagsomkostninger, og du kraever, at modparten skal betale mere end
20.000 kr. I andre situationer kan omkostningsafgerelsen kun keeres, hvis du far
tilladelse fra Procesbevillingsnaevnet.

Frister for at anke og kare

Fristen for at anke er 4 uger fra dommens afsigelse. Hvis du ikke kan anke uden
en tilladelse fra Procesbevillingsnaevnet, skal du indlevere en ansggning til Pro-
cesbevillingsnaevnet inden 4 uger.

Fristen for at keere omkostningsafgerelsen er 2 uger fra dommens afsigelse.
Hvis du ikke kan keere afgorelsen uden tilladelse fra Procesbevillingsnaevnet,
skal du indlevere en ansggning til Procesbevillingsneevnet inden 2 uger.

Sadan gor du, hvis du vil anke eller kaere

Du kan anke dommen pa minretssag.dk ved at trykke pa knappen ”Opret ap-
pel” og derefter vaelge ”“ Anke” og folge vejledningen der. Hvis du vil keere om-
kostningsafgerelsen, skal du veelge ”“Kaere” og folge vejledningen der.

Hvis du ensker at sgge tilladelse til anke eller keere hos Procesbevillingsneevnet,
skal du indlevere din ansegning til Procesbevillingsnaevnet. Du kan ikke indle-



vere ansggningen pa minretssag.dk. Du kan fa mere vejledning om, hvordan du
soger tilladelse hos Procesbevillingsnaevnet pa domstol.dk.

Du kan fa mere vejledning blandt andet om retsafgift pa domstol.dk.
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