RESUME

Delvist afslag vedr. VA 2021 02404 — AN 2024 00004

Patent- og Varemarkestyrelsen afslog delvist registrering af VA 2021 02404 NATURLI <w>
med henvisning til at det ansegte varemerke fandtes at vare beskrivende i1 henhold til
varemarkelovens § 13, stk. 1, nr. 3. Denne afgerelse blev indbragt for Ankenavnet for
Patenter og Varemerker, som stadfestede styrelsens afgarelse.

Ankenzvnet for Patenter og Varemaerker

KENDELSE
afsagt den 7. august 2024

Sag AN 2024 00004
Klage over

Patent- og Varemarkestyrelsens afgorelse af 7. marts 2024 vedr. delvist afslag pa registrering
af VA 2021 02404, NATURLID" <w>

fra
ansgger:

NATURLI’ FOODS A/S
(Patrade Legal Advokatanpartsselskab)

Afgorelsen er truffet af formand Henrik Rothe, nastformand Tine Sommer samt de
sagkyndige medlemmer Anette Rasmussen og Knud Wallberg.

Anken@vnet har behandlet sagen skriftligt.



Sagens baggrund

Den 10. november 2021 modtog Patent- og Varemarkestyrelsen ansegning fra Patrade A/S pé
vegne af NATURLI” FOODS A/S om registrering af VA 2021 02404 NATURLI’ <w> for

folgende varer og tjenesteydelser:

Klasse 29:

Klasse 30:

Mejeriprodukter og erstatninger for mejeriprodukter, herunder sojamelk
(malkeerstatning), rismalk (malkeerstatning), malkedrikke baseret pa
sojamalk eller rismalk, mandelmalk (malkeerstatninger), neddemelk,
Havre malk, kokosmelk; Melkeerstatninger, som ikke er fremstillet af
malkeprodukter; Kokosmelk til brug som naringsmiddel; Kokosolie;
smererstatninger; Smerpraparater; Fladeerstatning; vegansk madlavnings-
flode; vegansk koldskal; Tofu; Falafel; Grontsags baserede keaderstatninger;
ferdigretter hovedsageligt bestaende af kod-, fiske- og fjerkraserstatninger;
Erstatningsprodukter for cremefraiche; Sojayoghurt; Sojabaserede snack-
varer; Sojaolie til madlavning; Neddeolier; Benner; Snacks med tofu;
Desserter baseret pd kunstig malk; Dip; Olier til brug som naringsmidler;
Vegatabilske olier og fedtstoffer som neringsmidler; Fedtstoffer til

madlavning; Kedpéleg;

Desserter baseret pa sojamelk (konfekturevarer); Desserter baseret pa
rismalk (konfekturevarer); Snackbarer med en blanding af korn; Barer
baseret pd korn; Hvedebaserede snackstenger; Risbaserede snacks; Spiseis
baseret pa sojamelk eller rismelk; Kakaodrikke (pad basis af soja);
Overtrukne nedder [konfekturevarer]; Neringsmidler fremstillet af ris;
Ekstrakter af kakao til brug som smagsstoffer i1 drikke; Snackvarer bestdende
hovedsageligt af ris; Forarbejdet korn, stivelse og varer fremstillet deraf,
bagepreparater og ger; Kager; Zbleskiver; Frosne kager; Dressinger;
Saucer; Pasta; Fyldt pasta; Pastabaserede fardigretter; Knakbred; Snack-
varer af knakbred; Frossen yoghurt (konfekturevarer); Is, naturlig eller
kunstig; Tilberedte desserter [konditorvarer]; Frosne konfekturevarer; Is-
creme, ikke fremstillet af mejerivarer; Iscreme indeholdende chokolade;

Veganisk spiseis; Frosne pizzabunde; Sandwichwraps;
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Klasse 32:

Klasse 35:

Risbaserede drikke, dog ikke melkeerstatninger; Drikke baseret pa nedder,
nemlig mandler, og soya; Sojabaserede drikke, undtagen malkeerstatninger;

Drikke fremstillet pa basis af kokosnedder;

Engroshandel med fodevarer; Detailhandel med fedevarer; Onlinehandel med

fodevarer;

I brev af 3. januar 2022 meddelte styrelsen forelobigt delvist afslag péd registrering af det

ansegte varemerke VA 2021 02404 NATURLI’ <w>, hvorefter anseger kunne fremkomme

med sine bemaerkninger.

P& baggrund af dokumentationsmaterialet for indarbejdelse fremsendt den 3. maj 2022 af

Patrade A/S pa vegne aft NATURLI” FOODS A/S, meddelte styrelsen ved brev af 27. juni 2022,

at market forelabigt blev anset for indarbejdet for:

Klasse 29:

Klasse 30:

Erstatninger for mejeriprodukter, herunder sojamelk (melkeerstatning),
rismalk (melkeerstatning), maelkedrikke baseret pd sojamelk eller rismalk,
mandelmalk (malkeerstatninger), neddemalk, Havre malk, kokosmalk;
Melkeerstatninger, som ikke er fremstillet af malkeprodukter; Kokosmalk
til brug som naringsmiddel; Kokosolie; smererstatninger; Fladeerstatning;
vegansk erstatningsprodukt for madlavningsflode; vegansk erstatnings-
produkt for koldskal, Tofu; Falafel; Grentsags baserede kederstatninger;
ferdigretter hovedsageligt bestdende af kad-, fiske- og fjerkraserstatninger;
Erstatningsprodukter for cremefraiche; Sojayoghurt; Olier til brug som
neringsmidler; Vegetabilske olier og fedtstoffer som naringsmidler;

Fedtstoffer til madlavning.

Desserter indeholdende sojamaelk (konfekturevarer); Desserter baseret pa
rismalk (konfekturevarer); Snackbarer med en blanding af korn; Barer
baseret pd korn; Spiseis baseret pd sojamelk eller rismalk; Kakaodrikke
indeholdende soja; Kager; Ableskiver; Frosne kager; Dressinger; Saucer;
Pasta; Fyldt pasta; Knakbred; Snackvarer af knakbred; Iscreme, ikke

fremstillet af mejerivarer; Vegansk spiseis.
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Klasse 32: Risbaserede drikke, dog ikke malkeerstatninger; Drikke baseret pa nedder,

nemlig mandler, og soya; Sojabaserede drikke, undtagen malkeerstatninger.

I mails af 26. oktober 2022 indleverede Patrade A/S pé vegne af NATURLI” FOODS A/S
supplerende bemarkninger og bilag bl.a. med henblik pa at dokumentere indarbejdelse.

P& baggrund af dokumentationsmaterialet for indarbejdelse fremsendt af Patrade A/S pa vegne
af NATURLI’ FOODS A/S, meddelte styrelsen ved brev af 6. januar 2023, at maerket ligeledes

blev anset for indarbejdet for:

Klasse 29: Dip; Noddeolier.

Klasse 30: Pastabaserede faerdigretter.

I mails af 18. april 2023 indleverede Patrade A/S pé vegne af NATURLI” FOODS A/S

supplerende argumentation for registrering af market.

I brev af 17. maj 2023 fastholdt styrelsen, at maerket ikke har iboende serpreeg og meddelte at

merket ligeledes blev anset for indarbejdet for:
Klasse 29: Desserter baseret pa kunstig melk.
Klasse 30: Spiseis og iscreme baseret pad melkeerstatninger; Plantebaserede
iscremeerstatninger; Iscreme ikke fremstillet af mejerivarer; Tilberedte
desserter  [plantebaserede  konditorvarer]; Frosne  konfekturevarer

[indeholdende plantebaseret is].

I mails af 8. september 2023 indleverede Patrade A/S péd vegne af NATURLI” FOODS A/S

supplerende argumentation for registrering af market.

I brev af 11. oktober 2023 fastholdt styrelsen det forelobige delvise afslag.

Patent- og Varemerkestyrelsen traf den 7. marts 2024 folgende afgorelse 1 sagen:
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2

Du far afslag pa dele af din ansegning om registrering af dit varemzerke NATURLI'

I forbindelse med vores telefonsamtale den 12. februar meddelte du, at I ensker at modtage
et endeligt afslag med henblik pé at anke afgerelsen. Vi afslar derfor din ansegning for nogle

af dine varer og ydelser.

Din ansegning fortsatter for de varer, der ikke er omfattet af afslaget, hvilket du kan laese
mere om 1 afsnittet 1. Vi offentligger dit varemarke, medmindre du anker eller fortryder”.
Du kan se hvilke varer og ydelser, der er omfattet af afslaget 1 afsnittet 2. Begrundelse for

afslag pa dele af din ansegning”.

1. Vi offentligger dit varemaerke, medmindre du anker eller fortryder

Medmindre du anker vores afgerelse inden for fristen (se vejledning under afsnittet 3.
Sddan anker du afgerelsen”), offentligger vi dit varemaerke for felgende varer, nar

ankefristen udleber:

Klasse 29: Erstatninger for mejeriprodukter, herunder sojamelk (maelkeerstatning),
rismalk (melkeerstatning), melkedrikke baseret pd sojamalk eller rismelk,
mandelmalk (melkeerstatninger), neddemalk, Havre malk, kokosmelk;
Melkeerstatninger, som ikke er fremstillet af malkeprodukter; Kokosmelk til
brug som naringsmiddel; Kokosolie; smorerstatninger; Fleodeerstatning;
vegansk erstatningsprodukt for madlavningsflede; vegansk erstatningsprodukt
for koldskél; Tofu; Falafel; Grentsags baserede kederstatninger; faerdigretter
hovedsageligt bestdende af ked-, fiske- og fjerkreserstatninger;
Erstatningsprodukter for cremefraiche; Sojayoghurt; Olier til brug som
neringsmidler; Vegetabilske olier og fedtstoffer som naringsmidler; Fedtstoffer

til madlavning; Neddeolier; Dip; Desserter baseret pa kunstig meelk.

Klasse 30: Desserter indeholdende sojamelk (konfekturevarer); Desserter baseret pa
rismalk (konfekturevarer); Snackbarer med en blanding af korn; Barer baseret

pa korn; Spiseis baseret pa sojamalk eller rismaelk; Kakaodrikke indeholdende
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soja; Kager; Zbleskiver; Frosne kager; Dressinger; Saucer; Pasta; Fyldt pasta;
Knaekbred; Snackvarer af knakbred; Iscreme, ikke fremstillet af mejerivarer;
Vegansk spiseis; Pastabaserede fardigretter; Spiseis og iscreme baseret pa
malkeerstatninger; Plantebaserede iscremeerstatninger; Iscreme ikke fremstillet
af mejerivarer; Tilberedte desserter [plantebaserede konditorvarer]; Frosne

konfekturevarer [indeholdende plantebaseret is].

Klasse 32: Risbaserede drikke, dog ikke malkeerstatninger; Drikke baseret pa nedder,

nemlig mandler, og soya; Sojabaserede drikke, undtagen malkeerstatninger.

[...]

2. Begrundelse for afslaget pa dele af din ansegning

Vi er desvaerre nodt til at afsld din ansegning delvist. Du kan laese begrundelsen nedenfor.

De varer og ydelser, vi afsldr din ansegning for, er felgende:

Klasse 29: Mejeriprodukter; Smerpraparater; Sojabaserede snackvarer; Sojaolie til

madlavning; Benner; Snacks med tofu; Kedpélaeg.

Klasse 30: Hvedebaserede snackstenger; Risbaserede snacks; Overtrukne nedder
[konfekturevarer]; Naeringsmidler fremstillet af ris; Ekstrakter af kakao til brug
som smagsstoffer 1 drikke; Snackvarer bestdende hovedsageligt af ris;
Forarbejdet korn, stivelse og varer fremstillet deraf, bagepraparater og ger;
Frossen yoghurt (konfekturevarer); Iscreme indeholdende chokolade; Frosne

pizzabunde; Sandwichwraps.

Klasse 32: Drikke fremstillet pé basis af kokosnedder.

Klasse 35: Engroshandel med fedevarer; Detailhandel med fedevarer; Onlinehandel med

fadevarer.

Misspelling
Dit meerke NATURLI' er en misspelling af ordet naturlig”.
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Dit merke bestér af et ord, der bdde i forhold til udtale og udseende har stor lighed til det
almindelige ord “naturlig. Det skal i den anledning bemerkes, at forskellen fra market og

det rigtige” ord bestar i manglen af ordets sidste bogstav ”g”. Der er derfor tale om en

relativt lille @ndring fra det rigtige ord.

Det manglende G pavirker ikke udtalen af ordet, idet g’et er stumt. Det lydmaessige billede

af mearket og det rigtige ord er sdledes identisk.

For denne type merker, er det relevant at vurdere om ligheden mellem market og det
“rigtige” ord er s stor, at der blot er tale om en “misspelling”, der ikke giver maerket
serpraeg. Nar ligheden, som her er tilstreekkelig stor, anses dette element af market for at
vere uden serpreg. Vi kan 1 den anledning henvise til styrelsens tidligere praksis, hvor der
ogsé blev vurderet at vere en tilstraekkelig stor lighed med det rigtige” ord: VA 2005 01990
— FANSASTISK.

Ved en misspelling forstas ord, der enten i dets udseende eller udtale har en sé stor lighed
med et almindeligt beskrivende ord, at det ikke bidrager til at give market serprag. Det er
1 den forbindelse uden betydning, at det fejlstavet ord ikke kan findes i en ordbog.

Spergsmalet er nemlig hvorvidt det ligner det ord, der kan.

Specialtegn

Brugen af specialtegn i et marke, kan bidrage til merkets sarpraeg i visse situationer og
serligt nar tegnet influerer pd den made som ordet i maerket opfattes. Der kan f.eks. vare
tale om tegn, der er placeret pa en usaedvanlig made eller en made, hvorpa det fjerner fokus

fra meerkets ellers beskrivende betydning.

I nerverende sag, er der tale om en apostrof placeret efter markets ordlige element.
Apostroffen vil derfor ikke pavirke den made hvorpa man udtaler ordet, idet der ikke er tale
om en opdeling af ordet med brug af et specialtegn. En apostrof placeres desuden typisk til
slut i et ord, nemlig foran endelser. Det kan ogsa bruges til at vise, at man har udeladt et eller

flere bogstaver for at gengive en udtale.

Det er derfor styrelsens vurdering, at anvendelsen af en apostrof i dette marke ikke fjerner

omsatningskredsens fokus fra maerkets ordlige betydning.

7/25



Beskrivende elementer
Det er ovenfor konkluderet, at market vil blive opfattet som ordet naturlig. Naturlig
defineres som noget der “’findes i eller er en del af naturen” eller noget ’der ikke er bearbejdet

eller omformet af mennesker.

Ordet "naturlig” kan derfor vaere beskrivende for varerne, der bestar af flere forskellige typer

fodevarer eller varer, der sammensat med andre rivarer, kan indtages som menneskelig fade.

Det er almindeligt at bruge naturligt i forbindelse med omtale af mad og
ingredienser/fodevarer. Den almindelige forbruger vil derfor 1 forbindelse med de ansogte
varer opfatte naturligt” som beskrivende for varerne, nemlig at der er tale om fx
uforarbejdede varer eller varer, der indeholder et minimum at kunstige stoffer,
konserveringsmidler osv. Det vil opfattes pa tilsvarende vis for de ansegte tjenesteydelser,

da den relevante forbruger vil opfatte de solgte varer som naturlige.

Klasse 35

Der er 1 forbindelse med sagsforlebet redegjort for merkets indarbejdelse af ydelserne i
klasse 35. Det indsendte materiale viser salg af varer til andre virksomheder, hvilket er en
del af det at producere varer. Disse viser derfor alene brug af market i forbindelse med
varerne, men ikke 1 forbindelse med engroshandel. Dette skyldes, at en
engrosvirksomhed/grossister er en handelsvirksomhed, der keber varer fra en producent og
videresalger varer til andre virksomheder. Da der blot er vist salg af egne varer, er det vores

vurdering at market ikke er dokumenteret indarbejdet for engroshandel.

En detailhandelsvirksomhed er derimod en handelsvirksomhed, som salger direkte til den
almindelige forbruger, sdsom supermarkeder. De indkeber varer hos producenter eller
grossister. Ansggers produkter forhandles af tredjemand, og det er derfor ikke anseger selv
som udbyder detailhandelsvirksomheden.

Ligesom det at reklamere for egne varer ikke vil kunne udgere brug af et givent marke for
reklamevirksomhed 1iklasse 35, ligeledes vil der ikke kunne konstateres brug af et marke for
engrosvirksomhed, hvor en producent alene selger sine egne varer til forhandlere. Salget af
egne varer er saledes ikke en selvstendig ydelse, men en aktivitet, der er dekket af den

beskyttelse der opnds gennem registrering af varer i klasse 1-34. Det er derved forkert at
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sidestille beskyttelsen der opnds ved registrering af varer i klasse 1-34 med den beskyttelse

der opnas gennem registrering af tjenesteydelser i klasse 35-45.

Det at man s&lger de varer, som man selv har produceret, er altsé ikke det samme som at
udbyde og ernere sig ved engroshandel, og derfor finder vi ikke merket indarbejdet for

engroshandel i klasse 35.

Vi har afgjort din sag efter varemaerkelovens § 16, stk. 1, jf. 13, stk. 1, nr. 3 om beskrivende

varemearker.

2

Denne afgerelse blev med brev af 22. marts 2024 fra PATRADE LEGAL
ADVOKATANPARTSSELSKAB pa vegne af klager, NATURLI” FOODS A/S, indbragt for

Ankenavnet for Patenter og Varemarker med folgende begrundelse:

2

Anke af Patent- og Varemarkestyrelsens afgorelse af 7. marts 2024

P& vegne af Naturli’ Foods A/S (herefter ”Anseger”), skal vi hermed anke Patent- og
Varemerkestyrelsens afgorelse af 7. marts 2024 (herefter “den Anfaegtede Afgorelse”).

Den Anfegtede Afgerelse ankes i det omfang, at den afviser registrering af tjenesteydelserne
”Engroshandel med fodevarer, Detailhandel med fodevarer; Onlinehandel med fodevarer”
1 klasse 35.

Det gores herefter geldende, at VA 2021 02404 NATURLT (herefter ”det Ansegte Merke”)
skal accepteres for sd vidt angir tjenesteydelserne “Engroshandel med fodevarer,
Detailhandel med fodevarer, Onlinehandel med fodevarer” 1 klasse 35, idet det nyder en

tilstraekkelig grad af iboende sarpraeg for disse ydelser i medfer af varemerkelovens § 2.
Findes det Ansggte Marke ikke at nyde iboende sarprag for tjenesteydelserne i klasse 35,

gores det subsidiert geeldende, at det Ansggte Ma@rke har opnéet serpraeg gennem langvarig

og intensiv indarbejdelse 1 medfor af varemaerkelovens § 3, stk. 3.
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Ansegers indleveringer i sagen ved Patent- og Varemarkestyrelsen, navnlig af 3. maj 2022,
26. oktober 2022, 18. april 2023 og 8. september 2023, gores ligeledes galdende i

narvaerende sag 1 det omfang de vedrorer tjenesteydelserne 1 klasse 35.

Udover de allerede indleverede argumentationer og bilag henvises til folgende

bemarkninger.

1. Den Anfaegtede Afgorelse

Den Anfzgtede Afgerelse har afvist registrering af det Ansegte Merke i klasse 35 med
navnlig felgende begrundelser:
- Maearket bestér af et ord, der bade i forhold til udtale og udseende har stor lighed til det
almindelige ord "naturlig”.
- Ligheden mellem market og det "rigtige" ord er sa stor, at der blot er tale om en
"misspelling", der ikke giver merket serpreg.
- Anvendelsen af en apostrof 1 dette merke fjerner ikke omsatningskredsens fokus fra
markets ordlige betydning.
- Det er almindeligt at bruge  naturligt” i forbindelse med omtale af mad og
ingredienser/fodevarer.
- Ansegers produkter forhandles af tredjemand, og det er derfor ikke ansagger selv som
udbyder detailhandelsvirksomheden.
- Det at man s&lger de varer, som man selv har produceret, er altsé ikke det samme som
at udbyde og ernzre sig ved engroshandel, og derfor finder vi ikke market indarbejdet

for engroshandel 1 klasse 35.

2. Iboende szerpraeg

Ansgger fastholder, at ordet NATURLI’ i den ansegte udformning ikke vil blive opfattet
som en ren beskrivelse af de ansegte tjenesteydelser 1 klasse 35. Derimod vil ordet blive
opfattet suggestivt, idet ordet udger et kreativt ordspil, hvor opfattelsen som beskrivende

kreever flere tankespring fra forbrugeren.

Den relevante forbruger vil opfatte varemarket som en sammentraekning mellem ordene

NATUR og LI, hvor LI’ skal forstas som "lide” i taleform, altsa at man kan 1i’ noget”. Ved
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brug af dette ordspil lyder ordet som ordet "naturlig”, men brugen af LI’ tilforer en kreativ,
anprisende dimension, som indikerer, at produkterne er baseret pd naturens ravarer, og at

forbrugerne vil kunne lide dem.

Det anerkendes i denne forbindelse, at graden af iboende s@rpraeg er under gennemsnitlig,
idet ordet NATUR 1 sig selv ville vaere beskrivende, og at en anprisning i sig selv nyder en

begrenset grad af serpraeg.

Imidlertid giver 1) sammentrakningen af elementerne NATUR og LI’ og 2) den kreative
twist hvorefter taleformen af ”lide” — LI’ — fir varemerket til at lyde som ordet “naturlig”,
en tilstreekkelig grad af iboende sarpraeg. Det vil altsd kreve flere tankespring fra
forbrugerens side at nd frem til en betydning, ifelge hvilken produkterne stammer fra

naturen, og forbrugeren vil kunne lide dem.

Det understreges 1 denne forbindelse, at et varemarke blot behover at opfylde
minimumskriterierne for iboende s@rpraeg for at blive registreret. Da det Ansogte Marke
nyder en vis — ganske vist lav — grad af saerpraeg, opfylder det minimumskriterierne for

iboende s@rpreg og ber saledes gé til endelig registrering for ydelserne i klasse 35.

Hertil kommer, at Styrelsens vurdering af det Ansogte Merkes s@rpraeg sammenholdt med

de ansggte tjenesteydelser er unuanceret og overfladisk.

Det fremgér af den Anfegtede Afgorelse, at den gennemsnitlige forbruger vil opfatte det
Ansegte Merke sammenholdt med de ansegte varer og tjenesteydelser som “naturligt”, og
at der séledes er tale om X “uforarbejdede varer eller varer der indeholder et minimum at

kunstige stoffer, konserveringsmidler osv.”.

Imidlertid er tjenesteydelserne 1 klasse 35 formuleret meget bredere end denne forstéelse og
omfatter altsd handel med “fodevarer” generelt. Det folger af fast EU-praksis, at selvom
visse af varerne omfattet af samlebetegnelsen “fodevarer” er naturlige, s kan langt

storstedelen ikke beskrives som naturlige.

Der henvises 1 denne forbindelse til EUTIPO Board of Appeals afgoarelse af 3. juli 2023 1 sag
R 357/2023-5, § 56:
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”56: However, the definition of the goods and services at hand is so broad that

they also cover products and activities which are not related to the ‘human

leukocyte antigens’ (HLA). Therefore, the common element, ‘HLA ', is endowed

with a certain distinctive character for the goods and services at stake, even

when combined with a figurative device and the word ‘protein’.”

I den omtalte sag fandtes det altsd, at maerket HLA Protein <fig> var ansegt for en meget
bredt formuleret varefortegnelse, hvor elementet HLA kun var beskrivende for nogle af disse
varer. Derfor fandtes elementet HLA at vere s@rpraeget for hele den bredt formulerede

varefortegnelse.

P& samme vis ber market NATURLI’ anses for at nyde serprag for den bredt formulerede
“handel med fedevarer”, idet kun visse af varerne inden for de overordnede kategori
“fodevarer” kan siges at vaere “uforarbejdede varer eller varer der indeholder et minimum

at kunstige stoffer, konserveringsmidler osv.”.

Board of Appeal kom frem til samme resultat i sin afgerelse af 21. februar 2024 i sag R

1991/2023-5, § 58, der ogsa henviser til ovenfor omtalte sag:

”58: It must be further added that the definitions of the goods in the confronted

marks are that broad that they also cover products which are clearly not related

to cold or rough weather conditions. Therefore, even under the assumption that

the consumers who understand the meaning of ‘NORTH’ would consider it as
reference to a climate with harsh weather conditions, this fact could in any event
not lead to the conclusion that the said element would be descriptive

(03/07/2023, R 357/2023-5, P HLA Protein (fig.) / HLA (fig.) et al. § 56).”

I dette tilfelde var market indeholdende bestanddelen NORTH registreret for bl.a.
“bekladningsgenstande” i bred forstand, hvorfor bestanddelen fandtes at nyde sarprag for
“bekladningsgenstande” i sin helhed, selvom NORTH kun er beskrivende for nogle typer
beklaedning, navnlig bekledning der egner sig til kolde og hérde vejrforhold, der

kendetegner norden.
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P& baggrund af ovenstaende ma det konkluderes, at det Ansagte Maerke opfylder — i hvert
fald — minimumskriterierne for iboende s@rpreg og ber saledes gé til endelig registrering

for ydelserne 1 klasse 35.

3. Indarbejdet s@erprag

Safremt Ankenevnet ikke finder, at det Anseogte Marke nyder iboende szrpreg for
ydelserne 1 klasse 35, gor Ansager fortsat geldende, at det Ansogte Marke 1 hvert fald nyder
indarbejdet serprag for disse ydelser. Styrelsens vurdering af Ansegers manglende karakter

som engrosvirksomhed under det Ansogte Merke bestrides.

Ansgger er ikke enig 1 Styrelsens udledning af ordet “engroshandel”, da denne legger til
grund, at man som producent af egne varer ikke ligeledes kan drive virksomhed med engros.
Denne fortolkning er heller ikke overensstemmelse med den almindelige danske

sprogopfattelse.

Det kan udledes af ordbogsopslag i Den Store Danske (Bilag 1) at engroshandel defineres

som felgende:

“Engroshandel er handel mellem virksomheder, fx handel med rdvarer mellem

2

producent og fabrikant eller med feerdigvarer mellem fabrikant og detailhandel

Det folger yderligere, at de vasentligste funktioner ved engroshandel defineres pa folgende

made:
“Engroshandelens veesentligste funktioner er lagerhold, sortimentssam-
menscetning, transport og kreditgivning samt formidling af information om
markedsmuligheder og - problemer mellem foranstdende og efterfolgende led i
distributionskceden”

Det anfores desuden i Den Store Danske (Bilag 2), at engroshandel udger felgende situation:

“"Handel med store varepartier ofte feerdigvarer mellem fabrikant og forretning”
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Afsluttende kan det yderligere udledes, af ordbogen.dk (Bilag 3), at engroshandel er:

“"Handel med storre varepartier, som en grossist keber hos en fabrikant eller

importor og scelger videre til en detailhandler”

Det anfores derfor, at Styrelsen har veret i en vildfarelse omkring ordets betydning, nar
Styrelsen anferer, at ”de indsendte fakturaer viser salg af varer til andre virksomheder” og
yderligere definerer engroshandel som varende “en handelsvirksomhed, der keber varer fra

en producent og videresalger varer til andre virksomheder”.

Anseger har fremlagt dokumentationsmateriale for, at Ansgger badde producerer varer og
driver engrosvirksomhed under det Anseogte Merke igennem salg og levering til
supermarkeder og helsebutikker, herunder til en reekke fysiske supermarkeder som Kvickly,
SuperBrugsen, Dagli' Brugsen, Fakta, Irma, Kvickly, Fetex, Bilka, Netto, Meny og lokale

supermarkeder — og online supermarkeder som nemlig.com, bilkatogo.dk og mad.coop.dk.

At en virksomhed bade producerer og/eller far produceret varer med henblik pé videresalg
til ovrige omsatningsled som detailhandelen er ikke ens betydende med, at virksomheden
automatisk kan udelukkes fra at drive engrosvirksomhed, jf. ovenstidende ordbogscitater

(Bilag 1-3).

Nér det Ansogte Maerke anvendes til bade produktion og distribution af varer til gvrige
omsatningsled, som anfort og dokumenteret igennem de fremlagte fakturaer, kan der ikke

settes spergsmélstegn ved, at det Ansegte Marke anvendes til at drive engrosvirksomhed.

At der er tale om engrosvirksomhed er heller ikke udelukket ved det faktum, at handlen
foregar mellem koncernforbundne selskaber. Handler mellem koncernforbundne selskaber
skal forega pa markedsvilkar, jf. bl.a. reglerne om transfer pricing, og der er derfor tale om

helt legitime kommercielle handler.

Ved Ansegers indleveringer af 3. maj 2022, 18. april 2023 og 8. september 2023 med
tilherende bilag er det gjort klart, at der er blevet handlet mellem de koncernforbundne
selskaber 1 varigt og meget omfattende omfang, hvilket er i overensstemmelse med

definitionen af “engroshandel”, som de ansegte ydelser i klasse 35 daekker.
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P& baggrund af ovenstiende, ordbogsopslagene og den almindelige danske sprogforstielse
af engrosvirksomhed” er det Ansegers opfattelse, at Styrelsen har veret 1 en vildfarelse ved

fortolkningen heraf.

Det gores derfor geldende, at det Ansegte Merke er dokumenteret som indarbejdet for de
ansegte ydelser 1 klasse 35 som folge af de indleverede fakturaer, der viser salg af varer til
andre virksomheder. Dette uanset at varerne er produceret af koncernforbundne selskaber,
hvorfor den dokumenterede form for salg og distribution af Ansegers varer til ovrig

detailhandel ma anerkendes som varende engroshandel.

4. Konklusion

P& baggrund af ovenstaende ma det konkluderes, at det Ansegte Marke opfylder — i hvert
fald — minimumskriterierne for iboende sarpraeg og ber siledes ga til endelig registrering

for ydelserne 1 klasse 35 1 medfer af varemarkelovens § 2.

Safremt Ankenzvnet ikke finder, at det Anseogte Marke nyder iboende sarpreg for
ydelserne 1 klasse 35, mé& det konkluderes, at det Ansogte Maerke er dokumenteret som
indarbejdet for ydelserne 1 klasse 35 som folge af de indleverede fakturaer, der viser

omfattende og varigt salg af varer til andre virksomheder, i medfer af varemaerkelovens § 3,

stk. 3.

2

I brev af 6. maj 2024 afgav Patent- og Varemarkestyrelsen folgende udtalelse 1 sagen:

2

Vedrerende varemaerket NATURLI'
Som svar pd Ankenavnets brev af 4. april 2024 skal styrelsen udtale folgende:
Klager har anket styrelsens afgerelse af 7. marts 2024 under henvisning til, at klagers marke

NATURLI’ ber accepteres til registrering for tjenesteydelserne “Engroshandel med

fodevarer; Detailhandel med fedevarer; Onlinehandel med fedevarer” i klasse 35.
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Klager har i den forbindelse forst og fremmest henvist til, at maerket har et iboende serprag,
da det bestér af et kreativt ordspil og at der kraeves flere tankespring fra forbrugeren for at

opfatte det som beskrivende.

Styrelsen er fortsat uenig med klager heri, idet styrelsen fortsat er af den opfattelse, at den
relevante omsetningskreds alene vil opfatte maerke NATURLI” som en kortform af ordet

“naturlig”, og ikke vil opfatte endelsen -LI” som en kortform af lide”.

Det er endvidere fortsat styrelsens opfattelse, at market NATURLI’ i forbindelse med
fodevarer, herunder nar disse er genstand for en tjenesteydelse, vil blive opfattet af den
relevante omsatningskreds som en henvisning til, at fedevarerne er fx uforarbejdede varer

eller varer, der indeholder et minimum at kunstige stoffer, konserveringsmidler osv.

Klager har endvidere henvist til to afgerelser fra EUIPO’s Boards of Appeal, nemlig
afgerelse af 3. juli 2023 1 sagen R-357/2023-5 og afgerelse af 21. februar 2024 i sagen R-
1991/2023-5.

Klager anferer i den forbindelse, at det folger af disse afgerelser, at det forhold, at en
ansegning omfatter en bredt formuleret varefortegnelse kan fore til, at et maerke anses for at
besidde serpreg for samtlige varer og tjenesteydelser i varefortegnelsen, selvom det er

konstateret beskrivende for en del af disse.

Styrelsen er uenig 1 denne udlaegning af de nevnte afgerelser.

For det forste bemarkes, at ingen af de to sager, som klager henviser til, vedrerte
registreringshindringerne i varemarkeforordningens artikel 7 om absolutte registrerings-
hindringer. Derimod vedrerer sagerne de relative hindringer omfattet af varemerke-

forordningens artikel 8.

I begge sager nar EUIPO’s Boards of Appeal frem til, at de omhandlede merker indeholder
elementer, der enten er svage eller deciderede usarpregede for visse af de varer eller

tjenesteydelser, der er relevante for vurderingen af risikoen for forveksling.
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Det er i denne kontekst, at EUIPO’s Boards of Appeal bl.a. henviser til, at der i
forvekslelighedsvurderingen ved sammenligningen og vagtningen af et falleselement i to
varemarker, kan leegges vagt pa dette maerkeelement, selvom varemerket ma anses for at

vare beskrivende 1 relation til visse (og ikke alle) af varerne omfattet af varefortegnelsen.

Som det ogsd med al tydelighed fremgér af afgerelserne, galder dette ogsd, nér
beskyttelsesomfanget for et varemarke er fastlagt ved brede definitioner for varer eller
tjenesteydelser, dvs. ved brug af eksempelvis brede overbegreber for wvarer eller
tjenesteydelser, nemlig ndr det omhandlede merkeelement kun er beskrivende for en del af

de varer eller tjenesteydelser, der er omfattet af et overbegreb.

Styrelsen skal 1 den forbindelse tillade sig at henvise til pkt. 57 i afgerelsen af 3. juli 2023 1
sagen R-357/2023-5:

57 It has not been shown by the IR holder that the meaning of ‘HLA’ within the word

[ ]
"
combination of the contested IR l:l HLA PrOteIn will

unambiguously be understood as a reference to ‘human leukocyte antigens’, even for
goods and services that are not limited and specialised to the HLA Protein. For these
consumers, the letter sequence, ‘HLA", has no meaning and is therefore distinctive to an
average degree.

Som det fremgér heraf, er det saledes alene i1 forhold til sidanne varer og tjenesteydelser,
som merkeelementet HLA ikke kan anses beskrivende for, at EUIPO’s Boards of Appeal
fastslar, at maerkeelementet skal anses for at have s@rpraeg, nar risikoen for forveksling skal

vurderes.

Ovennavnte understreges ogsé 1 afgerelsens punkt 90, hvor der anfores folgende:

90 For the assessment of the likelihood of confusion, the global assessment focusses on those
goods and services that are included in the list of the goods and services applied for and
that do not have a relationship with *human leukocyte antigens® and for which a high
probability exists that the letter combination ‘HLA’, within

1.1 HLA Protein

leukocyte antigens’.

. 1s not understood as referring to ‘human
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Som det fremgér af det anforte, kan de afgerelser fra EUIPO’s Boards of Appeal, som klager
har henvist til, sdledes ikke tages til indtaegt for, at EUIPO’s Boards of Appeal vil anse et
varemarke, der er beskrivende for nogle, men ikke alle, varer omfattet af et varebegreb, for

at falde uden for reekkevidden af varemarkeforordningens artikel 7.

Afgorelserne omhandler sdledes slet ikke dette spergsmal, men alene spergsmaélet om, i
hvilket omfang der i forvekslelighedsvurderingen efter varemarkeforordningens artikel 8
kan leegges vaegt pa et merkeelement, der er uden sarpreg for visse, men ikke alle, varer

omfattet af et varebegreb.

Det er folgelig styrelsens opfattelse, at klager foretager en overfortolkning af afgerelserne
fra EUIPO’s Boards of Appeal om, at det har betydningen for vurderingen af risikoen for
forveksling, ndr et i evrigt deskriptivt merkeelement, har s@rpreg for visse af de varer, der
er omfattet af et varebegreb, nar klager tillegger denne konklusion den betydning, at
deskriptive ord skal anses for at falde uden for rekkevidden af varemerkelovens § 13, hvis
blot varemarkets varefortegnelse indeholder sa brede definitioner pa varer eller
tjenesteydelser, at market nedvendigvis mé besidde s@rpreg for nogle af de varer eller

ydelser, der er omfattet af de brede overbegreber.

Klagers fortolkning af afgerelserne fra EUIPO’s Boards of Appeal er efter styrelsens
opfattelse ogsa i strid med en langvarig og fast praksis fra baide EU-domstolen og Retten.

Her skal blot henvises til folgende afgerelser:

T-359/99, Eurohealth

Market EUROHEALTH  blev  afsliet af EUIPO  for  tjenesteydelsen
“forsikringsvirksomhed”, da market blev anset for at vere uden sarpreg for
’sygeforsikringer”. Om det forhold, at ydelsen “forsikringsvirksomhed” omfatter andre
typer for forsikringsydelser end “sygeforsikringer” udtalte Retten folgende i dommens

premis 33:

33.
Idet sagsogeren har ansegt om registrering af det padgaeldende tegn for samtlige

tjenesteydelser inden for kategorien »forsikringsvirksomhed« uden at skelne
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imellem dem, tiltreedes appelkammerets vurdering, der vedrerer alle disse

tjenesteydelser.

C-51/10 P, ’1000”
Market 1000 blev afslaet af EUIPO for ” brochurer, tidsskrifter, herunder tidsskrifter, der

indeholder krydsord og anden underholdning, samt aviser” under henvisning til, at maerket

er beskrivende og uden s@rprag for visse typer af tidsskrifter omfattet af ansegningen. EU-

domstolen stadfaestede afgerelsen og udtalte i den forbindelse bl.a. folgende:

55

56

57

Som det fremgar af den appellerede doms premis 26 og 27 og af de uddrag fra den
omtvistede afgerelse, hvortil disse premisser foretager henvisning, konstaterede
Fjerde Appelkammer ved Harmoniseringskontoret og Retten, at Technopol havde
ansegt om registrering af tegnet »1000« bl.a. for »tidsskrifter, herunder tidsskrifter,
der indeholder krydsord«. De konstaterede ligeledes, at der findes adskillige varer af
denne slags pd markedet, og at disse varer almindeligvis anvender runde tal i in-
formationsegjemed. I henhold til appelkammerets vurdering i den omtvistede afgerelses
punkt 19, som Retten i det veesentlige har henvist til i den appellerede doms praemis
26 0g 27, vil tegnet »1000« pé en tryksag af denne slags blive opfattet som en angivelse
af, at den indeholder 1 000 krydsordsopgaver.

En anvendelse af artikel 7, stk. 1, litra c), 1 forordning nr. 40/94 pa sddanne faktiske
omstendigheder bevidner ikke en fejlagtig fortolkning af denne bestemmelse. I
tilfzelde, hvor en ansegning om registrering navnlig er rettet mod en kategori af varer,
hvis indhold let og typisk angives ved hjelp af mengden af dets dele, vil det med
rimelighed kunne antages, at et tegn, der bestar af tal, som det i hovedsagen
omhandlede, rent faktisk vil blive opfattet af den relevante kundekreds som en

beskrivelse af mengden og dermed som en af varernes egenskaber.

Heraf folger, at Retten uden at bega en retlig fejl kunne fastsla, at tegnet »1000« 1
henhold til artikel 7, stk. 1, litra c¢), 1 forordning nr. 40/94 skulle afvises fra registrering

for de varer, der er omfattet af Technopols ansegning om registrering.
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Med disse yderligere bemerkninger skal styrelsen fastholde den vurdering af det ansegte
markes beskrivende karakter og manglende iboende sarpraeg, der er kommet til udtryk 1

styrelsens afgarelse af den 7. marts 2024.

Med hensyn til spergsmalet om, hvorvidt klager har anvendt det ansegte varemarke 1
relation til tjenesteydelser i form af “engroshandel”, skal styrelsen fastholde, at en
tjenesteydelse, der bestdr 1 “engroshandel” med narmere specifikke varer, ifelge
Niceklassifikationen ikke omfatter den situation, hvor en producent af varer blot s&lger egne

varer til et senere omsatningsled.

Det skal 1 den forbindelse forst og fremmest bemerkes, at tjenesteydelser i
Niceklassifikationens forstand er ydelser, der udferes for andre end udbyderen selv. En
virksomhed, der blandt sine medarbejdere har rengeringsfolk, der gor rent i virksomhedens
egne lokaler, hverken udever eller udbyder “rengeringsvirksomhed” i Niceklassifikationens
forstand. Ligeledes skal produktionsvirksomheder, der alene producerer og salger egne
varer, ikke anses for at udbyde” tjenesteydelser 1 form af eksempelvis ”farvning af tej” eller
“destillation af spiritus” i klasse 40, nar virksomheden producerer og s&lger henholdsvis toj

eller spiritus.

Endvidere bemarkes, at tjenesteydelser 1 form af engros- og detailhandel er defineret af EU-
domstolen som ydelser, der prasteres som led i engros- og detailhandel med varer med
henblik pa at fremme en indgéelse af en aftale om salg, herunder bl.a. i form af udvalgelsen
af et varesortiment, der udbydes til salg, og af tilbuddet om forskellige ydelser, som har til
formal at fa forbrugeren til at indgé naevnte aftale med den pageldende handlende frem for
med en konkurrent. Selve den retshandel, som et salg udger, betragtes dog ikke som en
“tjenesteydelse” i varemaerkerettens forstand, jf. hertil preemis 34 1 C-418/02, Praktiker Bau-

und Heimwerkermirkte AG.

Hertil kommer, at EU-domstolen i sagen C-421/13, "flagship store”, premis 26, fastslog, at
et varemerke gyldigt kan registreres ikke alene for de varer, som producenten fremstiller,
men ogsé for sddanne tjenesteydelser, der ikke indgér som en integrerende del af salget af
de pageldende varer. Mere konkret bemarkede EU-domstolen, at nar det ansegte maerke
bestdr af en gengivelse af indretningen af et salgssted for producentens egne varer, kan

registrering af merket ikke alene ske for disse varer, men ogsa for tjenesteydelser der bestar
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1, at der i disse forretninger foretages fremvisninger af de udstillede varer ved seminarer,
som 1 sig selv kan udgere ydelser mod vederlag, og som derved kan betragtes som en

tjenesteydelse.

Denne tilgang til forstielsen af, hvad en tjenesteydelse er, leegger sig op ad artikel 57 EUF,
hvorefter tjenesteydelser i traktaternes forstand betragtes som de ydelser, der normalt

udferes mod betaling.

Klager har til dokumentation for brug og indarbejdelse af det ansegte marke primeert
indsendt dokumentation for salg af varer 1 form af fakturaer, samt diverse

produktbeskrivelser eller datablade/markedsferingsmateriale.

Det er fortsat styrelsens opfattelse, at dette materiale ikke viser brug af det ansegte merke 1
relation til ydelser, der ikke er sn@vert forbundet med den retshandel, der bestér i det blotte

salg af varerne.

Klager syntes da ogsd at vaere enig med styrelsen i, at klagers fremlagte materiale alene
dokumenterer et sadan salg, idet klager i ankeskrivelsen af 22. marts 2024 bl.a. har anfert,
at det ansogte marke “er dokumenteret som indarbejdet for de ansagte ydelser i klasse 35

som folge af de indleverede fakturaer, der viser salg af varer til andre virksomheder”.

I mangel af dokumentation for, at klager har anvendt det ansegte marker for sadanne
ydelser, der kan karakteriseres som tjenesteydelser, dvs. ydelser, der normalt udferes mod
betaling, og som har haft til formal at fremme salget af klagers varer, uden blot at veare
snavert knyttet til selve den retshandel som salget af varerne 1 sig selv udger, finder styrelsen

det ikke muligt at na til en konklusion om, at klager har anvendt maerket for engroshandel.

Folgelig er det forsat styrelsens opfattelse, at det hverken er dokumenteret eller konkretiseret
af klager, at der 1 forbindelse med klagers salg af produkterne er ydet sidanne ydelser, der
efter EU-domstolens anvisninger kan udgere tjenesteydelser i varemaerkedirektivets

forstand.
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Med disse yderligere bemarkninger skal styrelsen sdledes tillige fastholde styrelsens
vurdering af det anseggte maerkes indarbejdelse, og dermed afgerelsen af den 7. marts 2024 i

sin helhed, samt den under behandlingen fremforte argumentation og vurdering.

Styrelsen skal séledes henstille til Ankenavnet, at den trufne afgerelse stadfestes.

2

Ankenavnet modtog ikke kommentarer til styrelsens udtalelse fra klager.
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Ankengevnets begrundelse og resultat

Den 10. november 2021 modtog Patent- og Varemarkestyrelsen ansegning fra Patrade A/S pé
vegne af NATURLI” FOODS A/S om registrering af varemarket VA 2021 02404 NATURLI’

<w> for en lang raekke varer og tjenesteydelser i klasse 29, 30, 32 og 35.

Den 7. marts 2024 traf Patent- og Varemarkestyrelsen afgerelse om delvis afslag pa ansegning
om registrering af VA 2021 02404 NATURLI® <w>. Styrelsens afgerelse er begrundet i
varemarkelovens § 13, stk. 1, nr. 3. Ifolge denne bestemmelse kan et varemarke, som (...)
udelukkende bestdr af tegn eller angivelser, der i omscetningen kan tjene til at betegne varernes
eller tjenesteydelsernes art, beskaffenhed, meengde, anvendelse, veerdi eller geografiske oprindelse
eller tidspunkt for varernes fremstilling eller for preestation af tjenesteydelsen eller andre

egenskaber ved varerne eller tjenesteydelserne (...)” ikke registreres.

Styrelsen fandt, at det ansegte marke er beskrivende for de ansegte tjenesteydelser
”Engroshandel med fodevarer; Detailhandel med fodevarer;, Onlinehandel med fodevarer” i
klasse 35, da ordet "NATURLI’” beskriver den egenskab ved de ansegte tjenesteydelser, at der
er tale om handel med uforarbejdede varer eller varer, der indeholder et minimum af kunstige
stoffer, konserveringsmidler m.v. Endvidere fandt styrelsen, at klager ikke har godtgjort, at

merket har opnéet serpraeg gennem indarbejdelse for ydelserne 1 klasse 35.

Klager har nedlagt pastand om, at afgerelsen omgeres siledes, at det ansegte varemarke
registreres for tjenesteydelserne "Engroshandel med fodevarer; Detailhandel med fodevarer;
Onlinehandel med fodevarer” 1 klasse 35. Til stette herfor har klager anfort, at det ansogte
varemarke har tilstrekkelig grad af iboende sarpraeg for disse ydelser. Subsidiert, at det

ansegte varemarke har opnéet serpraeg gennem indarbejdelse.

Styrelsen har 1 sin udtalelse af 6. maj 2024 til anken@vnet fastholdt afgerelsen af 7. marts 2024.

Ankenavnet bemarker indledningsvist, at vurderingen af, om et varemerke er beskrivende i

henhold til varemarkelovens § 13, stk. 1, nr. 3, skal foretages ud fra en bedemmelse af

gennemsnitsforbrugerens forstaelse af de af varemerket omfattede ord.
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Det ansogte marke bestdr af ordet "NATURLI . Ankenavnet finder i overensstemmelse med
styrelsens afgerelse af 7. marts 2024, at apostroffen i det ansegte ordmarke bruges til at vise,
at man har udeladt bogstavet ”g”, og at gennemsnitsforbrugeren sdledes vil opfatte ansegers
merke som ordet “naturlig”. Ankenavnet kan derfor tilslutte sig styrelsens vurdering af, at det
ansegte varemaerke er beskrivende for de ansegte tjenesteydelser, ligesom ankenavnet kan
tiltreede styrelsens vurdering af, at apostroffen ikke fjerner omsaetningskredsens fokus fra
varemarkets betydningsmaessige indhold. Ankenzvnet finder siledes, at det ansogte

varemarke ikke har iboende serpraeg.

For sé vidt angar klagers subsidizre pastand bemarker anken@vnet, at der stilles strenge krav
til beviset for, at mearket er blevet indarbejdet séfremt dominerende bestanddele af det ansogte
varemarke bestar af beskrivende ord. Der ma sédledes 1 hvert fald kraeves godtgjort, at market
i de relevante omsatningskredse opfattes som et kendetegn for netop den pagaldende

virksomheds varer og tjenesteydelser.

For s& vidt angar ydelsen “Engroshandel med fodevarer” fandt styrelsen, at det af klager
indsendte materiale alene viser brug af varemaerket, VA 2021 02404 NATURLD <w>, i
forbindelse med varerne, men ikke i1 forbindelse med engroshandel. Det er styrelsens vurdering,
at klager ikke foretager engroshandel, da klager selger de varer som klager selv har produceret,

hvilket ikke er det samme som at udbyde og ernare sig ved engroshandel.

Klager har serligt henvist til Den Danske Ordbog, der angiver betydningen af ordet “engros”
som folgende: “bruges om handel med store varepartier fx rdvarer mellem producent og

fabrikant eller feerdigvarer mellem fabrikant og forretning”.

Ankenevnet kan helt tilslutte sig styrelsens henvisning til Niceklassifikationen om at
tjenesteydelser i den kontekst er ydelser, der udferes for andre end udbyderen selv. Ligeledes
hafter Ankenavnet sig ved EU-domstolens afgerelse C-418/02 Praktiker Bau- und
Heimwerkermédrkte AG, hvorefter den retshandel, som et salg udger, ikke betragtes som en

tjenesteydelse 1 varemarkerettens forstand.

Det af klager indsendte materiale til brug for dokumentation af indarbejdelse bestar primaert af
fakturaer, produktbeskrivelser og markedsferingsmateriale. Ankenzvnet kan tilslutte sig

styrelsens vurdering af, at dette materiale er knyttet til selve salget af varerne og derfor ikke
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viser engroshandel i varemerkeretlig forstand. Materialet viser yderligere, at klagers varer
udbydes af andre, hvorfor der heller ikke er tale om detailhandel. Ankenavnet finder dermed,

at det ansogte marke ikke er indarbejdet for de na@vnte tjenesteydelser i klasse 35.

Herefter bestemmes

Patent- og Varemarkestyrelsens afgorelse af 7. marts 2024 stadfastes.

Ankencevnet for Patenter og Varemcerker

Henrik Rothe

Formand
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