RESUME:
AN 2014 00014 - VR 2012 02683 BINGO SPIN <fig> - Administrativ ophavelse — Forveksling

Der blev fremsat begaering om administrativ ophaevelse af varemaerket VR 2012 02683
BINGO SPIN <fig> med henvisning til forvekslelighed. Anmoder anfarte, at det registrerede
varemarke VR 2012 02683 BINGO SPIN <fig> er forveksleligt med anmoders &ldre
registrerede marke CTM 009058868 ZITRO SPIN BINGO” <w>. Patent- og
Varemarkestyrelsen tog ikke begeringen til fglge og opretholdt registreringen. Denne
afgarelse blev indbragt for Ankenavnet for Patenter og Varemarker, som stadfestede den
paklagede afgarelse.

KENDELSE:

Ar 2014, den 21. november afsagde Ankenzvnet for Patenter og Varemaerker
(Hans Chr. Thomsen, Hanne Kirk Deichmann, Eva K. Borgen og Knud Wallberg)
falgende kendelse i sagen AN 2014 00014

Klage fra
ZITRO IP S.ar.l , Luxembourg

v/Patrade

over

Patent- og Varemarkestyrelsens afgerelse af 20. februar 2014 vedr. VR
2012 02683 BINGO SPIN <fig>

Indehavet af :

SPILNU.DK A/S

v/ Advokatfirma Kiihnel Kringelbach

Ankenavnet har behandlet sagen skriftligt.

Ankengavnet udtaler:

Indledningsvis skal Ankenavnet bemarke, at klagen over Styrelsens afgarelse er indbragt rettidigt.
Den i varemarkelovens § 46 fastsatte to maneders frist beregnes fra dagen efter afsendelsen af
Styrelsens afggrelse. Da Styrelsen afsendte afgerelsen den 20. februar 2014, beregnes fristen fra den

21. februar 2014, og klagefristen udlgh saledes den 21. april 2014. Dette var imidlertid 2. paskedag,



hvorfor fristen forst udlgb den falgende hverdag, den 22. april 2014, hvor afggrelsen blev indbragt af
Klager.

Ankenavnet kan tilslutte sig Patent- og Varemarkestyrelsens afggrelse i sagen og de af Styrelsen
angivne begrundelser herfor. Der er ikke for Ankenaevnet fremfart nye anbringender eller fremlagt
yderligere oplysninger, som giver anledning til at &ndre denne vurdering.

Herefter bestemmes:

Den péklagede afggrelse stadfaestes.
Sagens baggrund:

Den 22. maj 2012 indsendte SPILNU.DK A/S v/ Advokatfirma Kihnel Kringelbach en ansggning om

registrering af varemaerket

BING® SPIN

Klasse 28: Bratspil; Gevinstgivende spillemaskiner; Kort (Spille -); Selskabsspil; Skrabelodder til at

For:

spille lotterispil; Spil; Spillehalsmaskiner; Spillekort; Spillemeerker; Spillemaskiner til pengespil;

Videospillemaskiner; Kort (Bingo -).

Klasse 41: Spiltjenester tilvejebragt online fra et computernetvaerk; Online spiltjenester fra et

computernetveerk.

Varemarket blev registreret den 8. november 2012 og efterfolgende publiceret i Dansk
Varemarketidende den 14. november 2012.

Fra Patent- og Varemarkestyrelsens afggrelse af 20. februar 2014 citeres fglgende fra opsummering af

sagsbehandlingen:

”...1 brev af 13. maj 2013 begerede PATRADE A/S administrativ ophavelse af naevnte registrering
VR 2012 02683, figurmarket BINGO SPIN. Begaringen blev fremsat pa vegne af ZITRO IP S.ar.l,
Luxembourg. Begaringen blev fremsat med henvisning til varemarkelovens § 30, stk. 1, jf. § 28, stk.
1. Anmoder gjorde geldende, at der er risiko for forveksling med anmoders &ldre EU-varemarke i
form af registreringen CTM009058868, ZITRO SPIN BINGO <w>, jf. varemarkelovens § 15, stk. 1,

nr. 2.
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Indehaver imgdegik i brev af 12. juli 2013 ophevelsesanmodningen. Indehaver argumenterede, at der
ikke er synsmessig lighed, da der er tale om henholdsvis ordmarke og figurmarke. Indehaver anfarte
ogsa, at markerne ikke ligner hinanden som helhed, herunder sarligt at markedelen ZITRO i

anmoders marke méa anses for dominerende.

Anmoder begrundede i brev af 6. november 2013 yderligere anmodningen. Anmoder anferte sarligt,
at maerkerne begge indeholder ordene BINGO og SPIN, hvorfor der er visuelt og konceptuelt lighed
mellem markerne. Anmoder anfarte ogsa, at der er sammenfald af varer og tjenesteydelser i klasse 28

og 41. Anmoder henviste til praksis i lignende sager fra Ankenavnet for Patenter og Varemarker...”

Den 20. februar 2014 traf Patent- og Varemarkestyrelsen afgarelse i sagen. Styrelsen tog ikke
begaeringen om administrativ ophavelse til fglge og opretholdt registreringen med falgende

begrundelse:

”...2. Lovgrundlaget
Ifalge varemaerkelovens § 15, stk. 1, nr. 2 er et varemarke udelukket fra registrering, hvis

"der er risiko for forveksling, herunder at det antages, at der er en forbindelse med det
&ldre varemeerke, fordi det yngre meerke er identisk med eller ligner det &ldre
varemerke, og varerne eller tjenesteydelserne er af samme eller lignende art.

3. Vurdering og konklusion
Anmoders marke ZITRO SPIN BINGO <w>
Registreret for bl.a. Klasse 28:

Spil og legetgj; spilleautomater med mgntindkast; automatiske spil, dog
ikke spil, der kun er til brug sammen med et fjernsynsapparat; enarmede
tyveknagte; spil af spillehalstypen, inklusive spillehaller og kasinoer;
underholdningsmaskiner, der aktiveres med menter, spillemerker og alle
andre forudbetalte medier; automatiske underholdningsapparater;
fritstaende videospil apparater; elektroniske lommespil; udstyr
vedrgrende spil til kasinoer, bingohaller og andre spillehalstyper.

Klasse 41:

Uddannelsesvirksomhed; undervisningsvirksomhed;
underholdningsvirksomhed; sportsarrangementer og kulturelle
arrangementer; udbydelse af on-line spil; organisering af konkurrencer;
lotterivirksomhed; drift af spillehaller; spillevirksomhed; information om
underholdning og fritid, inklusive udbydelse af en elektronisk
opslagstavle med information, nyheder, tips og strategi vedrgrende
elektroniske spil, computerspil og videospil; kasinovirksomhed;
fremskaffelse af forlystelsesfaciliteter; udlejning af underholdnings- og
spillemaskiner; forlystelsesparkvirksomhed.

Indehavers maerke U N@@ gpﬂ N

Registreret for Klasse 28:
Breetspil; Gevinstgivende spillemaskiner; Kort (Spille -); Selskabsspil;
Skrabelodder til at spille lotterispil; Spil; Spillehalsmaskiner; Spillekort;
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Spillemerker; Spillemaskiner til pengespil; Videospillemaskiner; Kort
(Bingo -).

Klasse 41:
Spiltjenester tilvejebragt online fra et computernetveerk; Online
spiltjenester fra et computernetveerk.

Der er ssmmenfald for sa vidt angar alle varer og tjenesteydelser omfattet af indehavers registrering.
Indehavers maerke bestar af ordene BINGO SPIN udfart i stiliserede store bla bogstaver, hvor hullet i
bogstavet O udgares af en stjerne.

Styrelsen har i forbindelse med ansggningen om ordmaerket BINGO SPIN, VA 2012 01400, foretaget
en vurdering af serpraeget af BINGO SPIN i relation til de varer og tjenesteydelser, som det angrebne
mearke er registreret for. Styrelsen skrev bl.a., at "Market bestar af ordene BINGO SPIN, der er
engelske og betyder bingo rotation. Ved opslag pa sggemaskinen Google fremgdr det, at “bingo spin”’
er en variant af det traditionelle bingospil, som udbydes elektronisk.[...] BINGO SPIN kan sdledes for
“Online spiltjenester fra et computernetveerk; Spiltienester tilvejebragt online fra et
computernetveerk” i klasse 41 angive, at der stilles bingo spin-spil til radighed online.” Styrelsen
vurderede ikke at BINGO SPIN var beskrivende for varerne i klasse 28. Det er dog vores vurdering, at
ordelementet BINGO SPIN er serdeles svagt i relation til disse varer, da man kan forestille sig, at
online- spillet ogsa vil kunne udbydes som fysiske spil og eller via spillemaskiner.

Anmoders marke bestar af ordene ZITRO SPIN BINGO. Ordet ZITRO har ingen kendt betydning og
vil blive opfattet som et kunstord af den danske omsatningskreds bestaende af den almindelige
forbruger. ZITRO ma derfor ogsa anses som den dominerende del af market, da SPIN BINGO er
betegnelsen for en type bingo, hvor man drejer et hjul.

Meaerkernes lighed bestar i den usarpraegede/svage del af meerkerne, idet begge meerker indeholder
ordene BINGO og SPIN, dog i modsat reekkefglge. Den dominerende og serpreegede del af anmoders
meerke er dog indledningen ZITRO, som ingen lighed har med indehavers meerke.

Ud fra en helhedsvurdering er det vores opfattelse, at meerkerne ikke ligner hinanden tilstreekkeligt til,
at der er risiko for forveksling af markerne. Der kan ikke leegges afggrende vaegt pa de usarpraegede
og svage dele af markerne, og anmoders merke indeholder en hgjt seerpraeget meerkedel, som
adskiller merkerne.

Dermed adskiller denne vurdering sig ogsa fra de kendelser fra Ankenavnet for Patenter og
Varemarker, som anmoder har henvist til, nemlig AN 2010 00014 og AN 2011 00038, da markerne i
disse sager ikke indeholder andre steerkt saerpreegede elementer.

Vi tager dermed ikke begeeringen til falge, og registreringen vil blive opretholdt.

Afgarelsen er truffet i medfer af varemaerkelovens 8 28, stk. 1, jf. § 15, stk. 1, nr. 2...”

Denne afgarelse blev med brev af 22. april 2014 fra Patrade A/S pa vegne klager, ZITRO IP S.ar.l,

Luxembourg, indbragt for Ankenaevnet for Patenter og Varemarker med fglgende pastand:
... I medfar af varemaerkelovens 8 30 stk. 6, jf. 8 46 ankes hermed Patent- og Varemerkestyrelsens
afgarelse af 20. februar 2014 i ophavelsessagen imod

VR 2012 02683 ”BINGO SPIN” <fig>
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med falgende

PASTAND:

Patent- og Varemerkestyrelsens afgarelse af 20. februar 2014 i ophavelsessagen imod VR 2012
02683 "BINGO SPIN” <fig> omgeres i overensstemmelse med indsigers oprindelige
ophavelsespastand.

Til statte for ovenstaende pastand fremsattes falgende

ANBRINGENDER:
Det gares geeldende

at varemerkerne er identiske jf. varemerkelovens § 15, stk. 1 nr. 1, fsva. varerne;

at varemerkerne er forvekslelige, herunder at det antages, at der er en forbindelse mellem
varemerkerne, jf. varemarkelovens § 15, stk. 1 nr. 2, fsva. markernes visuelle,
fonetiske og konceptuelle fremtoning, samt identiske fsva. varerne.

Appellanten anmoder i forlengelse af ovenstaende Ankenavnet for patenter og varemarker om at
fastsaette en frist pa ikke under 2 maneder, hvor appellanten kan fremkommer med ydereligere
dokumentation, ligesom appellanten anmoder om adgang til at besvare ansggers skriftlige indleeg i
ankesagen...”

Med brev af 23. juni 2014 fremsendte Patrade A/S pa vegne klager, ZITRO IP S.ar.l , Luxembourg,
uddybet klage som fglger:

... Begrundelse af anke

Indehavers varemaerke Appellantens varemarke
“BINGO SPIN” <fig> VS, »ZITRO SPIN BINGO” <w>
(VR 2012 02683) (CTM 009058868)

Generelle betragtninger

Af Styrelsens egne guidelines fremgér det korrekt, at “forvekslelighed opstd i den situation, hvor
forbrugeren godt kan se forskel pa markerne, men hvor visse ligheder mellem markerne alligevel
betyder, at forbrugeren fejlagtigt tror, at varerne eller tjenesteydelserne kommer fra samme udbyder”.
Det er i foranstdende forbindelse helt afgerende at se pad, om forbrugerne praesenteres for
varemerkerne pa samme made eller sted, idet varemerkerne i netop denne situation skal kunne
adskilles.

Varer og tjenesteydelser

Som anfert i Styrelsens afgerelse af 20. februar 2014 fremgér det klart, at ”der er sammenfald for sa
vidt angar alle varer og tjenesteydelser”, men det er hertil serligt vigtigt at vaere opmarksom pa, at
idet begge varemarker anvendes for spiltjenester tilvejebragt online fra et computernetvaerk”
(indehavers formulering) og “udbydelse af on-line spil” (appellantens formulering), sa vil forbruger
blive praesenteret for de identiske varer pa preecis samme made, nemlig via Internettet. Det er derfor
serdeles vigtigt — og ber indgd som en kraftig del af forvekslelighedsvurderingen — at der ved
udbydelse af enhver online-tjeneste skal tages sarligt hensyn til den made varemarkerne gengives
skriftligt pa, idet dette altid vil veere den primeare brug af varemarket i annoncering, sggning og
lignende.
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Nar ovenstaende tilleegges, at Styrelsen allerede i forbindelse med ansggningen om VA 2012 01400
har tilkendegivet, at "BINGO SPIN” selvstadigt har tilstreekkeligt serpraeg til at kunne registreres
som ordvaremarke i klasse 28, sd ma det ud fra en samlet betragtning betyde, at netop det faktum, at
identiske varer — som udelukkende udbydes skriftligt — vil skabe forvirring blandt forbrugerne om det
kommercielle af disse.

Forvekslelighed mellem maerkerne

| forleengelse af ovenstaende, primert at varerne er blevet anset som forvekslelige, og at disse udbydes
skriftligt pa Internettet, er det vigtigt at veere opmarksom pa, at sggemaskiner og deres
annonceringsveaerktgjer ikke ngdvendigvis forholder sig til ordstillingen og ofte kan frasortere”
ukendte” ord i jagten pa at optimere segeresultater.

Det er saledes i den forbindelse afggrende for appellantens brug af eget varemarke og dettes evne til
at adskille egne varer og tjenesteydelser fra indehaverens, at der tages serligt hensyn til, at appellanten
har registreret ”ZITRO SPIN BINGO” som ordvaremarke i sin helhed, og derfor skal
forvekslelighedsvurderingen foretages i forhold til denne helhed. Det er saledes ikke korrekt blot at
anfere, at fordi appellantens varemzarke indeholder ét serpreeget ord, sa medfarer dette de facto, at
resten af varemarket skal anses som uvasentligt — specielt ikke nar dette anvendes pa Internettet af de
fgr omtalte grunde.

Der skal saledes foretages en objektiv vurdering af forveksleligheden — om forbrugerne vil forveksle
varemarkerne — og denne skal baseres pa samtlige kriterier, herunder den aktuelle brugssituation og
forbrugernes udviskede erindringsbillede. Serligt sidstnavnte spiller en vigtig rolle, idet ”ZITRO” er
et aggressivt og energisk ord, hvilket gor det neaerliggende at tro, at forbrugerne vil opfatte ”ZITRO
SPIN BINGO” som en serlig hurtig eller risikofyldt form for spil.

Det skal desuden gares geldende, at selvom Ankenavnet matte finde, at den udelukkende skriftlige
brug ikke er af sa afggrende betydning, som anfert af appellanten, sd er varemarkerne stadig
forvekslelige, grundet indehavers varemarkes banale grafiske udformning, som i sig selv ikke tilfgrer
ret meget adskillelsesevne.

Udformninger af figurlige varemeerker, specielt nar disse anvendes for spil, vil altid have figurative
lykkebringende elementer, herunder stjerner. Disse vil dog som oftest forsvinde i forbrugernes
udviskede erindringsbillede og derfor medfare, at merkerne udelukkende opfattes auditivt.

Konklusion

I lyset af ovenstaende, herunder specielt,

at ”BINGO SPIN” ikke er beskrivende for varerne;

at indehavers maerke indgar fuldsteendigt i appellantens varemaerke;

at ”ZITRO” opfattes som aggressivt og energisk, og derfor blot vil foranledige
forbrugerne til at tro, at appellantens varemaerke er en aggressiv og energisk udgave af
indehavers varemaerke;

at forveksleligheden skal vurderes under hensyntagen til forbrugernes udviskede
erindringsbillede og specielt, at begge varemaerker anvendes pa spil udbudt pa
Internettet;

samt at den figurlige udformning af indehavers varemeerke ikke i sig selv medfarer noget

egentligt seerpreeg;
ma en samlet vurdering fere til, at varemarkerne ma anses som forvekslelige og dermed skal
indehavers registrering udslettes fra registrering...”

Med brev af 28. juli 2014 kommenterede Advokatfirma Kiihnel Kringelbach pa vegne indklagede,
SPILNU.DK A/S, klagen saledes:
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”... Under henvisning til Ankenavnet for Patenter og Varemaerkers skrivelse af 9. juli d.a., felger
herved registrantens bemeerkninger.

PROCESSUELLE BEMARKNINGER:

Patent- og Varemarkestyrelsen traf afggrelse vedrarende opheavelse af registrantens varemearke
”BINGO SPIN” den 20. februar 2014. Afgerelsen er videreformidlet til sagens parter samme dato —
20. februar 2014. Appellanten indgav klage over navnte afgarelse den 23. april 2014.

Varemarkelovens 8 46, stk. 1 forudsztter, at klage over afgerelser fra Patent- og Varemarkestyrelsen
indgives for Ankenzavnet for Patenter og Varemaerker ikke senere end 2 maneder efter afggrelsen fra
Patent- og Varemerkestyrelsen er meddelt den part, der indgiver klage.

Appellantens indgivelse af klage over Patent- og Varemarkestyrelsens afgarelse af 20. februar 2014,
er derfor ikke indgivet betids i henhold til varemerkelovens § 46, hvorfor naerveerende klage skal
afvises.

VAREMAERKERNES FORVEKSLELIGHED

I helhedsbedgmmelsen af hvorvidt der foreligger forvekslelighed, kan det leegges til grund, at der er
tale om et ordmaerke der sgger at fortraenge registreringen af et figurmeaerke. Forveksleligheden skal
saledes vurderes ud fra de eventuelle ligheder i faktisk anvendte ord.

Appellantens beskyttelse af sit varemaerke deekker sdledes sammensetningen af ordene “Zitro Spin
Bingo”. Registrantens figurmarke indeholder ligeledes ordene ”Bingo Spin”. Der er saledes
sammenfald mellem de pageeldende ord.

Appellantens beskyttelse omfatter imidlertid ikke de enkelte elementer i ordmerket, saledes at andre
rettighedshavere eller potentielle rettighedshavere er hindret i at registrere varemeerker, hvori ordene
”Bingo” eller ”Spin” indgar.

Begge disse ord er almene danske ord, der ikke i sig selv yder et tilstreekkeligt seerpraeg. Appellantens
varemerke opnadr sit serpraeg ved, at ordet Zitro” indgér heri. ”Zitro” er det indledende og
fremtreedende element i appellantens ordmaerke, hvorfor ”Zitro” derved er forstehandsindtrykket for
eventuelle brugere. Dette geaelder synsmaessigt savel som ordlydsmassigt. Erindringsbilledet for
eventuelle brugere vil i sagens natur derfor veere pa det fremtraedende element — Zitro”.

Der er saledes ikke tale om identitet mellem de respektive varemarker. Det ger sig geldende visuelt
savel som auditivt.

Pa denne baggrund geres det geldende:
at der ikke foreligger forvekslelighed efter varemazrkelovens § 4,
at appellanten ikke ved sit varemaerke ikke har ekskluderet registrantens brug af ordene ”Bingo Spin”,

at et sammenfald mellem enkelte elementer i varemerkerne ikke hindrer en endelig registrering,
safremt appellanten ikke har en sarskilt beskyttelse herover, og

at brugerens erindringsbillede ikke vil resultere i en forveksling mellem de konkurrerende
varemerker...”
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Med brev af 6. august 2014 afgav Patent- og Varemarkestyrelsen fglgende udtalelse:

... Som svar pd Ankenagvnets brev af 30. juli 2014 skal styrelsen udtale felgende:

Under behandlingen for Ankenavnet ses der ikke at veere fremlagt sddanne nye vesentlige
argumenter, at styrelsen har anledning til at &ndre opfattelse.

Styrelsen fastholder derfor afgerelsen af 20. februar 2014 og den under behandlingen fremfarte
argumentation og vurdering.

Styrelsen skal sdledes henstille til Ankenavnet, at den trufne afggrelse stadfaestes...”

Udskriftens og fotokopiens rigtighed bekraeftes.

Ankenzvnet for Patenter og Varemerker, den 21. november 2014.
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